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Apresentacao

Ernesto Rodrigues

“A televisao ¢, de certa forma, avessa ao pensamento. O fluxo de
imagens sem hierarquia, a linguagem que estabelece sua sintaxe pela
alternincia de sensagoes, a auséncia de siléncios; tudo isso conspira
contra o pensar. O que, alids, ¢ justamente um dos grandes atrativos
da televisdo, ou seja, sua capacidade de amortecer o pensamento,
fazer esquecer, alienar, ¢ um dos principais motivos de sua enorme
popularidade”.

Com estas palavras, publicadas na Folha de S. Paulo do dia 24 de
julho de 2005, a colunista Bia Abramo arremata um artigo em que cri-
tica uma tentativa, para ela frustrada, do programa Fantdstico, da TV
Globo, de tratar do tema Filosofia. A visio da colunista em relagio aos
limites de profundidade da televisio, concordemos ou nio com ela, é
uma espécie de sintese do pensamento que, nas tltimas décadas, tem
dominado boa parte de nossa intelectualidade e, dentro dela, um gran-
de contingente de jornalistas, tedricos e estudantes de Comunicagio.

Os autores deste livio mostram que a televisao, ao contrdrio do
que sugere o pressuposto — e como qualquer outro veiculo de comu-
nicagio —, nao nasce com pecado original. Eles demonstram que, a
exemplo do que ocorreu ao longo do desenvolvimento da imprensa
escrita, hoje sitiada por crises agudas de mercado e de identidade, os
fatores determinantes da profundidade, do alcance e da importincia
histérica e cultural da televisao sio, a0 menos no que se refere ao
jornalismo, a capacidade que os jornalistas tenham de entendé-la e
utilizd-la, as condi¢bes tecnoldgicas que adquiram para operd-la, o
grau de liberdade que conquistem para explord-la e a criatividade
que ousem ter para transformd-la.
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Carlos Amorim, autor do capitulo “Travessias e travessuras de
uma industria cadtica”, viveu este desafio. Estava nos switchers ou nas
salas de comando das principais redes de TV brasileiras em muitos
momentos decisivos da histéria recente do pais e do mundo. Seu relato
¢ uma emocionante e envolvente reconstitui¢ao de como o telejorna-
lismo brasileiro avangou ou recuou, na hora de informar, nos tltimos
20 anos. Em “De volta para o futuro”, Octavio Tostes faz uma viagem
pela histéria do telejornalismo brasileiro e mostra o que fizeram os pio-
neiros e os renovadores do jornalismo de TV no pafs. E um retrospecto
desde os tempos da TV Tupi até o inicio de um século no qual a tecno-
logia, a ciéncia e a globalizagdo transformam profundamente o papel,
as técnicas e a linguagem dos jornalistas da chamada midia eletronica.

Como egresso da imprensa escrita, procuro mostrar, no capi-
tulo “Da pauta ao switcher”, que, na televisao, o jornalista aprende
que o texto ¢, sim, um companheiro insepardvel da imagem, mas
obrigatoriamente discreto, contido, enxuto, coadjuvante e, de certo
modo, imperceptivel. E que o telejornalismo didrio seria invidvel,
nio fossem o trabalho an6nimo dos produtores, a parceria obrigatd-
ria do repdrter com o cinegrafista e o compromisso dos editores com
o tempo e a hierarquiza¢io da noticia.

Em “Vida de repérter”, Carmem Petit mostra como ¢ a tu-
multuada cobertura da televisao da vida real, nas ruas, aponta os
erros jornalisticos e as responsabilidades éticas especificas a que uma
equipe de TV costuma ficar exposta, alerta sobre o perigo de o te-
lejornalismo ser refém de fontes oficiais, descreve os equivocos do
chamado “repérter de manual” que “embrulha e manda” e dd dicas
para um bom texto na TV.

Em “Ancoragem”, Herédoto Barbeiro decreta o fim do mito
do improviso e da verborragia, além de questionar o atual concei-
to brasileiro de ancoragem, lamentando o estrelismo que tende a se
espalhar na categoria. Herédoto também defende a importincia da
naturalidade na apresentagio e dd dicas importantes sobre o trabalho
em equipe € a Operagao ao vivo.

No capitulo “O voo solo do videojornalismo”, Luis Nachbin
mergulha no mundo do chamado repérter-abelha (o profissional que
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opera a cAmera e também faz entrevistas), seus desafios, vantagens e
limites. Nachbin também faz um alerta sobre os exageros inspirados
por este modelo de telejornalismo que busca preservar a esponta-
neidade com o mdximo de qualidade audiovisual e um minimo de
peso. Ele se posiciona na polémica sobre se o repdrter-abelha ¢ sino-
nimo de encolhimento ou expansao da atividade e mostra como o
mercado ainda ¢ arredio e mal-informado sobre o videojornalismo.
O autor aponta a multifuncionalidade como requisito fundamental
deste modelo de trabalho. E destaca a irreversibilidade das mudangas
tecnolégicas introduzidas na televisao.

Em “Quem fica para contar a histéria?”, Rafael Freitas entra
no debate sobre a extingdo e a aglutinagdo de fungdes na edi¢io em
telejornalismo. Ele também faz um histérico das origens técnicas da
funcao de editor de imagem, desde o tempo dos “apertadores de bo-
tao supervisionados por editores de texto” até a evolugao tecnoldgica
dos dias atuais e a conseqiiente multiplica¢io do instrumental colo-
cado a disposi¢ao dos jornalistas. Ao mesmo tempo em que prevé o
fim iminente do chamado “editor de corte seco”, Rafael traga o novo
perfil da fungao e das perspectivas que a era digital e a convergéncia
tecnolégica abrem para a profissao.

Lilian Saback, autora do capitulo “Telejornalismo local”, trata
dos desafios da cobertura jornalistica nas grandes cidades e, sem es-
quecer as licdes do improviso, demonstra a necessidade absoluta de
investimento e estrutura para que ela seja eficiente. Com o exemplo
da cobertura da cidade do Rio de Janeiro, Lilian aborda os grandes
desafios e necessidades do telejornalismo local em qualquer parte
do mundo.

Em “Editoria Internacional: o mundo e nés na TV”, Lenira Al-
cure mostra como as redes de TV sdo, de certo modo, reféns das
agéncias de noticias e de seu “olhar de Primeiro Mundo”. Ela de-
fende, por este motivo, a necessidade de o jornalista enfrentar com
determinagio o desafio de buscar relevincia e propor¢io em meio a
oferta colossal de contetido da drea internacional. Lenira também
descreve o perfll, a rotina e o bé-4-bd da funcao de editor de interna-
cional no telejornalismo e analisa o papel dos chamados “correspon-

15
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dentes trés em um” — aqueles jornalistas que entrevistam, operam a
cAmera e editam o material a ser gerado do exterior.

Jorge Pontual, em “O correspondente internacional”, mostra
que correspondéncia internacional, nos dias de hoje, ¢ uma atividade
completamente diferente daquela que, no passado, inspirou e reali-
zou os sonhos profissionais de muitos jornalistas. No caso dos brasi-
leiros, significa encarar muitas dificuldades e descobrir que, além de
nos ignorar, nao nos levam muito a sério no exterior. Ainda assim,
Pontual deixa claro que a busca de um olhar brasileiro sobre 0 mun-
do continua sendo uma aventura jornalistica que nenhuma agéncia
de noticias vai substituir.

No capitulo “O esporte na televisao”, Ricardo Pereira explica
como se faz e se refaz um programa jornalistico esportivo em tempo
real, ao vivo. Ele também descreve como se dd o planejamento da
transmissao dos grandes eventos esportivos, revela o que acontece nos
bastidores do trabalho da TV nas copas e jogos olimpicos, lembra os
caprichos do fuso hordrio e faz uma rica radiografia da cobertura do
futebol pela TV no Brasil. Trata ainda do desafio profissional e ético
enfrentado pelos jornalistas de esporte quando eles estdo na fronteira
entre merchandising e o compromisso com a qualidade do conteddo.

Roberto Wertman, em “T'V digital”, mostra que esta novidade
¢ muito mais do que um sinénimo de qualidade maior de imagem
na tela. Seu impacto no mercado da comunicagio e na profissio de
jornalista ¢ tao grande quanto o da convergéncia tecnoldgica. Wert-
man alerta que o Brasil, mais uma vez, corre o risco de pagar um alto
preco ndo apenas por chegar atrasado a esta tecnologia, mas também
pela indecisao sobre o sistema de TV digital que vai adotar.

Em “Webjornalismo: o que é noticia no mundo on-/line”, Carlos
Castilho nos ajuda a entender e assimilar o impacto da internet nas
redagoes, fazendo um detalhado retrospecto das experiéncias pionei-
ras de jornalismo na rede, das novas linguagens e dos novos papéis
dos profissionais da drea. Castilho aborda e explica o nanojornalis-
mo, a sociedade da reputagio e a convergéncia, entre outros concei-
tos que estdo mudando radicalmente as perspectivas e o futuro da
profissao.
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E Patricia Mauricio, em “Controle social do telejornalismo”, nos
d4 uma visdo detalhada da muni¢ao juridica armazenada silenciosa-
mente e pronta para ser usada para intimidar ou inviabilizar o bom
jornalismo. Ela também descreve a experiéncia britanica de controle
social do telejornalismo e as regras de conduta dos jornalistas ingle-
ses diante de desafios éticos como a cobertura de tragédias, o trato
com criminosos e os incidentes fabricados pela presenga da cimera.
O capitulo também mostra o que dizem a Constitui¢ao, o Cédigo
Civil brasileiro, as leis relacionadas aos chamados delitos de opinido
e o resto do arsenal juridico “adormecido”. Patricia trata ainda da
experiéncia inédita do ombudsman da TV Cultura de Sao Paulo e da
campanha dos jornalistas contra a baixaria.
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Travessias e travessuras de
uma induastria caodtica

Carlos Amorim

No mundo globalizado, a televisio se tornou o equipamento mais
presente — talvez inevitdvel — na familia moderna. Mais importante
do que o fogdo, quando se pode comprar comida pronta. Mais
importante do que os refrigeradores, porque ¢ possivel encontrar
congelados em qualquer esquina. Na histéria da Humanidade,
nunca um aparelho foi tdo desejado como objeto de consumo.
Quem tem o seu, dd gracas a Deus. Quem nio tem, planeja como

consegui-lo.

A implantagio da televisao no Brasil seguiu rigorosamente o ro-
teiro cadtico da inteligéncia nacional. Este é um lugar onde as gran-
des coisas acontecem como se fossem por acaso. E assim: alguém
bastante voluntarioso, quase insano, sonha com algo nunca feito e se
atira num mar de sargacos. Via de regra, dd tudo errado. Ou deveria.
Mas — como sabemos — Deus ¢ brasileiro. Grande exemplo ¢ Irineu
Evangelista de Sousa, o Bardo de Maud, filho pobre de lavradores e
pecuaristas portugueses do Sul. Durante o Primeiro Império, quan-
do as regras do mercado ditavam que escravos, carne defumada, café
e aglicar eram os tesouros econdmicos do momento, ele se meteu a
copiar a explosdo industrial inglesa e fundou a primeira metaltrgica,
depois um estaleiro, depois ferrovias, depois uma institui¢ao finan-
ceira que rivalizou com o Banco do Brasil e emprestou dinheiro ao
governo. Inaugurou a fase transnacional da economia de um pais
que impressionava pelo territdrio e pelas belezas naturais. Desprezou
as monoculturas e se projetou como empresdrio globalizado. Tinha
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sdcios ingleses, escoceses, americanos e belgas. Contra tudo e contra
todos, deu tudo certo.

Em fevereiro de 1949, outro brasileirinho de origens duvidosas,
nascido no sertdo da Parafba, analfabeto até os 12 anos (ele apren-
deu quase tudo sozinho), depois de se tornar o maior homem de
comunicagdes abaixo do canal do Panamd, descobriu a televisao.
Foi Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo. Nao tinha
mais de 1,60 m de altura e, no vocabuldrio, tinha mais palavrées do
que palavras correntes. Estava em Nova York, depois de um vo6o de
Constelation, com quatro escalas, para conhecer a rede de rddio da
poderosa NBC e a fdbrica da RCA Victor, a época, a maior produ-
tora mundial de aparelhos e transmissores. O foco do empresdrio era
o negécio do rddio, mas teve o azar de ser apresentado ao primeiro
projeto da televisao. Tudo preto e branco, mal iluminado, com dudio
rachado, funcionamento a vélvulas. Assis Chateaubriand enlouque-
ceu. Comprou a nova tecnologia para trazé-la ao Brasil por cinco
milhoes de délares — um dinheiro que ele nio tinha e que nem se
sabe quanto valeria hoje. (Pagou uma entrada de 500 mil délares.)
Mas teve a consciéncia repentina de que tal empreitada o tornaria
o sujeito mais poderoso do Brasil. No titulo brilhante de Fernando
Morais — bidgrafo de Chatd —, “o Rei do Brasil”. Mais poderoso do
que Gettlio Vargas, em vias de voltar ao poder como o politico mais
populista de todos os tempos. Para comprar a tecnologia de televisao
da RCA — 30 toneladas em equipamentos —, Chateaubriand emitiu
titulos de seus Didrios Associados. E ficou de pagar depois.

Ao voltar ao pafs, arrebanhou, a peso de ouro, um engenheiro
da NBC, Walther Obermuller, escalado quase 4 forga para instalar a
primeira emissora de televisdo, no Rio de Janeiro, capital da Repu-
blica. A bordo do Constelation, rumo sul, o engenheiro fez a Chateau-
briand as perguntas fatidicas:

“Como estd posicionado o mercado de televisio no Brasil?
Quantos televisores existem no pais?”

Nao havia nenhum. O précer das comunicagbes nao tinha a
menor idéia do funcionamento da televisao. Como registrou Fernan-
do Morais, Chateaubriand respondeu confiante:
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“Calma que no Brasil tudo tem solugao!”

Na tarde de 18 de setembro de 1950, a TV Tupi estava no ar,
sob comando artistico do baiano Dermival Costa Lima e de Cassia-
no Gabus Mendes, que s6 tinha 19 anos de idade.

Mais de 50 anos depois dessa travessura, o Brasil se tornaria o
segundo maior mercado de televisio do mundo ocidental. S6 Bra-
sil e Estados Unidos, da margem esquerda do rio Jordao para c4,
possuem mais de 120 milhoes de pessoas vendo televisio. (Nao hd
dados compilados sobre a India e a China.) Dos primeiros 200 te-
levisores RCA contrabandeados por Assis Chateaubriand, no inicio
da década de 50 do século passado, que foram doados a personalida-
des e instalados em pragas publicas, aos quase 50 milhoes existentes
hoje, transcorre a histéria de uma das melhores industrias do pais. A
televisao brasileira, recordista em tempo original de exibi¢ao de pro-
gramas, inventora de vdrios formatos vencedores, movimenta perto
de oito bilhdes de reais em publicidade direta ou indireta todos os
anos, segundo a revista Meio&Mensagem. Circula entre 8 ¢ 10%
do PIB brasileiro. Arrecada mais um tanto em vendas internacio-
nais. E um fenémeno.

Desde os primeiros tempos, podemos dividir em quatro etapas
o desenvolvimento da nossa televisio. Apds a inauguragio cadtica
— nem se sabe quem assistiu ao primeiro produto televisivo, um mu-
sical com tragos de teatro —, vivemos um longo periodo vegetativo,
porque nao havia transmissao nacional e porque também nao havia
telespectadores. (Provavelmente, em nenhum pais do mundo um
empresdrio comegaria um negdcio com conta negativa de cinco mi-
lhaes de délares sem saber quem iria consumir seu produto.) Os anos
1950 passaram quase em branco. No prédio de 12 andares onde vivi
a minha infincia, em Copacabana, moravam 48 familias. S6 duas
tinham televisores. Mas o velho e esperto Chateaubriand soube colo-
car a servigo da televisdo o noticidrio que publicava em seus Didrios
Associados. A TV Tupi foi precursora do telejornal. Tudo sem ima-
gens, ¢é claro. Apenas notas e referéncias. Mas o “Rei do Brasil” foi
quem teve a primeira nogao de rede nacional, que j4 aplicava s suas
dezenas de jornais e emissoras de rddio. Uns reproduziam regional-
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mente as informagdes dos outros. Dessa maneira, um leitor do Nor-
deste sabia como iam as coisas na Capital. Os rincoes se informavam
sobre o que acontecia nos centros mais desenvolvidos, no “Sul mara-
vilha”. Pela midia impressa e pelo rddio. A televisio, infelizmente, era
um vefculo que emitia seus sinais apenas para a Capital. E — mesmo
assim — para poucos. Vale notar que a TV Tupi dos primeiros tempos
era muito mais radiof6énica do que propriamente televisiva. Ademais,
a programagcao reproduzia literalmente os sucessos do rddio.

Os anos 1960 marcam uma mudanga substantiva. Apés o golpe
militar de 1964, a Escola de Guerra das Américas, com sede na Cida-
de do Panam4, mantida pelos Estados Unidos no auge da Guerra Fria,
orientava os governos aliados do continente a expandir suas redes de
telecomunicagdes. A tese era a de que, no caso do Brasil, de imensas
dimensoes territoriais, a presenga do governo central sé se tornaria
efetiva por meio de redes nacionais de rddio e televisio. (Tinhamos
a vantagem de falar um dnico idioma em oito milhées de quiléme-
tros quadrados.) A radiodifusdo se apresenta como instrumento de
alianga contra os inimigos da liberdade ocidental, como mecanismo
de controle social, politico e cultural. E — também — como fator de
tele-educagio, conforme os ditames da época. E dos anos 1960 a
criagao da Embratel, companhia estatal disposta a integrar o Brasil
nesses moldes. Foi inaugurada em 16 de setembro de 1965. Em 28
de fevereiro de 1969, entra em operagdo a primeira estagio terres-
tre de emissao de sinais de televisao via satélite, em Tangud, antigo
estado do Rio de Janeiro. Abriu-se a operagao de satélite com uma
mensagem do papa Paulo VI, ao vivo de Roma.

E do mesmo perfodo o surgimento das primeiras redes nacio-
nais. A infra-estrutura de transmissao da Embratel permite, pela pri-
meira vez, que som e imagem sejam levados a todos os cantos onde
houver uma antena (daquelas simples, as “espinhas de peixe”) que
possa captar sinais abertos, nao-codificados, semelhantes ao do rddio.
Muita gente ouviu televisio em aparelhos de rddio, sem conseguir
acessar as imagens. A Bandeirantes e a Globo, especialmente, entram
no negécio de forma visiondria. A emissora de Roberto Marinho
arrecada dinheiro internacional, do grupo Time Life, e tem como
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principal executivo, nos anos 1960, o americano Joseph Wallach,
diretor da multinacional na Califérnia que se transferiu para o Rio
de Janeiro. (Aqui era tratado carinhosamente por Joe.) E daf também
o declinio das emissoras regionais, como a TV Tupi, dos Didrios As-
sociados, que vociferava contra a Globo, e as TVs Record e Excelsior.
A competi¢ao contra os que tinham alcance nacional se torna desleal
e economicamente desvantajosa. No caso da Globo, os capitais mul-
tinacionais fazem toda a diferenga. O empresdrio Roberto Marinho,
que j4 tinha uma histdria vitoriosa no rddio e no jornal, fez um acor-
do com o grupo americano por meio do qual recebia 25 milhdes de
délares contra uma participagio de 49% na TV Globo. Este dinheiro
permitiu que a Globo construisse estiidios e um parque industrial
muito avangado para os niveis da época, investindo fortemente na
contratagdo de pessoal artistico e em programagao.

Inaugurada em 26 de abril de 1965, através do Canal 4 do Rio
de Janeiro, a TV Globo nascia com um avanco tecnolégico que mais
tarde ganharia a alcunha de “Padrao Globo de Qualidade”. Foi o
dinheiro americano que permitiu dar este pulo no mercado. Num
momento histérico de exacerbado nacionalismo, tanto de esquer-
da quanto de direita, o chamado “acordo Time Life” enfrentou um
bombardeio de criticas. Bala de todo lado. Um ano depois, o senador
Joao Calmon, atavicamente ligado a Assis Chateaubriand, conseguiu
instaurar uma Comissdo Parlamentar de Inquérito (CPI) no Con-
gresso para investigar a legalidade do negécio. O relatério da CPI
concluiu que o acordo violava o artigo 160 da Constitui¢ao de 1946,
que vedava a estrangeiros a propriedade de meios de comunicagao no
Brasil. Apesar desta conclusio, a Procuradoria Geral da Republica e
o préprio presidente militar em exercicio decidiram que o negécio
era legal. Mas Roberto Marinho buscava uma saida. Terminou con-
seguindo um empréstimo com o Citibank, avalizado pelo Banco do
Estado da Guanabara (depois Banerj), e recomprou a parte dos ame-
ricanos. Voltava 4 legalidade e impulsionava o que iria se transformar
na maior rede de comunicagdes do pais.

Na Bandeirantes, criada a partir de um grupo econdmico na-
cional estdvel, do politico paulista Abreu Sodré, predomina o capital
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brasileiro. Sob a dire¢ao de Joao Saad, a emissora reivindica um es-
pago politico e pessoal independentes. Um espago que vai criar um
monte de problemas para o regime, como, mais tarde, as campanhas
pela anistia, as elei¢des diretas etc. Saad, de origem siria, reluta em
aceitar as pressoes dos militares e enfrenta a censura. Marinho e a
sua TV Globo sio aliados do regime, muito mais por convicgao do
que por qualquer outra coisa. Desde o inicio, o dono de O Globo
apoiou — as vezes capitaneou em seu jornal — a oposi¢do contra o
presidente Joao Goulart. Mas Roberto Marinho nao era uma unani-
midade entre os militares — tinha uma incodmoda mania de empregar
comunistas, que para ele eram “todos bons funciondrios”. Foi assim
na rede de rddios, no jornal O Globo e na televisao. A vitdva do em-
presdrio (ele morreu no dia 6 de agosto de 2003, perto de completar
um século de vida), Lily Marinho, anotou em seu didrio a frase do
marido: “Ninguém mexe com os meus comunistas!” O patriarca das
Organizagoes Globo sofreu um atentado a bomba praticado pela ul-
tradireita radical. A mansio do Cosme Velho, bairro aristocrdtico
do Rio de Janeiro, recebeu uma carga de dinamite, langada sobre o
telhado, em 1976. Dois empregados ficaram seriamente machuca-
dos. O filho cagula do jornalista, José Roberto, passara pelo ponto
exato da explosdo dois minutos antes. Se o garotdo, a época com
uns 17 anos, tivesse sido assassinado desta maneira vil, canalha, o
Brasil poderia ter vivido o confronto que a ala militar radical tanto
desejava. Nessa noite de emergéncias, o jornalista Roberto Marinho
se comportou com uma austeridade impressionante. Sabia que nao
podia aceitar a provocagio.

Enquanto dois carros derrapavam pelas ladeiras de paralelepipe-
do do Cosme Velho, se afastando da cena do crime, a redagao de O
Globo, na Rua Irineu Marinho 35, centro do Rio, vivia uma noite de
cao. Haviam seqiiestrado o bispo de Nova Iguagu, Dom Adriano Hi-
pélito. Um carro-bomba explodira em frente ao Copacabana Palace.
(Na verdade, tinham lancado dois coquetéis Molotov sobre um carro
estacionado na Avenida Atlantica.) A policia estava em polvorosa,
tentando localizar o bispo e perseguindo (ou tentando identificar)
quem havia lancado as bombas incendidrias. Logo chegou a infor-
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magio de que tinham atacado a casa do dono do jornal. O Globo
parou de imprimir a edi¢do normal. Tudo foi jogado fora. Comegava
ali uma nova tiragem do jornal. Todo o pessoal foi chamado de volta.
Naquela noite o Brasil pendia entre um projeto de abertura e a pres-
sao dos pordes da ditadura. Roberto Marinho, apontado pelas opo-
sigoes como o inimigo nimero um da democracia, agiu de maneira
extremamente prudente no episédio. Nao exagerou o significado do
atentado. Nio fez questdo de se mostrar. Para ele, estava tudo confor-
me o figurino. Roberto Marinho sabia que, em algum momento do
processo de abertura, haveria uma reagao direta contra ele. E dificil
decifrar a coragem silenciosa daquele homem num momento tio
delicado. Acho que ele tinha a visao antecipada de que algo assim iria
acontecer, com certeza. O empresdrio nao pretendia dar 4 “tigrada” o
pretexto de um golpe dentro do golpe.

O telejornalismo, naquela loucura de regime de “concessao de
servigo publico a titulo precdrio”, passou ao largo dos acontecimen-
tos. Evidentemente, num pais de muitos analfabetos e poucos lei-
tores, o que a midia impressa publicava nao chegava a causar uma
comogao nacional. A televisio — ensaiando um espectro de audiéncia
de milh6es de pessoas — era o foco da censura e da pressao governa-
mental.

Apesar de toda a truculéncia do periodo, hd lugar para a ima-
ginago e as boas idéias. Gente ansiosa por preencher as lacunas vai
descobrir modos alternativos de expressao.

Em contraposi¢do as duas redes nacionais, Bandeirantes e Glo-
bo, a TV Record de Sdo Paulo abre um espago alternativo, lancan-
do nomes da intelectualidade e da arte, da musica e da poesia, que
vao sobreviver por um bom perfodo, alguns perpetuados até hoje.
Os festivais de musica da Record, apoiados por toda a inteligéncia
oposicionista da época, detonam uma bomba-relégio chamada con-
tracultura. O tropicalismo ¢ o tom da oposigao. A lirica de Tom Jo-
bim, Vinicius de Moraes, Chico Buarque, Edu Lobo, Baden Powell,
Geraldo Vandré e outros abre a porta para a contestagio do regime.
Este ¢ um momento em que a arte é mais forte do que a informagao.
O telejornalismo do periodo é mediocre. A peca de resisténcia estava
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nos teleteatros e na musica. Shakespeare e Bertold Brecht eram exi-
bidos na T'V.

Treze de dezembro de 1968. O Al-5 encerra a etapa. A intelec-
tualidade se recolhe 4 prisao, ao exilio ou ao siléncio. A televisao pas-
sa — mais claramente — & missdo de controle politico e social. Acabam
os festivais. Gente tdo inocente quanto Caetano Veloso e Gilberto
Gil passa ao rol dos inimigos do Estado. Vao-se os festivais. Vio-se os
teleteatros ao vivo. Na virada dos anos 70 do século passado, o tele-
jornalismo ganha espago, mas como reprodutor do sistema e do regi-
me. Os icones do perfodo sao o Jornal Nacional, da Globo, e o Jornal
Bandeirantes — este dltimo resistindo e fazendo algumas caretas para
a ditadura. O controle da informagio apds o Al-5, que determinou
censura prévia e outras barbaridades, sufoca irremediavelmente a no-
ticia na televiso brasileira. Jornais independentes da midia impressa
sdo arrastados na lama até 2 faléncia. O édio do regime se concentra
contra o Jornal do Brasil, da condessa Pereira Carneiro, e o Correio
da Manh3, dirigido por Carlos Heitor Cony. A tradicional familia
paulista dos Mesquita, donos do centendrio Estado de S. Paulo, ape-
sar de uma orientagio absolutamente conservadora, vé desabar sobre
si a fdria da censura. Mas a burguesia paulista quatrocentona arre-
ganha os dentes para a ditadura. O Estado de S. Paulo vai se tornar
simbolo da luta contra a censura. Para cada matéria cortada pelos
censores, o jornal respondia com uma malcriadez: deixava espagos
em branco até na primeira pdgina, publicava receitas de bolo e versos
de Camaes.

Enquanto a imprensa escrita esperneava e sucumbia, a televi-
s30 aceitava a mudez. Contra os jornais, a ditadura tinha, além da
censura, uma outra arma muito eficiente: aterrorizar os anunciantes,
para fazé-los retirar sua publicidade, sufocando os didrios. Também
dificultava a importagio de papel, que dependia da burocracia da
Carteira de Comércio Exterior (Cacex) do Banco do Brasil. Contra
a televisao, no entanto, os militares tinham poderes ainda maiores.
Podiam simplesmente revogar a concessao para emitir sinais, que era
a titulo precdrio. Uma espada sobre a cabeca dos empresdrios do se-
tor. Mas a violéncia do regime — por obra do destino — desenvolve
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algo surpreendente no mundo da TV: a qualidade técnica, a forma
esmerada, um padrao que vai tornd-la quase impar no mundo mo-
derno. Como nio podia tratar do contetido, a televisdo cria formatos
incompardveis. Os telejornais, obrigados a driblar o noticidrio na-
cional, ddo énfase ao que acontece no mundo. Os esportes aparecem
com toda for¢a e se tornam, junto com as novelas, a principal fonte
comercial dos canais. Vale lembrar o “todos juntos vamos, pra fren-
te Brasil”, da conquista do tricampeonato mundial de futebol, no
governo Médici. O Jornal Nacional descobre o “boa noite”, sempre
um show de imagens, como a se desculpar pelo contetido do noticid-
rio. Belissimos rabos de baleias, um passarinho extraordindrio, um
macaquinho genial. A Globo tem inclusive o Fantdstico — O Show
da Vida, um circo eletronico espetacular, mas cuja pauta ¢ avessa ao
drama politico-social nacional, impossivel de relatar.

Os telejornais da época, esmagados pela mao pesada da ditadura,
viram coisa secunddria, apesar de conquistar tempo de programagao.
Vio ao ar num sanduiche de programas de entretenimento, novelas,
algo bem suave, até humoristicos, criando uma férmula que persiste
até hoje. Ou seja: para dar noticias, para atrair um pouco da atengio
do publico, os telejornais tém sempre antes uma novela e, depois,
outra novela. A férmula, corretamente atribuida a Walter Clark e
José Bonifécio de Oliveira Sobrinho, o Boni, a época executivos de
programagio da Globo, sempre foi mal interpretada. Diziam os cri-
ticos: “¢é uma forma de esconder as noticias”. Diziam os criadores:
“é a tnica maneira de dar noticias”. Em 1973, quando trabalhei na
chefia de reportagem do Jornal Nacional, aos 19 anos, tive a medida
exata da dificuldade. Chegava na emissora por volta das seis da ma-
nha. As sete e meia, pelo menos umas trés vezes por semana, recebia
um telefonema, vindo de ramal interno da TV Globo, quando o
“doutor Dias”, da Censura Federal, me informava que tais assuntos
nio podiam ser divulgados. Eu mesmo me apresentava ao censor
como “Geraldo das Neves”. Travamos, durante mais de um ano, uma
relagao mentirosa. Ele como “Dias”, eu como “Neves”. No entanto,
apesar dos nomes ficticios, o que “Dias” ordenava, “Neves” obede-
cia. Responsdvel pela pauta didria do maior telejornal do pafs, nao
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podia fazer nada além de comunicar aos meus superiores, Armando
Nogueira e Alice Maria, quais eram as restri¢des impostas ao Jornal
Nacional. Nessa época, em homenagem ao Armando, reproduzia na
pauta didria uma frase que o diretor-responsdvel pelo JN havia criado
quando era pauteiro do Jornal do Brasil: “Nao leva a vida na flauta
quem vive de fazer a pauta”. Realmente, debaixo da ditadura militar,
nio era uma tarefa agraddvel. Geraldo das Neves, ou quem quer que
ele fosse, poderia ser processado pela Lei de Seguranga Nacional.
Cadeia, exilio, siléncio.

O telejornalismo brasileiro, tao jovem como eu a época, nio
tinha saidas.

Nas redagoes, dominadas por um sentimento oposicionista
(“os meus comunistas” — na expressao de Marinho), a impoténcia
era total. Apesar de o tom dos noticidrios da televisao estar focado
nos esportes e nas noticias do mundo, os jornalistas faziam esfor-
cos adicionais para rechear os telejornais. Assim, as informagoes lo-
cais, acidentes de trinsito ou pequenos crimes ganham manchetes.
Quando se podia abocanhar um crime nas classes abastadas, como
o assassinato de Angela Diniz, ou de Cldudia Lessin Rodrigues, ou
como o seqiiestro de “Carlinhos”, a televisio mergulhava fundo em
dguas desimpedidas. Mas a politica, a economia, o relacionamento
do Brasil com os outros paises, as questoes de violagoes dos direi-
tos humanos, a “tigrada” do regime militar, a tortura e as mortes s6
podiam ser tratados de maneira “oficial”. Quero dizer: sé a versio
governamental vai ao ar. Infelizmente, o telejornalismo da época ¢
um mau exemplo de conteddo. Os episédios da luta armada no Ara-
guaia, por exemplo, durante este perfodo, nunca foram noticiados na
TV. Mas nao hd como deixar de reconhecer o esforgo para afirmar o
jornalismo como produto destacado na grade da televisao, o que s6
val se estabelecer nos anos 1980, com a abertura de fato.

E os anos 1980 marcaram uma virada. Com o pais se redemo-
cratizando, apds a anistia, com a campanha pelas diretas e a eleigao
de Tancredo Neves, os telejornais comegam a mostrar a que vieram.
Surge com forga a figura do comentarista. J4 hd repérteres especiali-
zados em politica e economia. As fontes no Congresso e no Planal-
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to credenciam para a TV nomes da midia impressa. Carlos Chagas,
Joelmir Beting, Antdnio Brito, Alexandre Garcia, Carlos Monforte,
Fernando Mitre, s6 para citar alguns, despontam no cendrio da in-
formagao privilegiada, que s6 faz acrescentar um pouco de luz aos
noticidrios. Mas o fato é que comegou uma etapa definitiva. (Um
processo tao extraordindrio, que levou o jornalista Franklin Martins,
um dos seqiiestradores do embaixador americano Charles Elbrick,
taxado de “perigoso terrorista”, a dirigir o escritério da TV Globo,
em Brasilia, anos depois.) Apds quase 20 anos de arbitrio e violéncia,
as comunicagbes no Brasil estavam nas maos de gente patrocinada
(ou aceita) pela ditadura. As grandes redes de rddio, jornais e televi-
soes foram doadas — ou concedidas — a politicos e empresdrios que
tinham a “ficha limpa” com o governo. Foram referendados por um
congresso paciente, educado, cuidadoso, humilde, onde reinava o
regime de bipartidarismo. A Alianga Renovadora Nacional (Arena)
concentrava a base de sustentago politica do regime. O Movimento
Democrdtico Brasileiro (MDB) abrigava todas as oposigoes. Qual-
quer trago de contestagio revoluciondria jd havia sido destruido. Os
militares, depois de 10 anos de sucesso, entre 1964 e 1974, os tem-
pos do “milagre brasileiro”, construido 4 custa do endividamento do
pais, procuravam uma forma segura, lenta e gradual para desmon-
tar do poder. Os dois tltimos generais-presidentes, Ernesto Geisel e
Jodo Batista Figueiredo, se comprometeram com o fim do modelo de
excegao. Um ato significativo, ainda no governo Geisel, foi a retirada
dos censores da redagao de O Estado de S. Paulo. A imprensa escrita
saltou 2 frente do processo de abertura, onde Jornal do Brasil e O
Globo tiveram papel destacado. A televisao, timida, veio atrds.

Em 1982, um fato novo dd impulso & abertura televisiva. O
publisher de revistas Adolpho Bloch ganha uma concessao de tele-
visdo, arrecada o espdlio da falida TV Tupi e prepara o lancamento
da Rede Manchete, que vai ao ar um ano depois. A época, foi o
maior investimento em tecnologia de que se teve noticia. Com o
slogan “TV de primeira classe”, Bloch gastou 48 milhdes de délares
em equipamentos, transmissores, cAmeras inéditas no Brasil. Reuniu
uma equipe profissional de primeira linha, da qual participei desde
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o inicio. Aos 31 anos, eu deixava o telejornalismo local do SBT, no
Rio de Janeiro, para tentar uma grande experiéncia de jornalismo
de rede. O empresdrio, cujos negécios editoriais haviam prosperado
no governo democrdtico de Juscelino Kubitschek, de quem foi um
amigo inarreddvel até o fim, inclusive contrariando a ditadura, levou
para a televisaio um modelo estético e de contedido muito diferente
do que se via na telinha. O primeiro Jornal da Manchete, que tive
o prazer de por no ar, tinha uma reportagem de oito minutos so-
bre o exército vermelho da China, editada por Luiz Gleiser. Foi a
TV Manchete, no programa Conexdo Internacional, que exibiu a
primeira entrevista de Fidel Castro no Brasil, gravada em Cuba por
Fernando Barbosa Lima, Walter Salles Jinior e Roberto D’Avila. A
emissora abriu espago para a oposi¢ao. Tancredo, Ulysses Guimaraes,
Fernando Henrique Cardoso e até Lula ocuparam minutos e mais
minutos no canal. A TV Manchete era um sinalizador da mudan-
ca. E o publico correspondeu a ela. Segundo lugar de audiéncia na
maior parte do tempo. O mercado publicitdrio também aceitou bem
a nova rede. Empresas estatais, como a Petrobras e o Banco do Brasil,
foram os maiores clientes.

Como testemunho, posso dizer que vi 0 momento em que o
comicio pelas elei¢oes diretas na Praga da Sé, em Sao Paulo, come-
cou. A TV Globo fazia uns flashes' ao vivo. O repérter Ernesto Paglia
relacionava a incrivel multidao ao aniversdrio da cidade. Na sede da
emissora, na Rua do Russel 804, suntuoso prédio desenhado por Os-
car Niemeyer, outro dos amigos intimos de Adolfo Bloch, na Praia
do Flamengo, nés sabfamos que se tratava da maior manifesta¢ao
de massas desde os protestos de 1968. Estdvamos eu, Adolfo, Pedro
Jack Kapeller — o Jaquito —, Mauro Costa, o diretor de jornalismo,
Moysés Weltman, o diretor-geral da emissora, Rubens Furtado, o
superintendente, além de outros que a memdria me trai. Todos achd-
vamos que era um momento histérico. Mas nao sabfamos o que fazer

! Jargdo jornalistico: s3o notas curtas sobre determinado acontecimento, apurado e trans-
mitido praticamente no mesmo momento da sua ocorréncia. Pode ser preparado para
veiculagdo tanto no rddio quanto na televisio, com entradas durante a programagio.



Travessias e travessuras de uma indUstria cadtica

com as imagens que chegavam via Embratel. Era por volta das cin-
co da tarde. Murilo Melo Filho, consultor dos Bloch para assuntos
politicos, homem de amplos contatos no meio militar, andava de
um lado para outro. Num determinado momento, ele e Adolfo cru-
zaram um olhar rdpido, porém cheio de contetidos. Nesse mesmo
segundo, aparece Oscar Bloch Sigelmann, parente e sécio no em-
preendimento, que circulava em Brasilia em nome da companhia.
Estava tomada a decisao de por no ar o clamor nacional. Adolfo
Bloch, com um ar blasé, empurra a pequena alavanca que mistura-
ria no controle da emissora o sinal que estava no ar (um intervalo
comercial) com as imagens da Sé. Entraram em fusdo, enderecadas
por uma mesa de corte da Grass Valley modernissima. Eu mesmo
fiquei estarrecido com o impacto. A primeira coisa que pude ouvir
foram as palavras do locutor oficial da manifestagio pelas diretas, o
radialista Osmar Santos:

“Diretas quando?”, ele perguntou para a multidao.

“J4!”, responderam dezenas de milhares de vozes.

Parecia uma coisa editada. Parecia que fora tudo ensaiado.

Chorei durante um bom tempo. As ldgrimas me corriam e nao
podia fazer nada para impedi-las. Era, entdo, o editor-chefe nacional
de telejornais da TV Manchete. A minha volta, percebia uma con-
fusao: solugos, gritos, aplausos, uma balburdia. No switcher do con-
trole-mestre da Manchete, até o pessoal técnico estava abalado. Na-
rizes escorriam. (Lamento muito nio ter guardado o nome daquelas
pessoas, principalmente daquele diretor de corte, que pode ter sido
o Luis Toledo.) De repente, a gente teve a exata nogao de que nao
estdvamos sé assistindo a um momento histérico, mas fazendo histé-
ria. Um ou dois minutos depois do gesto quixotesco de Adolfo Bloch
(posso até estar enganado sobre a decorréncia do tempo), a Ban-
deirantes, em Sdo Paulo, abriu imagens magnificas da manifestagao
popular pelas elei¢oes diretas. A Globo exibia programagio normal,
talvez uma novela. A pressio das concorrentes arrastou a emissora do
Jardim Botanico para uma cobertura mais ampla do evento. Na Rua
do Russel, safa da minha cabega, de repente, o mote da cobertura:
“Rede Manchete, levando o Brasil a sério.”
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Manchete e Bandeirantes marcaram a opgdo pela mudanga.
A Globo veio mais devagar, até que terminou se envolvendo com
a grita geral pelo fim da ditadura. Roberto Marinho conhecia em
detalhes os meandros do regime, e também sabia que o fim estava
préximo. Ele estava pessoalmente comprometido com o processo de
redemocratiza¢do, que em O Globo andava a passos mais largos. Aos
poucos, a TV Globo foi adaptando a maior emissora do pais aos
novos tempos. Pode-se dizer qualquer coisa sobre Roberto Marinho
— mas ndo se pode negar a ele a visao do futuro. Apesar de um trope-
¢o monumental na cobertura das elei¢oes de 1982, quando apurava
por conta prépria a votagio no Rio de Janeiro, oferecendo ao pu-
blico resultados diferentes das urnas (o governador eleito foi Leonel
Brizola, arquiinimigo de Marinho), a TV Globo mudou quase radi-
calmente a partir dos eventos politicos da primeira metade dos anos
1980. Desencadeou a maior produgao de que se tem noticia. Sé no
departamento de jornalismo, em todo o pais, havia mais de 2.500
funciondrios, tendo chegado a cerca de 12.500 no total da emissora.
Produzia simultaneamente cinco novelas, cinco telejornais didrios,
pelo menos dois grandes produtos semanais de informagao, o Glo-
bo Repérter e o Fantdstico. Nos anos 1980 a TV Globo se afirmou
como uma das maiores produtoras mundiais. Vai por ai, até cometer
outro deslize irretratdvel, em 1989, com a polémica edigao do debate
entre Lula e Collor. Até hoje se tenta explicar o inexplicével.

Naquele dia da edi¢do do debate, eu era o responsdvel pelo no-
ticidrio da manha e da tarde. Acompanhei o trabalho do editor de
politica do Jornal Hoje, Carlos Peixoto. Vi o resultado e aprovei para
exibigdo. Lembro-me que o “Peixotinho” tinha sido extremamente
equilibrado ao montar os trechos do debate. Depois que o telejornal
foi ao ar, o chefe de redagao Wianey Pinheiro, que representava o
diretor Armando Nogueira no processo editorial, me ligou requisi-
tando a fita. Ele disse:

“Vamos usar essa mesma edi¢ao no JN e no Jornal da Globo.
Separa o teipe pra mim.”

Sai da emissora por volta das cinco da tarde. E nao vi o que

aconteceu depois. Carlos Peixoto também nio viu. Bem, depois
aconteceu o que até hoje é chamado de “a falsificagdo do debate”.
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Doze anos depois do episédio polémico, Luis Indcio Lula da
Silva se tornou presidente do Brasil. Seu Partido dos Trabalhadores,
o “famigerado PT”, estd no governo. O mesmo partido que reunia
dezenas de milhares de trabalhadores no estddio da Vila Euclides, em
Sao Bernardo do Campo, durante as campanhas grevistas dos meta-
largicos do ABC. Na cobertura desses eventos, carros da Globo foram
apedrejados e os lideres do movimento, inclusive Lula, tiveram que
ocupar o microfone para explicar que os jornalistas também eram
trabalhadores. As demais emissoras, especialmente a Bandeirantes,
nio eram recebidas com tantos ressentimentos. Alheio a toda essa
turbuléncia, o Sistema Brasileiro de Televisao (SBT) de Silvio Santos
crescia em siléncio. Depois de comprar os canais da TV Record no
Rio de Janeiro e em Sio Paulo, mantidos inertes pelo empresdrio, o
SBT expandia a rede de emissoras e se tornava a segunda maior do
pais. Com uma programagao totalmente apartada do cendrio politi-
co (apesar de um programa baba-ovo chamado “A Semana do Pre-
sidente”), Silvio Santos imitava outras televisdes latino-americanas
num formato de auditdrio, joguinhos, prémios, shows incuos. Ele,
no entanto, foi o criador de um modelo incomparédvel de autofinan-
ciamento da emissora, vendendo produtos préprios (méveis e eletro-
domésticos das Lojas Tamacavi) e titulos premiados de capitalizagao
(Bat da Felicidade e, depois, a Tele Sena). Os principais clientes de
publicidade do SBT eram as empresas do préprio grupo. Com isso,
Silvio Santos se tornou outro gigante das comunicagoes. Ele nao era
exatamente um fa de telejornais. Em todos esses anos, o tnico in-
vestimento considerdvel de Silvio Santos na 4rea de noticias foi a
contrata¢ao do Ancora Boris Casoy, vindo da midia impressa®. Foi
inaugurado assim o estilo “sou eu quem estd garantindo isso”, tipico
dos noticidrios americanos, onde os apresentadores jd eram hd muito
tempo os editores-chefes dos programas e emprestavam credibilidade
pessoal 4 informagao que ia ao ar.

2Em 2005, o empresdrio Silvio Santos voltou a investir no jornalismo, contratando Ana
Paula Padrio, ex-Ancora do Jornal da Globo.
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Com a saida de Boris para a nova Rede Record, agora a tercei-
ra rede do pais, vinculada 4 Igreja Universal do Reino de Deus, do
bispo evangélico Edir Macedo, o jornalismo do SBT declinou até se
tornar inexpressivo.

Os anos 1990 sio de crescimento da industria da televisio no
Brasil, j4 consagrada como uma das melhores opgoes. Ela obtém pré-
mios mundiais, coleciona sucessos. A TV Globo continua envolvida
na politica. Na elei¢dao de Fernando Collor de Melo, o “cagador de
marajds”, hd uma visivel tendéncia de apoio. Collor confisca o di-
nheiro publico, entra em colisio com o Congresso, assusta os aliados
na midia. Em poucos meses Roberto Marinho estd na oposicao e es-
quenta a campanha dos “caras-pintadas” e do impeachment. Nao hd
palavras melhores do que as da vitiva do empresdrio aos jornalistas.
Lily de Carvalho Marinho, por ocasido do langamento de seu livro
de memérias, Roberto & Lily, em fins de 2004, disse uma frase cujo
sentido genérico ¢ o seguinte: “O Roberto colocou ele 14 (o Collor),
mas depois tirou.”

Na contramao do perfodo anterior, foi a Globo que saiu na fren-
te da repercussdo das acusagdes contra o presidente Collor, iniciadas
por seu irmao, Pedro, na revista Veja. E foi a Globo que amplificou
o clamor popular contra o grupo que havia abocanhado o poder.
A cobertura dos episédios que antecederam o impeachment foi sem
precedentes. E no momento em que o Congresso se preparou para
detonar o “projeto das Alagoas dos mil dias”, foi a emissora de Ma-
rinho que pontuou. Diferentemente, por exemplo, do dia 15 de ja-
neiro de 1985, quando Tancredo Neves foi erguido a presidéncia
pelo colégio eleitoral indireto, com 480 votos, contra 128 dados a
Paulo Maluf. No voto nimero 344 (deputado Joao Cunha, PMDB-
SP), que garantia a vitéria de Tancredo, explodiu a comemoragio. A
TV Manchete deixou no ar, sem qualquer tipo de interferéncia de
repérteres ou narradores, um coro que vinha de dentro e de fora do
plendrio: “Caiu, caiu a ditadura militar!” Eu estava no comando da
transmissao ao vivo, dentro do melhor caminhio de externa, equi-
padissimo, que havia na TV brasileira, estacionado bem ao lado do
Congresso, onde estive no ar durante 36 horas. No fone de coorde-
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nagio que queimava as minhas orelhas, podia ouvir a comunicagio
de repdrteres, produtores e coordenadores da transmissio em cir-
cuito fechado. Uma balburdia. Tinha gente gritando. Os repérteres
Roberto D’Avila e Sérgio Gregory, que seguravam a maior parte da
cobertura, choravam copiosamente, sem conseguir articular uma pa-
lavra que fosse. Solugos deles ficaram no ar um bom tempo, assim
como o coro cada vez mais impressionante do “caiu, caiu a ditadura
militar”. Dentro do plendrio, parlamentares, convidados e jornalistas
pulavam como se estivessem atrds de um trio elétrico. (Alids, na vés-
pera, Daniela Mercury percorrera a capital cantando “a cor dessa ci-
dade sou eu, o canto dessa cidade é meu...”.) Via Embratel, chegava
aos meus ouvidos, no fone, uma voz que gritava histérica, querendo
saber: “que porra é essa?” Talvez fosse o Jaquito. Ou o Paulo Henri-
que Amorim, que era, entdo, o diretor-geral de jornalismo.
Estdvamos todos hipnotizados. Ao lado das instala¢oes da Man-
chete, a Bandeirantes tinha seu préprio caminhio de externa, co-
mandado pela diretora Silvia Saad Jafet. E a Band também estava no
ar, ao vivo, com a festa da incipiente democracia — logo frustrada:
Tancredo Neves adoeceu mortalmente, langando o pais numa agonia
que iria durar uma eternidade. Fiquei 120 dias sem voltar para casa
durante a doenga do presidente, cuja morte foi oficialmente anuncia-
da em 21 de abril. Quase nio tinha tempo para me alimentar, tomar
banho, trocar de roupa. Um inferno. Filava cigarros. Comia sandui-
ches com o gosto esquisito da derrota. Coca-Cola quente. Um infer-
no. (Tive uma taquicardia que s passou quando cheguei ao aparta-
mento do Rio de Janeiro e dormi dois dias.) Iniciado em Brasilia no
dia 14 de margo, véspera da posse, o drama de Tancredo continuou,
no Instituto do Coragao (Incor), em Sao Paulo. Até que o porta-voz
da Presidéncia, Antonio Brito, anunciou a morte do presidente.
N3ao me lembro de ter ouvido a coro de “caiu, caiu a ditadura
militar” na TV Globo. Entretanto, o acompanhamento da doenga
e da morte de Tancredo Neves, na Globo, foi insuperdvel, dada a
monumental estrutura técnica e editorial montada. Tanto foi assim
que, no Jornal Nacional, o chefe de redacio, Luiz Edgar de Andrade,
mandou instalar uma sirene que deveria ser acionada para anunciar
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a morte do presidente. Quatro horas de material pré-produzido esta-
vam cuidadosamente organizadas para serem exibidas imediatamen-
te. Os scripts (roteiros), centenas de pdginas, ficavam guardados no
préprio estidio do JN. Quis o azar que um funciondrio da faxina,
durante a noite, achasse que aquilo tudo era papel velho e decidisse
“vendé-lo a peso”. Diz a lenda que ele colocou tudo num embrulho
e levou para a sua casa, na Baixada Fluminense, a mais de 40 quil6-
metros da emissora. Dai — a lenda continua — Luiz Edgar acionou a
tal sirene... Bem, vocés podem imaginar o que aconteceu. Por sor-
te, num tempo em que nio havia editores eletrénicos de texto e os
telepromprers’ eram manuais, em que certamente nio havia backup
de nada, tinha sido sé um teste. Quando a morte de Tancredo foi
de fato anunciada, a TV Globo, que recuperara a tempo todos os
scripts, fez uma cobertura arrasadora, incluindo todas aquelas horas
de material pré-produzido.

Nos tltimos momentos de Fernando Collor de Melo, nao hou-
ve hesitagdes nem trapalhadas. A estaca foi enterrada no coragio do
monstro sem qualquer piedade.

Mas esses mesmos anos 1990 provocaram outra mudanga de
rumos perigosa. Nao se trata mais da questdo politica, a liberdade
de informacio j4 ndo estd mais em jogo. O governo estilo “tope-
tinho mineiro”, de Itamar Franco, foi até divertido. Do ponto de
vista dos direitos democrdticos, nada especial. Todo mundo podia
dizer quase tudo, um espaco livre que s6 esbarrava em eventuais — e
poucas — pressoes de anunciantes. O Brasil mudara. Na crista da
politica antiinflaciondria, o sociélogo Fernando Henrique Cardoso,
ministro da Fazenda, desponta como candidato a sucessio. Enfrenta
o indefectivel Lula — e ganha. Estamos na era do Plano Real, que vai
de 1994 a 2002 e que, de certa forma, continua até agora. O novo
problema ¢ a acelerada popularizagio do mercado. A estabilidade
monetdria introduzida com o Plano Real, em oito anos de governo
FHC, faz com que, pela primeira vez na histéria do pais, se venda

3 Jargdo jornalistico: monitor que exibe ao apresentador do telejornal os textos a serem
noticiados, com letras grandes e a uma velocidade sincronizada.
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mais televisores do que fogoes e geladeiras. Trinta e quatro milhées de
novos televisores sio vendidos, trazendo mais ou menos 56 milhoes
de novas pessoas vendo TV. Isto provoca uma mudanga de conceitos
para os produtores, porque representa uma nova audiéncia que nao
se formou sob o “padrio Globo de qualidade”. Surgem fendmenos
como o Ratinho, o Aqui e Agora, o Cidade Alerta e outros produtos
de consumo f4cil. Novelas populares mexicanas atingem recordes de
audiéncia, como o Carrossel, no SBT, com mais de 20 pontos de
média no Ibope. E outra revolugio e outro desafio. O impacto disto
ainda nio estd bem delimitado.

Apés 1996, quando a luta desesperada do governo FHC para
manter o padrao monetdrio e reeleger o presidente gera uma enorme
crise de divisas, surgem sinais de que algo vai mal no reino tropical.
Os investimentos externos comecam a decrescer. Nos dois anos se-
guintes, investidores nacionais também comegam a procurar merca-
dos internacionais mais favordveis. A produgio ¢ afetada. Perto do
fim do governo Fernando Henrique Cardoso, a crescente insatisfagao
assinala que o PT desta vez vai, “a esperanga pode vencer o medo”.
Estd anunciada a crise no mercado da midia. Retragao do investi-
mento publicitdrio. Todo mundo pisa no freio. Entre 1998 e 2000,
ocorrem mais de 10 mil demissbes de trabalhadores na inddstria de
comunicagbes. Nessa época, quando estava numa diretoria da Ban-
deirantes, acompanhei uma redu¢io de 52% de todas as despesas.
Em 2002, o mundo fica sabendo que as Organizacoes Globo tém
dividas na casa de bilhoes de délares. (A TV Manchete foi vendida
e sucateada ainda em 1999. Sobre seus escombros aparece a Rede
TV!) Tudo indica que o mundo vai acabar. O SBT, num siléncio
prodigioso, segue seu caminho. Muda parte significativa da direto-
ria executiva da empresa, demite um tergo de todos os empregados
— ou mais! Entra no cendrio, com forga inesperada, a TV Record.
Promove forte investimento em tecnologia avangada, contrata gente
muito cara, enfrenta a Bandeirantes e consegue o terceiro lugar entre
as redes. H4 quem questione a expansio da emissora dos bispos. H4
quem diga que o governo FHC virou os olhos para outro lado em
troca dos votos da bancada evanggélica, no episédio da mudanga da
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Constitui¢do que permitiu a reelei¢do do presidente. Oito anos de
Fernando Henrique Cardoso no poder. Na pritica, a Record vive
nesses anos um crescimento impressionante. Tao impressionante,
que eles acreditam que vao tomar o segundo lugar, do SBT, até 2006.
Na Record, o lema agora ¢ “rumo a lideranga”.

Parece que o mundo vai acabar. Mas o fim nio ¢ agora.



De volta ao futuro

Octavio Tostes

Um estudante, um jornalista ou um leitor de outra drea fard
uma experiéncia curiosa se correr, do fim para o inicio, a fita de um
documentdrio com os principais momentos do telejornalismo brasi-
leiro. Comecgard por ver o atentado ao World Trade Center, registros
esverdeados de guerras mostradas ao vivo, o assaltante com o revélver
apontado para a moga na janela do 6nibus 174, a dor do Brasil na
morte de Ayrton Senna, jovens de caras pintadas, Lula e Collor no
debate decisivo...

Quando o mergulho no tempo levar o telespectador de 2005
a épocas anteriores a seu nascimento, tudo que nesta trajetdria de
mais de meio século ¢ fato, memdria histdrica, ganhard um ar de
ficgdo. E se tornard fonte das surpresas que acontecem quando se
relacionam imagens do passado a acontecimentos do presente: esta
mulher mandando cortar o microfone de Brizola no debate dos
presidencidveis em 1989 na Bandeirantes ndo ¢ a mesma Marilia
Gabriela que viveu a herdeira de um grande jornal numa novela da
Globo? E nio ¢ ela também ali cara a cara com Arafat? Como era
menina quando fazia matérias para um Fantdstico tao antigo! Entao
foi mais ou menos nessa época — 1974, 1973 —, um pouco antes
— 1969, 1964 —, que se seqiiestraram embaixadores no Brasil e o
regime militar imp6s a censura?

Depois de rever a chegada do homem 2 Lua e se impressionar
com o assassinato de um menino A queima-roupa, o estudante, o
jornalista ou o leitor de outra drea terd concluido um breve passeio
em reverso pela histéria do telejornalismo brasileiro. Perceberd in-
trigado que os programas atuais guardam muita coisa e quase nada
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em comum com seus antecessores. E descobrird que uns e outros sao
parte da mesma obra, recriada todo dia por uma legiao de jornalistas
— entre eles os visiondrios fascinantes que tinham os olhos postos no
futuro, no longinquo 1950 em que tudo comegou.

1950/1964 — Quando a TV era um luxo sé

O jornalista Mauricio Loureiro Gama decorou o texto, olhou
para a cAmera e apresentou as noticias como se estivesse conversando
com o publico. Era terga-feira 19 de setembro de 1950 e estreava na
TV Tupi, em Sio Paulo, o Imagens do Dia — primeiro telejornal do
Brasil. A emissora, inaugurada um dia antes, j4 entrara para a histéria
como a primeira da América Latina. E 14 ficaria como o principal
legado do jornalista, politico e empresdrio Assis Chateaubriand, o
Chatd, dono dos Didrios Associados — entdo a maior cadeia de jor-
nais e rddios do pals.

Quando o telejornal saiu do ar, Chatd perguntou a Mauricio.

“Com quem o senhor aprendeu a fazer televisio?”

“Por qué? Estava muito ruim?”

“Nio, estava muito bom. O senhor foi a tnica pessoa que en-
tendeu a televisdo até hoje.”

O surpreso Mauricio apenas seguira os conselhos de uma te-
lespectadora que o tinha visto na noite anterior no Show na Taba,
o espetdculo de inauguracio da Tupi. Ela estudara TV nos Estados
Unidos, percebeu os erros do jornalista e sugeriu a ele nio ler de ca-
bega baixa e falar para o publico para nao parecer “insolente™.

Quinto pafs do mundo a ter televisio, atrds dos Estados Unidos,
Inglaterra, Holanda e Franga, o Brasil precisou sé de uma década e
meia para entender a TV. “No comeco a nossa televisio era prati-
camente rddio televisionado. As pessoas afirmavam: bom, tirando a
imagem, ¢ o radio perfeito”, lembra Murilo Antunes Alves no livro
Telejornalismo — Memdrias®.

! Depoimento de Mauricio Loureiro Gama ao especial da TV Globo sobre os 35 anos da
Televisao no Brasil (1985).

% Squirra, Sebastido. Telejornalismo Memdrias 1. Sio Paulo: Universidade de Sao Paulo,
Escola de Comunicagdo e Artes. 1997. p. 162.
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Praticamente tudo que existe hoje em telejornalismo no Brasil
veio do rddio ou da TV pioneira dos anos 1950. Programas policiais?
Murilo fez muita ronda noturna para a Rddio Record. Telejornais
locais? A TV Paulista, que depois se tornaria a Globo SP, apresentava
o A Cidade Reclama jd em 1953. Jogador comentando futebol? O
craque Leo6nidas da Silva, o “Diamante Negro” da sele¢io, era uma
das atra¢oes do O que vai pelo mundo, na mesma Paulista.

Reporter Esso, o primeiro campedo

Veio consagrado do rddio e ficou 18 anos no ar — de 1 de abril
de 1952 a 31 de dezembro de 1970 — o primeiro campedo de au-
diéncia do telejornalismo brasileiro, o Repérter Esso. Langado pela
TV Tupi — RJ, teve edigbes regionais nos estados cobertos pelos Did-
rios Associados e tornou famosos os rostos de seus apresentadores,
em especial dois: Kalil Filho, em S3o Paulo, e Gontijo Teodoro, no
Rio de Janeiro.

Em seu livro Vocé entende de noticia, Gontijo afirma que o Re-
pérter Esso “deu forma e credibilidade ao réddio e ao telejornalismo
no Brasil. Mas aos poucos sentiu a necessidade de ser TV e nio rddio.
Modificou-se, ganhou formato préprio” — noticias curtas, objetivas e
sempre que possivel ilustradas com imagens no melhor estilo ameri-
cano da década de 1950°.

O sucesso do Repérter Esso motivou as nascentes emissoras a
investirem em telejornais. Murilo Antunes Alves no Record em No-
ticias e José Carlos de Moraes, o Tico-tico, no Edi¢ao Extra da TV
Tupi — SP levaram para a telinha a disputa pelo furo que haviam
travado no rddio. Eram tempos herdicos de jornalismo feito ao vivo,
com poucas imagens filmadas em preto e branco, telefones rudimen-
tares e nenhum satélite.

A cobertura da construg¢ao de Brasilia, no fim dos anos 1950,
ilustra bem. Murilo mandava as imagens de avido para Sao Paulo.
A noite, quando o jornal da Record ia ao ar, ele narrava o off* pelo

* Citado por Mdrio Ferraz em Histdria do rddio e da televisio no Brasil e no mundo (memd-
rias de um pioneiro). Rio de Janeiro: Edi¢es Achiamé, 1984, p. 206.

4 Jargdo jornalistico: é a gravagio da voz do repérter de televisdo, lendo o texto da matéria.
Este texto gravado ¢ inserido juntamente com as imagens na reportagem editada.

41



42

No préximo bloco...

rddio, direto de Brasilia. O 4udio era canalizado para o estidio e
exibido com as cenas editadas. A Tico-tico, pioneiro também nas co-
berturas internacionais, deve-se a introdu¢io do videoteipe no tele-
jornalismo brasileiro. Numa viagem ao Japao, em 1967, ele comprou
um VT Sony amador que, devidamente engatilhado, enriqueceu as
matérias com mais entrevistas (antes as sonoras eram feitas parcimo-
niosamente para nao gastar os caros rolinhos de filme)’.

Apesar de precdrios tecnicamente, nossos primeiros telejornais
registraram em 1954 a comogao popular apds o suicidio do presiden-
te Getdlio Vargas. Em 1955 a posse de Juscelino Kubitschek, o JK, e
cinco anos depois a inauguragio de Brasilia, sua obra maior. Em 1961
a renuncia de Janio Quadros e em 1964 o comicio de Jodo Goulart,
o Jango, na Central do Brasil no Rio de Janeiro — um dos estopins da
crise politica que levaria ao golpe militar de 31 de mar¢o do mesmo
ano (também reportado de forma contundente como se verd).

A primeira revolugao formal do telejornalismo no Brasil acon-
teceu na TV Excelsior de Sao Paulo. O Show de Noticias estreou em
1962 com uma equipe de jornalistas de primeira linha, entre eles
Fernando Pacheco Jordao e Vladimir Herzog, que 10 anos depois
desempenhariam papel importante na resisténcia a censura.

Sete apresentadores, homens e mulheres, comentavam noticias
e matérias especiais produzidas com equipamentos modernos. O
cendrio dos telejornais até entdo — o locutor e uma cortina ao fundo
com o logotipo do patrocinador — envelheceu num instante. A ino-
vagiao do Show de Noticias seria radicalizada no ano seguinte pelo
Jornal de Vanguarda, também da Excelsior, mas na emissora do Rio
de Janeiro.

Pinga-fogo, o calor da politica

Programas de entrevistas e debates marcaram o telejornalismo
do inicio dos anos 1950 até a metade dos 1960, periodo de intensa
mobilizagdo politica. O Brasil acabara de sair do Estado Novo (a

> Ribeiro, José Hamilton. Jornalistas 1937-1997. Sao Paulo: Sindicato dos Jornalistas de
Sao Paulo, 1997, p. 84-85.
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ditadura de Vargas de 1937 a 1945) e vivia sob a democrdtica Cons-
titui¢do de 1946. Os programas de entrevistas eram geralmente as
sextas-feiras e ficavam no ar o tempo que a conversa rendia.

Falando Francamente (Tupi — R]) foi o pioneiro e Pinga-fogo
(Tupi — SP), o de maior repercussao na década de 1960. Tinha uma
bancada de perguntadores e participagio do publico por telefone. O
entrevistado ficava no centro, formato depois retomado pelo Roda-
viva da TV Cultura — SP e pelo Entrevista Coletiva, da Bandeirantes.

Armando Figueiredo, criador do Pinga-fogo, lembrou em depoi-
mento a José Hamilton Ribeiro para o livro Jornalistas 1937-1997 a
entrevista com o dirigente comunista Luis Carlos Prestes durante o
governo Jango (1961-1964), considerado esquerdista. Pressionado
pelo apresentador Aurélio Campos, Prestes declarou: “o governo nés
j& temos. S¢ falta tomar o poder™.

Preto no Branco, produzido por Fernando Barbosa Lima em
1958, na TV Rio, surpreendeu. Carlos Alberto Lofler — “um poeta
que conhecia o olhar de uma cAmera” segundo Barbosa Lima — criou
o cendrio com um fundo de céu e nuvens, uma lumindria e um ban-
co alto de bar. O entrevistado aparecia em closes e big-closes nunca
antes vistos. Oswaldo Sargentelli fazia em off perguntas desconcer-
tantes, com voz de trovao: “Olhe bem este rosto. Deputado Tenério
Cavalcanti, o senhor vive para matar ou mata para viver?”. Tendrio,
o “Homem da Capa Preta”, era famoso por se valer da metralhadora
Lurdinha para impor a ordem nos municipios da Baixada Fluminen-
se, seu reduto eleitoral na periferia do Rio de Janeiro’.

Fez muito sucesso também o estilo chique e irdnico das entre-
vistas de Silveira Sampaio, primeiro no Bate-papo (TV Paulista em
1958) e depois no SS Show na Record. O apresentador se comunica-
va bem com um publico de elite que podia comprar televisores trés
vezes mais caros que o melhor rddio-vitrola (toca-discos) da época e
quase do mesmo prego de um carro®. Mais popular, Jacinto Figueira

¢ Idem, ibidem, p. 82.

7 Depoimento de Fernando Barbosa Lima em: Oliveira Sobrinho, José Bonifécio de.
50/50 — 50 Anos de TV no Brasil. Sao Paulo: Editora Globo. 2000. p. 89.

8 Priolli, Gabriel. “A Tela Pequena no Brasil Grande”. Televisio ¢ Video. Colegio Brasil:
os anos de autoritarismo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1985, p. 23.
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Jr. impressionava com as entrevistas e as reportagens de O Homem
do Sapato Branco, que comegou na TV Cultura em 1964 e passou
por vdrias emissoras até sair do ar em 1985, como um precursor dos
programas policiais na TV.

Tiros no Jornal de Vanguarda

Em 1° de abril de 1964, dia seguinte ao golpe que derrubou o
presidente Jodo Goulart, um menino de 12 anos passou em frente
ao Clube Militar, no Centro do Rio, e gritou: “Jango! Jango!”. Um
homem alto e magro, cabelo cortado rente, bigodes finos, deu um
tiro de pistola na cabega do garoto. A cena foi ao ar no Jornal de Van-
guarda, criado por Fernando Barbosa Lima em 1963, na Excelsior
— RJ, com os melhores profissionais da imprensa carioca.

Millér Fernandes, Villas-Boas Corréa, Newton Carlos, Joao Sal-
danha, José Ramos Tinhorao, Ana Arruda, Otto Lara Resende, Sér-
gio Porto, Borjalo, Cid e Célio Moreira, entre outros, trabalharam
no jornal. A atriz Odete Lara, sensual, provocava politicos como se
tivesse acabado de sair da cama com eles.

Com o nome inspirado em uma palavra em moda na época, o
Jornal de Vanguarda recebeu na Espanha o prémio Ondas de melhor
jornal do mundo e foi tema de aulas do tedrico da comunicagio
Marshall McLuhan. Menos de 15 anos depois de comegar a fazer
televisao, o Brasil j4 entendia o veiculo.

Depois de passar por outras emissoras, para manter a indepen-
déncia, o telejornal acabou em 1969 por decisao da prépria equipe,
diante das restri¢des da censura reforcada pelo Ato Institucional n°®
5 do regime militar, de 13 de dezembro de 1968. “Cavalo de raga a
gente mata com um tiro na cabega”, sintetizou Barbosa Lima, que s6
voltaria 2 TV 10 anos depois com a abertura politica’.

Comegava a noite da ditadura (1964-85), periodo em que nas-
ceram trés dos maiores sucessos do telejornalismo brasileiro: Jornal
Nacional, Fantdstico e Globo Repérter, todos da Globo. Vai enten-

? Lima, Fernando Barbosa. Televisdo & Video, op. cit., p. 10.
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der: como programas jornalisticos, cuja matéria-prima ¢ a liberdade
de expressdo, puderam surgir justo em um dos perfiodos de maior
restri¢ao a liberdade de imprensa na histdria recente do Brasil?

1964/1975 — A tela cor-de-rosa do Brasil grande

Hilton Gomes falou direto para a cAmera: “O Jornal Nacional,
um servi¢o de noticias integrando o Brasil novo, inaugura-se neste
momento — imagem e som de todo o Brasil”. Ao lado na bancada,
Cid Moreira acrescentou: “Dentro de instantes, para vocés, a gran-
de escalada nacional de noticias”. Eram 15 para as 8 da noite da
segunda-feira 1 de setembro de 1969'.

Seis milhoes de brasileiros assistiram 4 histdrica primeira edigao
de 15 minutos, exibida simultaneamente no Rio de Janeiro, Sao
Paulo, Curitiba e Porto Alegre, interligadas pelo sistema de micro-
ondas da Embratel. A manchete principal informava que a junta
militar formada pelos ministros do Exército, da Marinha e da Ae-
rondutica assumia a presidéncia da Republica em substitui¢io ao
general Costa e Silva, afastado apés um derrame. O ministro da
Fazenda, Delfim Netto, falou sobre o assunto, e de Porto Alegre
— terra natal do presidente — veio a repercussio do Ato Institucional
n° 12 que transferia o poder 2 junta e ndo ao sucessor legal, o vice-
presidente civil Pedro Aleixo.

O noticidrio internacional registrou a morte do campedo mun-
dial de boxe Rocky Marciano; um golpe militar na Libia; a chegada ao
Paquistao da caravana de chineses montados em camelos na reabertu-
ra da Rota da Seda; o concurso de Miss Universo no Japao e a ameaga
de greve geral de pilotos de companhias aéreas dos Estados Unidos.

Nas noticias do Brasil, aumento da gasolina; alargamento da
praia de Copacabana; previsio do tempo para Vitdria, Rio e Niterdi;
depoimento de Garrincha no processo pelo acidente em que morreu
a mie de sua mulher, a cantora Elza Soares; e o gol ndmero 979 de
Pelé que classificou a selecio para a Copa de 1970 no México.

1" Meméria Globo. Jornal Nacional — A noticia faz histéria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar
Editor, 2004, p. 24.
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Cid Moreira anunciou para breve a integragdo de Brasilia e de
Belo Horizonte a rede do JN e concluiu: “é o Brasil ao vivo af na sua
casa’. Em seguida, disse o “boa noite” que se tornaria uma das mar-
cas do jornal e seria repetido por ele ao longo dos 27 anos seguintes.
Na comemoragio da estréia, o diretor de Jornalismo, Armando No-
gueira — apaixonado por aviagio —, comparou a operagao de colocar
no ar o primeiro telejornal em rede do pais a de pilotar um jato. “E
o Boeing decolou”, escreveu na lauda um do seripz.

O langamento do Jornal Nacional completou um ano decisivo
para a televisdo brasileira. Em 28 de fevereiro, o pais entrara na era
das comunicagoes via satélite. Direto de Roma, Hilton Gomes cha-
mou a0 vivo, com o Coliseu ao fundo, a entrevista que gravara na
véspera com o Papa Paulo VI falando em portugués. No dia 20 de
julho, um poo/ da TV Globo com a TV Tupi, ancorado pelos mes-
mos Hilton Gomes, Rubens Amaral, Gontijo Teodoro e Heron Do-
mingues, mostraria também ao vivo o passo histdrico do astronauta
americano Neil Armstrong, primeiro homem a pisar na lua.

Manifesto da guerrilha no JN

O N foi o passo inicial de Walter Clark e José Bonifécio de Oli-
veira Sobrinho, Boni, no plano de fazer da Globo uma rede nacional
de televisao. Quando o jornal estreou, os dois diretores e sua equipe
pioneira j4 haviam desenvolvido a grade de programacio, organizado
os departamentos comercial e técnico, criado um departamento de
andlise de pesquisa de opinido para ajustar os programas ao gosto do
publico e montado, com criatividade e entusiasmo, a primeira emis-
sora moderna e profissional do Brasil. Nao por acaso, a Globo jd em
1969 partia para conquistar a lideranga nacional de audiéncia'.

Clark e Boni contaram com a assessoria do americano Joseph
(Joe) Wallach, representante do grupo Time Life, parceiro de Rober-
to Marinho em um acordo polémico que deu ao dono do jornal O

""Em 1969, a Globo detém 9 dos 10 programas mais assistidos no Rio de Janeiro e 3 dos
10 mais em So Paulo. Em 1971, tem os 10 mais em Sao Paulo, no Rio de Janeiro e em
todas as pragas onde chega seu sinal, com 70% do mercado brasileiro de TV. Priolli, op.

cit., p. 33.
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Globo o capital e o know-how necessdrios para inaugurar a emissora
em 26 de abril de 1965

Em pouco mais de um ano, o JN fulminou o Repérter Esso,
até entdo lider absoluto de audiéncia e que sairia do ar em dezembro
de 1970. Além do alcance da transmissao e da eficiéncia técnica e
comercial da emissora, o noticioso da Globo tinha mais uma arma
poderosa: a linguagem moderna desenvolvida pela equipe de Arman-
do Nogueira e Alice Maria, que privilegiava o texto coloquial, as
falas dos entrevistados ¢ o som ambiente das imagens externas em
oposigao ao texto formal, telegrdfico e ao uso comedido das imagens
pelos telejornais da época.

Criada no inicio do governo militar, a Globo se consolidou du-
rante o “milagre econdmico” da ditadura (o crescimento e a moder-
nizagao verificados entre 1968 e 1974) e teve sua imagem associada a
do regime. Esta associagdo é descrita e analisada conforme a acuidade
de pesquisadores e criticos, a ideologia de aliados e adversdrios poli-
ticos e o interesse de parceiros e concorrentes econdmicos. Principal
telejornal da emissora, o JN se tornou desde entdao uma referéncia da
vida nacional, observada através do que o jornal noticiava, do que
nio noticiava e principalmente pela maneira como noticiava deter-
minados assuntos. A trajetdéria do Jornal Nacional coleciona epis6-
dios reveladores das tensoes, avangos e recuos nas relagdes de poder
na sociedade brasileira nas tltimas trés décadas e meia.

Dois dias depois de o telejornal estrear, militantes da luta arma-
da realizam a mais bem-sucedida acao da guerrilha urbana contra o
regime militar: o seqiiestro do embaixador americano Charles El-
brick, para exigir a libertagao de 15 presos politicos e a divulgagao
de um manifesto. Um constrangido Cid Moreira leu o panfleto no
Jornal Nacional daquele 4 de setembro. Trinta anos, uma abertura
politica, uma anistia e uma elei¢ao presidencial depois, o autor do
manifesto, na época o estudante de codinome Valdir, voltaria a ocu-
par a tela do principal noticioso do pais com a identidade verdadeira:

12 Priolli, Gabriel, op. cit., p. 32. O acordo Globo-Time Life é mencionado também por
Mauro Salles, primeiro diretor de Jornalismo da TV Globo, e Boni no livro 50/50, op.
cit., respectivamente as p. 195 e 315.
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a do jornalista e comentarista politico da TV Globo em Brasilia,
Franklin Martins®.

Fantdstico: o show da vida colorida

“Olhe bem... preste atengdo... E Fantéstico, da Idade da Pedra...
ao homem do pldstico... o show da vida®. A vinheta com letra de
Boni e musica de Guto Graga Mello embalou o nascimento do Fan-
téstico: o Show da Vida, na noite do domingo 5 de agosto de 1973.
A revista eletronica inovou radicalmente o estilo dos shows televisivos
a0 oferecer uma combinagio de entretenimento e informagao.

“O programa se transformou em mania nacional, assunto obriga-
torio das segundas-feiras, exportado para mais de 30 paises e copiado
por muitos mais”, lembra no livro 50/50 o jornalista José-Itamar de
Freitas, que deixou as revistas Manchete e Fatos & Fotos para se jun-
tar & equipe fundadora do Fantdstico e depois dirigi-lo por 16 anos.

Ao lado de Hermano Henning, Ney Gongalves Dias, Helena de
Grammont, Odilon Coutinho, Luis Fernando Silva Pinto, Ménica
Teixeira, Roberto D’Avila e Afonso Ménaco, brilhou no Fantdstico o
rosto de uma repérter exclusiva, que j4 aparecera no Jornal Nacional
e faria uma das mais diversificadas carreiras da televisio brasileira:
Marilia Gabriela (ela mesma, a atriz de novela das oito lembrada no
inicio deste capitulo).

Na estréia do programa, Gabi — como se tornou conhecida — co-
briu a missa cantada em uma praga de Brasilia para comemorar o
aniversario de Carmen Miranda. “Foi lindo o coro de ‘Tai, eu fiz
tudo pra vocé gostar de mim...””, relembra ela no livro 50/50, onde
conta também que correu o Brasil a bordo de uma perua Veraneio
para fazer vdrias matérias especiais.

Depois de José-Itamar de Freitas, dirigiram o programa os jor-
nalistas Carlos Amorim e Luiz Ant6nio Nascimento.

13 Com informagdes de Inim4 Sim&es em: “Nunca fui santa (episédios de censura e au-
tocensura)”. Bucci, Eugénio. (org). A TV aos 50. 1* reimpressio. Sao Paulo: Editora Fun-
dagdo Perseu Abramo, 2003, p. 72; ¢ Gaspari, Elio. A ditadura escancarada. Sao Paulo:
Companbhia das Letras, 2002, p. 87.
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Globo Repdrter: de cinema a TV

Diferente do Fantdstico, e com a intengdo de aprofundar a abor-
dagem dos fatos, nasceu em 1971 o Globo Repérter, “descortinando
os caminhos do jornalismo de investigagao e de reflexdo”, resume
Armando Nogueira no 50/50. Até 19, teve o nome de Globo Shell. A
partir de 19, adotou o titulo atual e passou por diversas fases em que
mudou gradativamente da linguagem de documentdrio de cinema
para a da reportagem de televisio.

Dos primeiros programas, participaram cineastas do Cinema
Novo dos anos 1960 — Paulo Gil Soares, Walter Lima Jdnior e Edu-
ardo Coutinho — e os jornalistas Luiz Lobo, Jotair Assad, Goulart de
Andrade, Fernando Pacheco Jordao e Washington Novaes. Nas fases
seguintes, o Globo Repérter foi feito por Bob Feith, Teresa Cavallero,
Mbnica Labarthe, Vanda Viveiros de Castro, Mauricio Maia, Cristi-
na Piasentini, Jorge Pontual e Silvia Sayao. Desde os primeiros anos,
quando comegou como motorista, o assistente Ezequiel Santos.

Lindo! Tv colorida

Globo Repérter e Fantdstico surgiram em preto e branco e s6
passaram a ser transmitidos em cores a partir de meados da década de
1970. A implanta¢do da cor, iniciada na televisao brasileira em 1972,
consolidou o Padrio Globo de Qualidade estabelecido e executado
por Boni, de sofisticagdo técnica levada as tltimas conseqiiéncias.

“Tudo ¢ lindo, arrumado, brilhante, colorido, moderno”, obser-
va o critico Gabriel Priolli no estudo A tela pequena no Brasil grande.
A inovagio técnica dos anos 1970 foi simultinea ao que ele chama
de desinfec¢ao do video: a pressao do regime, por meio de censura,
multas e suspensoes, para afastar da tela da Globo jd lider absoluta de
audiéncia os programas de auditério popularescos que haviam marca-
do a década anterior. “Tudo ¢ limpo e no padrao de bom gosto classe
média no video da Globo”. A televisiao brasileira — e nio sé a Globo,
mas com esta 2 frente — tornava-se a tela cor-de-rosa do Brasil grande,
lema da propaganda desenvolvimentista do governo militar'“.

' Priolli, Gabriel, op. cit., p. 34-37.
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No telejornalismo, este quadro ¢ sintetizado com clareza por
uma declaragao do presidente Emilio Garrastazu Médici em 1973:
“os noticidrios que acompanho regularmente, no fim da noite, sio
verdadeiros trangiiilizantes para mim. Vejo tanta noticia desagradd-
vel sobre a Irlanda, o Vietna, os indios americanos, e no que respeita
a0 Brasil, estd tudo em paz”".

No video controlado se destacaram dois defensores do governo
militar: Fldvio Cavalcanti e Amaral Neto. O primeiro, melodramdti-
co, condenava os opositores do regime e apoiava a repressao politica
em seu programa de auditério na Tupi. O segundo foi o divulgador
do “Brasil maravilha”, percorrendo o pais em avides da For¢a Aérea
para mostrar no Amaral Neto, Repérter na Globo as grandes obras
do governo — rodovias como a Transamazonica, pontes e usinas hi-

drelétricas!®.

Hora da Noticia, contra a censura

Resistir 4 censura, testar diariamente os seus limites, foi a marca
do telejornal Hora da Noticia, da TV Cultura de Sao Paulo, no ini-
cio dos anos 1970. Fabbio Perez, ex-editor-chefe do Jornal Nacional,
trabalhou também no Hora e lembra outra caracteristica do telejor-
nal. “Tinha sempre uma grande matéria final, numa antecipagio do
que aconteceria depois no Jornal Nacional, que passou a se preocu-
par em ter um assunto com maior profundidade no meio de suas
notas e reportagens curtas de hardnews”. O JN adotou esta prética a
partir de 1996.

O cineasta Jodo Batista Andrade fez a maioria das reportagens
especiais do Hora da Noticia com cAmera direta, gravando longas
entrevistas e planos-seqiiéncia para mostrar a condi¢io dos mora-
dores da periferia de Sao Paulo. “Todos os dias eu era demitido e o
Fernando Pacheco Jordao (diretor de Jornalismo) tinha que ficar me
segurando no jornal”, relembra Jodao Batista'. Em 1974, Georges

15 Simées, Inim4, gp. cit., p. 73.
1 Priolli, Gabriel, op. cit., p. 34.
17 Squirra, Sebastido, op. cit., p. 109.
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Bourdokan e Narciso Kalili foram presos apés noticiarem no Hora o
surto de meningite em Sao Paulo, assunto proibido pela censura.

Havia embates com a censura também na Globo. “Uma luta
desigual em que a arbitrariedade e a falta de senso eram a ténica”,
diz Armando Nogueira no livro Jornal Nacional — A noticia faz
histéria sobre o corpo-a-corpo com a policia federal e o Servico
Nacional de Informagoes (SNI), nos anos de chumbo brasileiros,
de 1968 a 1977'.

Uma das frentes de resisténcia se armou no jornalismo inter-
nacional, que consagrou a primeira geragao de correspondentes da
emissora — Cidinha Campos, Hélio Costa, Sandra Passarinho, Lucas
Mendes e Sérgio Motta Melo, entre outros. Eles mostraram o fim de
ditaduras em Portugal e na Espanha, a rentincia do presidente ame-
ricano Richard Nixon apéds o escAndalo de Watergate nos Estados
Unidos, elei¢bes na Europa e a abertura politica na Argentina.

Antes mesmo de se formarem os correspondentes, o Jornal In-
ternacional procurava desde o inicio dos anos 1970 explorar o noti-
cidrio dos outros paises para burlar a censura. O JI era apresentado
por Heron Domingues e editado por Carlos Castilho, Jorge Pontual
e Sandra Passarinho. Ao comentar que o Brasil parecia uma ilha de
tranqiiilidade nos telejornais, o presidente Médici pelo jeito nao per-
cebeu que o mar de acontecimentos revoltos a que assistia toda noite
era mostrado com a intengdo deliberada de ajudar o pais a refletir
sobre sua prépria situagao.

José-Itamar de Freitas conta que teve de recorrer a doses extras de
quadros de circo e matérias sobre animais no Fantdstico para substi-
tuir reportagens censuradas. Os militares ameagaram tirar o programa
do ar se nio fosse interrompida a série “O dia da caga”, que mostra-
va vitdrias de pequenos contra grandes: coelho driblando onga, rato
do mato escapando de dguia e passarinho enganando gato. “Acharam
que era uma provocagao inaceitdvel”, relata Itamar. “E era mesmo”.

No Globo Repérter — submetido 4 censura prévia por ser consi-
derado um programa da linha de shows e nao do jornalismo, pelo ho-

'8 Meméria Globo, op. cit., p. 38.
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rdrio de exibi¢do —, Jodo Batista de Andrade e Georges Bourdokan,
vindos da TV Cultura, e Washington Novaes, do jornalismo impres-
so, abriam espagos com inovagoes de linguagem ao abordar temas
ecolégicos e sociais.

No JN e em outros telejornais da emissora, no Fantdstico e no
Globo Repérter, os jornalistas da Globo fizeram naqueles tempos
sombrios 0 mesmo que seus colegas de jornais, revistas e outras TVs:
tentaram toda sorte de recursos para informar, explorando as brechas
no muro de restri¢des erguido pelo regime para conter a liberdade
de imprensa.

Esta atitude dos jornalistas e técnicos — aliada 2 infra-estrutura
de telecomunicagbes propiciada pelo regime militar, 4 administragao
eficiente da emissora e aos recursos técnicos e financeiros — completa
a explica¢do do aparente paradoxo destes programas jornalisticos de
qualidade da Globo terem surgido em plena ditadura. Do surgimen-
to a consolidagio da credibilidade do jornalismo da emissora, no
entanto, atravessaram-se décadas e reveses, como se verd.

A resisténcia dos jornalistas ao regime teve um mdrtir. Vladimir
Herzog — um dos editores do Hora da Noticia, da TV Cultura, e de-
pois diretor de jornalismo da emissora — foi preso, torturado e morto
em S30 Paulo. Sua morte no dia 25 de outubro de 1975, apresentada
pelos érgaos de repressao como suicidio, foi uma das causas da demis-
s30 do comandante do II Exército, general Ednardo D’Avila Melo.

A punicao ao militar representou um avango na abertura politi-
ca que os generais Ernesto Geisel e Golbery do Couto e Silva — presi-
dente e ministro da Casa Civil do quarto governo militar (1974-79)
— articularam a partir de 1974 para acabar com o regime de excegio.
A abertura “lenta, gradativa e segura” de Geisel vai marcar com avan-
cos, recuos ¢ ambigiiidades grande parte da préxima fase da histéria
do telejornalismo brasileiro, tempo de muitas surpresas.

1975-85 — Efervescéncia na TV padrao de exportacao

No dia 27 de agosto de 1975, Cid Moreira leu no Jornal Na-
cional um editorial de Roberto Marinho informando que a novela
Roque Santeiro — a primeira em cores do hordrio das oito — teria que
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ser cancelada devido ao grande ndmero de cortes determinados pela
Censura Federal. A decisao deu um prejuizo de 500 mil délares e o
editorial evidenciou a existéncia e 0 modo de operagao da censura do
governo militar. O presidente das Organiza¢oes Globo, atento aos
movimentos da abertura politica, afrontava os militares.

A posi¢ao do jornalismo da Globo em relagao a abertura foi mar-
cada pelos mesmos avancos e recuos da distensao do regime. Avangos
foram, entre outros, o registro da morte e da comogio popular no
enterro do ex-presidente Juscelino Kubitscheck — cassado pelo regi-
me — em agosto de 1976; a cobertura das elei¢bes para prefeito em
novembro do mesmo ano e um ao vivo no JN da invasao da PM ao
campus da PUC de Sao Paulo para reprimir o 3° Encontro da UNE,
em setembro de 1977.

Entre os recuos, a cobertura discreta das greves dos metaldrgicos
do ABC lideradas por Luis Indcio Lula da Silva em 1978 e a decisao
de nio exibir em 1979 — por entender que ainda nio havia clima — o
Globo Repérter “Lula, 0 Metaltrgico”, em que Georges Bourdokan
mostrava o novo sindicalismo brasileiro e imagens exclusivas do cer-
co a sede do sindicato dos metaldrgicos de S3o Bernardo do Campo
pela policia®.

Armando Nogueira diz em Jornal Nacional — A noticia faz his-
tdria que a discrigao na cobertura das greves era uma imposi¢ao dos
militares a que a Globo cedia porque poderia ter a concessio do ca-
nal retirada pelo governo se passasse dos limites. Um ano antes, em
31 de outubro de 1978, fora censurado o Globo Repérter “Wilsinho
da Galiléia”, de Joao Batista Andrade e D4cio Nitrini, sobre um me-
nor infrator assassinado pela policia de Sao Paulo.

A abertura teve ainda dois momentos importantes na Globo.
Em setembro de 1976, durante uma viagem ao Japao, Geisel reco-
nheceu em uma entrevista exclusiva a Geraldo Costa Manso para o
Fantdstico que havia restrigoes a liberdade no pais. Um ano depois,
em 1° de dezembro de 1997, o Jornal Nacional exibiria a reportagem

19 Squirra, Sebastido, op. cit., p. 68-69.
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de Sérgio Motta Mello, editada por Ronan Soares, com o resumo do
discurso em que o presidente anunciou o fim das leis de exce¢do. A
vigéncia do Ato Institucional n° 5 terminaria dali a um ano, no dia

31 de dezembro de 1978.

No Abertura, a volta dos banidos

Primeiro programa criado apés o fim do Al-5, o Abertura
estreou em 4 de fevereiro de 1979 na Tupi para tratar de politica
e cultura. Fernando Barbosa Lima — retornado do auto-exilio da
TV que se impusera desde a extingao do Jornal de Vanguarda 10
anos antes — trouxe para o novo programa férmulas bem-sucedi-
das do anterior.

Assim como o Vanguarda, o Abertura usou como titulo uma
palavra em moda. A turma de bons jornalistas agora era a do Pas-
quim, semandrio carioca de humor famoso pela resisténcia a dita-
dura. Alguns dos profissionais jd haviam participado do Vanguarda
— Newton Carlos, Tarcisio Hollanda, Millér Fernandes, Jodo Salda-
nha, Villas-Boas Correa — e a eles se juntaram Ziraldo, Sérgio Cabral,
Fausto Wolf, Vivi Nabuco, Marisa Raja Gabaglia, Roberto D’Avila,
o cineasta Glduber Rocha e a atriz Norma Benguel em fung¢ao seme-
lhante 4 de Odete Lara no jornal da TV Excelsior — R].

Em plena campanha pela anistia aos exilados e presos politicos, o
programa entrevistou personalidades até entao malditas para o regime
e que voltavam para o Brasil: o comunista Luis Carlos Prestes e os
socialistas Leonel Brizola e Darcy Ribeiro, entre outros. Glduber Ro-
cha, com uma cAmera que alternava movimentos bruscos e big closes,
mostrou uma estética de TV diferente da comportada da Globo, que
jd consolidara o padrao de qualidade também no jornalismo. O Aber-
tura saiu do ar em julho de 1980 quando a Tupi faliu, mas a linha do
programa foi retomada no Canal Livre da TV Bandeirantes.

Também criado por Fernando Barbosa Lima, o Canal Livre se
valeu de recursos usados anteriormente pelo realizador, como as per-
guntas em off de Oswaldo Sargentelli que tanto impressionaram o
publico do Preto no Branco em 1958. O programa ficou no ar de
17 de agosto de 1980 a 5 de setembro de 1983 nesta primeira fase.
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Era apresentado por Roberto D’Avila, que despontaria como um
dos grandes entrevistadores da TV brasileira por abordar, com jeito
e profundidade, assuntos e convidados dificeis na fase inicial da re-
democratizagio.

Entrevistas importantes nesta época foram feitas também no
Globo Revista, editado por Fabbio Perez e Ronan Soares e que ia ao
ar as segundas-feiras no fim da noite. Concebido inicialmente como
uma revista eletrénica, consolidou-se como programa de entrevistas
de politica, economia e grandes temas nacionais depois que uma edi-
¢ao com o empresdrio Antoénio Ermirio de Morais alcangou grande
repercussdo. Enio Pesce comandava a bancada de entrevistadores in-
tegrada por Marco Antonio Rocha, Antonio Britto e Celso Ming.

Com menos audiéncia que a TV Globo e um pouco menos de
controle por parte do regime, as outras emissoras investiram no jor-
nalismo para se diferenciar da televisio de Roberto Marinho. Foi o
caso da Bandeirantes, cujo jornal das oito da noite era produzido
j4 em meados dos anos 1970 com a inten¢do de dar tudo o que a
Globo nio dava. Por exemplo, a primeira posse de Lula no Sindicato
dos Metaltrgicos de Sao Bernardo em 1975. A partir de 1979, os
comentdrios de Joelmir Beting realcam ainda mais a diferenca entre
o Jornal da Bandeirantes € o JN.

Em meados da década de 1980 o Jornal da Bandeirantes passa
a ser apresentado por Marilia Gabriela, a ex-repérter do Fantdstico
que se destacard também como apresentadora dos programas Canal
Livre e Cara a Cara. Neste, entrevistou lideres internacionais como
o presidente libio Muammar Khadafi, o lider palestino Yasser Arafat,
o primeiro-ministro israelense Shimon Peres e o presidente cubano

Fidel Castro.

SBT e Manchete: rumos opostos

Com os programas O Homem do Sapato Branco e O Povo na
TV, ressurgiu no inicio dos anos 1980 o estilo popularesco afastado
da Globo na segunda metade da década de 1960, no processo de
“higienizagao” do video imposto pelo regime militar. Ambos eram
duas das atragoes da recém-langada TVS, depois SBT, do apresenta-
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dor Silvio Santos. Ele ganhou o canal apés o governo de Jodo Batista
Figueiredo (quinto e ultimo presidente militar, 1979-85) ter cassado
a concessao da Tupi em 18 de julho de 1980 por dividas com a pre-
vidéncia e corrupgio.

A TVS estreou em agosto de 1981 com uma programagio po-
pular composta de shows de auditério reciclados da Tupi, novelas
mexicanas dubladas e filmes. Em apenas um més, a emissora alcan-
cou o segundo lugar nacional de audiéncia, tornando-se desde entao
a Unica a ameagar a lideranca da Globo.

O Homem — com Jacinto Figueira Jr. — e O Povo — com Wilton
Franco, Wagner Montes, Sérgio Mallandro e o mais tarde deputa-
do federal pelo Rio de Janeiro Roberto Jefferson, entre outros, exi-
biam reportagens e entrevistas apelativas sobre casos de policia e mau
atendimento dos servigos ptblicos em bairros populares. As criticas
de que exploravam o mundo clo, Jacinto Figueira respondia que
mostrava “a realidade da vida” e Wilton Franco, que seu programa
levava paraa TV a “esséncia da imprensa”, porque cada apresentador
representava um veiculo impresso.

A TV Manchete estreou em 5 de junho de 1983. Herdou parte
dos canais dos espdlios da Tupi e da Excelsior e pés no ar uma progra-
magcao totalmente oposta a da emissora de Silvio Santos. Langou um
ousado Jornal da Manchete, de uma hora e meia de duragio no hord-
rio nobre, com noticias nacionais e internacionais, andlise, esporte e
cultura. Roberto D’Avila apresentava o Conexio Internacional com
entrevistas no exterior. Em 1986, o programa receberia o Prémio Rei
de Espanha pelo melhor conjunto de entrevistas do ano.

Em parceria com produtores independentes, a emissora exi-
bia documentdrios em série como o Nossa Amazénia, do cineasta
Cacd Diegues, com roteiro e apresentagao do antropélogo Roberto
da Matta, e Xingu, do jornalista Washington Novaes. Mauricio Ca-
povilla e depois Nelson Hoineff dirigiam o Documento Especial,
programa de documentdrios e reportagens especiais. O Brasil se re-
descobria através de outros olhares além dos da Globo.
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Ernesto Varela e o cimera Valdeci

A efervescéncia dos novos olhares da produgio independente,
facilitada pela evolugao e barateamento de cAmeras e ilhas de edigao
de video, se espraiou por outras emissoras. Em Sao Paulo, a Olhar
Eletrénico, dos estudantes Fernando Meirelles e Marcelo Tass, ino-
vou a linguagem de TV com o juvenil Crig-R4 e quadros para o
programa de variedades Olho Mdgico. Nesta revista eletronica tra-
balhavam também Narciso Kalili e Caco Barcellos, um dos melhores
reporteres do Brasil.

Os dois programas eram produzidos pela Abril Video, parceria
da editora Abril com a TV Gazeta de Sao Paulo. No Olho Mdgico,
Tass, ator, interpretava o irreverente repérter “Ernesto Varela”, que
desconcertava os entrevistados com perguntas inusitadas. Meirelles,
mais tarde diretor do filme Cidade de Deus, era o “cAmera Valdeci”,
que formava dupla com Tass.

A Bandeirantes também exibiu programas de produtores inde-
pendentes, como o Nova Mulher, da Abril Video, o Outras Palavras,
do cineasta Walter Salles Junior, e o Mocidade Independente, da

TVDO.

Globo Rural, TV Mulher, Bom dia

Na TV Globo surgem novos e criativos programas. Em 1980
o Globo Rural, dedicado ao homem do campo até entio ignorado
pela TV e ao nascente agronegécio. O programa é produzido em Sao
Paulo pela equipe que se tornou uma das mais premiadas da televi-
sao brasileira: Humberto Pereira, Gabriel Romeiro, Lucas Bataglin,
Fabbio Perez, Olga Vasone, Bené Cavechini, e os repérteres Ivaci
Matias, José Hamilton Ribeiro, Nélson Aratjo, Silvia Popovic, Ana
Dalla Pria e Helen Martins, entre outros.

Para explorar o hordrio da manha, aproveitando o interesse pelas
questdes da mulher levantadas pelo movimento feminista, nasce em
1981 o TV Mulher. Marilia Gabriela apresentava o programa que
tinha participagao de Marta Suplicy, Clodovil, Ney Gongalves Dias
e do humorista Henfil. Atrds das cAmeras, Nilton Travesso, Rose No-
gueira e Dina Améndola.

57



58

No préximo bloco...

No fim da década de 1970 jd estreara o Bom Dia Sao Paulo,
ensaio para a criagdo dos noticidrios matutinos na TV brasileira e que
levaria a0 Bom Dia Brasil. Era um dos primeiros resultados da gestao
do diretor Luiz Fernando Mercadante, que reforgara a equipe com
experientes profissionais de imprensa: entre outros, Woile Guima-
raes, Paulo Patarra, Dante Matiussi, Raul Bastos, Wianey Pinheiro e
Chico Santa Rita.

Auxiliados por Fébbio Perez, Neusa Rocha, Laerte Mangini,
Adalberto Bottini e as repérteres Sumika Yamazaki e Marilia Gabrie-
la — mais experientes em televisao —, estes jornalistas de jornal fizeram
da praga de Sao Paulo um laboratério do telejornalismo da Globo e
formaram os profissionais que se tornariam os repdrteres de primeira
linha da emissora: Sérgio Motta Mello, Luis Fernando Silva Pinto,
Carlos Nascimento, Ernesto Paglia, Carlos Tramontina, Roberto Ca-
brini, Isabela Assumpgao, Antdnio Carlos Ferreira, Carlos Monforte
e Helena de Grammont.

Esta geragdo de repérteres e editores paulistas, ao lado dos cole-
gas cariocas, consolidaria no jornalismo da emissora o padrao Globo
de qualidade — “contetdo, linguagem e agilidade”, na definigao de
Boni. Na teledramaturgia, a qualidade rendeu 4 emissora em 19 o
troféu Salute da Academia Nacional de Arte e Técnica de Televisao
dos Estados Unidos, reconhecimento do padrao de exportagio dos
musicais, novelas e programas esportivos.

Proconsult, diretas e debates

Em um dos debates dos candidatos a presidente nas elei¢oes de
1989, Marilia Gabriela ordenou: “cortem o microfone do engenheiro
Brizola, por favor”. Foi um dos grandes momentos da apresentadora
na condugio dos debates eleitorais que marcaram, principalmente
na Bandeirantes mas também nas outras televisoes, o reencontro do
Brasil com a democracia nos anos 1980. O jornalista Fernando Mi-
tre destacou-se como o principal organizador destes programas.

No pais que havia se urbanizado explosivamente, os debates
levaram o calor das campanhas politicas das ruas para a televisao
e se transformaram em comicios eletrénicos. (Depois, esfriados pe-
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las regras restritivas, os debates se tornaram a partir dos anos 1990
apenas mais um momento nas campanhas eleitorais controladas por
publicitdrios).

Quando a democratizagdo acabava de ganhar as ruas, em 1982,
o engenheiro Leonel Brizola, um dos principais lideres da oposicao,
adversdrio dos militares e de Roberto Marinho, ocupou durante 30
minutos a tela da Globo para uma entrevista exclusiva. Ele havia
denunciado 4 imprensa internacional o que considerara um compld
para fraudar sua elei¢do ao governo do Rio de Janeiro, no primeiro
pleito para governador durante o regime militar (1964-1985). O epi-
sédio ficou conhecido como caso Proconsult. Brizola venceu e, na
entrevista, eximiu a Globo de responsabilidade no episédio®.

Apesar do desagravo do engenheiro, o caso — a discrepincia en-
tre os resultados parciais da Justiga Eleitoral computados pela Pro-
consult e divulgados pela Globo e a apuragio mais rdpida feita por
outros veiculos apontando a vantagem de Brizola — se tornou um dos
trés grandes desgastes sofridos pelo jornalismo da Globo durante a
transi¢io da ditadura para a democracia. Os outros dois reveses fo-
ram a cobertura da campanha pelas elei¢oes diretas para presidente
em 1984 e a edi¢ao do debate final entre Lufs Indcio Lula da Silva e
Fernando Collor na elei¢ao presidencial de 1989.

No dia 25 de janeiro de 1984, Ernesto Paglia gravou a passagem
de sua matéria sobre os 430 anos de Sao Paulo para o JN no terrago
de um dos edificios mais altos do centro da cidade, com uma lente
de longo alcance. A escolha do local e do equipamento tinha duplo
objetivo: mostrar bem a multidao que assistia ao comicio pelas di-
retas e evitar a hostilidade de manifestantes contra a cobertura da
Globo sobre a campanha, que consideravam muito discreta. Metade
da matéria era dedicada ao comicio mas o fato de té-lo incluido entre
os festejos do aniversdrio da cidade deu margem a criticas ao jorna-
lismo da emissora.

Boni e Woile Guimaraes, a época diretor de telejornais de rede,
contam que a cobertura das diretas foi o periodo de pressio mais

2 Meméria Globo, 0p. cit., p. 111. O caso Proconsult é tratado nas p. 109-119.
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intensa dos militares sobre a Globo. Dia 10 de abril, data do comicio
de um milhio de pessoas na Candeldria, no Rio, um helicéptero do
Exército pairou na altura do décimo andar da sede da emissora, com
uma metralhadora apontada para a sala de Roberto Irineu Marinho,
entdo vice-presidente-executivo da empresa.

A Globo deu flashes do comicio; nove minutos no JN; ao vivo
dos discursos de Brizola e de Ulysses Guimaraes (lider das diretas)
durante a novela das oito; e 16 dos 21 minutos do Jornal da Globo,
totalizando quase uma hora de programacao. O destaque, no entan-
to, ficou aquém da cobertura da Bandeirantes e da Manchete, que
transmitiram durante horas os comicios do Rio e de Sao Paulo. Des-
compassos como este levavam o publico a gritar nas manifestagoes:
“o povo nio ¢ bobo, abaixo a Rede Globo™*'.

Em 25 de abril de 1984, numa Brasilia cercada por medidas de
emergéncia e censura — das tltimas do regime militar —, o Congresso
votou a emenda Dante de Oliveira que propunha o restabelecimento
das elei¢oes diretas suspensas pela ditadura. Aquela altura, diante do
crescimento da campanha, a cobertura da Globo se ampliara. Na
véspera, enfrentando a censura, Wianey Pinheiro coordenou uma
entrada ao vivo da repérter Sonia Pompeu para mostrar o general
Newton Cruz a cavalo batendo com um bastao nos carros que par-
ticipavam de manifestacao pelas eleigoes diretas.

Repérteres e apresentadores usaram aderegos amarelos, cor do
movimento pelas diretas. No Jornal da Globo, Leilane Neubarth leu
secamente a primeira noticia: “Jornalistas protestam contra a cen-
sura [pausa] no Chile”. J6 Soares, sempre loquaz em suas participa-
¢oes no mesmo telejornal, ligou um cronémetro e ficou 30 segundos
olhando sério para a cAmera sem dizer uma palavra.

A emenda nio passou por apenas 22 votos. Em 15 de janeiro
de 1985, Tancredo Neves, lider do PMDB e da campanha das di-
retas, derrotou Paulo Maluf (PDS, candidato governista) na eleigao
indireta para presidente no Colégio Eleitoral do Congresso por 480

2 Idem, ibidem, p. 158. A cobertura das diretas ¢ abordada nas p. 154-171.
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votos a 180. Tancredo se tornou o primeiro presidente civil depois da
ditadura, mas morreu sem governar. Assumiu o vice José Sarney.

1985/1990: Tempos de mudanga no Brasil e no mundo

Na maratona da cobertura da morte, velério e enterro de Tan-
credo Neves, de 21 a 24 de abril de 1985, o pioneiro Murilo An-
tunes Alves falou 15 horas sem parar, de 8 da manha até as 11 da
noite na Record. “Quase bati um recorde”, conta com uma ponta
de orgulho. Como ele, centenas de profissionais das emissoras que
transmitiram em poo/ viveram dias de prontidao e cansago.

Os 39 dias de agonia do presidente eleito também tiveram
cobertura intensa. Do Instituto do Coragao em Sao Paulo, Carlos
Nascimento e Carlos Tramontina faziam entradas ao vivo para os
telejornais de rede e locais da Globo, com atualiza¢bes dos boletins
médicos. “Foi muito dificil aquela cobertura e muito dramdtica”,
lembra Tonico Ferreira em Jornal Nacional — A noticia faz historia.
“Inesquecivel pelo lado triste e pelo cansativo”. Isabela Assumpgao
acrescenta: “A gente tinha escalas por hordrio para ficar na frente do
Incor. Eu peguei um turno que comegava a meia-noite e ia até de
manha”.

No dia da morte de Tancredo por septicemia, foi ao ar apds o
Fantdstico um Jornal Nacional especial de quase quatro horas, apre-
sentado por Sérgio Chapelin. O socidlogo Gilberto Freyre, autor de
Casa Grande e Senzala, ¢ o advogado Raymundo Faoro, de Os donos
do poder — dois dos maiores pensadores do Brasil —, deram entrevistas
a Paulo Henrique Amorim sobre a importincia de Tancredo Neves
e o futuro do pais sem ele, naquele momento crucial da transi¢ao do
regime militar para a democracia.

Multides acompanharam o cortejo finebre de Brasilia ao mu-
nicipio mineiro de Sao Joao del Rey, terra natal de Tancredo, trans-
mitido ao vivo em pool. Comogao semelhante os brasileiros s6 expe-
rimentariam nove anos depois, em 1° de maio de 1994, quando o
piloto Ayrton Senna morreu no auge da carreira depois do acidente
no Grande Prémio de San Marino, na Itdlia, mostrado ao vivo para
todo o Brasil.
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Novos mutirdes informativos levariam o pais a pregar o olho
na tela, com a respiragdo suspensa. Na decretacio de cada um dos
quatro planos econémicos do governo Sarney — vas tentativas de
combater uma inflagao que chegaria a 1038% em 1988 —, a Globo
exibiu programas especiais com Paulo Henrique Amorim, Joelmir
Beting, Lilian Wite Fibe e outros jornalistas entrevistando ministros
para explicar as trocas de moedas — cruzeiro, cruzado, cruzado novo
— e complicadas medidas econ6émicas heterodoxas. Surgem nesses
tempos de inflago estratosférica os programas especializados em
economia, como A¢ao e Investimento, da Bandeirantes.

Os brasileiros veriam ainda no fim dos anos 1980 reportagens
especiais sobre a derrocada da Unido Soviética: Silio Boccanera, Car-
los Dornelles, Pedro Bial, William Waack e Paulo Francis registraram
na Globo a derrubada do muro de Berlim e a queda dos regimes
totalitdrios na Hungria, na Pol6nia, na Tchecoslovdquia, na Bulgdria
e na Roménia.

O tiroteio do Roda Viva

Numa década de tantas mudangas, nasce o mais importante e
duradouro programa de entrevistas da TV brasileira, o Roda Viva,
da TV Cultura de Sao Paulo. Ainda que o formato de um entrevis-
tado e vdrios entrevistadores jd tivesse sido usado trinta anos antes
no Pinga-fogo da Tupi — SP, o Roda trouxe uma cimera do alto que
tornou o eixo do programa vertical, inovando os enquadramentos. O
cendrio foi desenhado por Marcos Weinstock, um dos criadores do
programa, ao lado de Valdir Zwetsch e Roberto de Oliveira.

ATV Cultura sempre coloca no centro do Roda Viva as perso-
nalidades mais importantes do pafs para um tiroteio de perguntas
de jornalistas dos principais 6rgaos de imprensa. “Isso ndo é uma
entrevista, ¢ um massacre”, disse o entao ministro da Justica, Paulo
Brossard, no programa de estréia em 29 de setembro de 1986.

Em 2004, o programa atingiu a maioridade depois de oito apre-
sentadores — Rodolfpho Gamberini, Augusto Nunes, Jorge Escoste-
guy, Rodolfo Konder, Roseli Tardelli, Herédoto Barbeiro, Matinas

Suzuki Jr. e Paulo Markun —, quase 1.000 entrevistas e a participagao
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de 2.040 entrevistadores. Paulo Markun aponta o segredo do suces-
so: liberdade — “coisa muito simples e muito escassa na TV brasileira.
(...) O Roda Viva ¢ um exercicio semanal de independéncia que s6
pode acontecer numa emissora publica de televisao, como a Cultura,
e num regime democrdtico”.

O ancora Boris Casoy

Para explorar a recente liberdade de expressao, o SBT langou em
1988 o TJ Brasil com Boris Casoy, considerado o primeiro 4ncora do
telejornalismo brasileiro (embora haja controvérsias). Marcos Wil-
son, entdo diretor de Jornalismo, diz que a intengo era conquistar
prestigio e credibilidade para o jornalismo da emissora, marcado por
programas popularescos — O Povo na TV e O Homem do Sapato
Branco®. Boris consagrou uma virada de cAmera que o enquadra de
perto quando comenta uma noticia, as vezes com o bordio “isto é
uma vergonha”.

O jornalista e pesquisador Sebastido Squirra afirma em Boris
Casoy — O dncora no telejornalismo brasileiro que o apresentador foi
o primeiro 4ncora nacional. Mas registra no mesmo trabalho e em
Telejornalismo — Memdrias que a primazia ¢ atribuida a — ou reivindi-
cada por — Costa Manso e Joelmir Beting pelos comentdrios no JN
e no Jornal da Bandeirantes na década de 1970; a Carlos Monforte
no Bom Dia Brasil e Carlos Nascimento no Jornal da Cultura e no
SP-J4 da Globo nos anos 1980 e 1990; a William Waack também
na Cultura e a Rui Fernando Barbosa no Rede Televisao de Noticias
— Espaco Maior (Tupi — SP, 1978) ou no Bom Dia Sao Paulo (Glo-
bo, 1982).

Um exame rigoroso mostra que as experiéncias anteriores a de
Boris foram ensaios e mesmo a atuagio deste no SBT e depois na
Record é uma adaptagio brasileira da figura do 4ncora criado pelo
telejornalismo americano: um profissional experiente, com o contro-
le editorial, operacional e da equipe do programa.

22Squirra, Sebastido, 0p. cit., p. 132 ¢ 133.
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“O pior do Lula e o melhor do Collor”

Boris, ao lado de Alexandre Garcia, Marilia Gabriela e Eliakim
Aratjo, foi um dos mediadores do segundo debate entre os candida-
tos Fernando Collor e Lula no segundo turno da elei¢ao presidencial
de 1989, a primeira depois do regime militar. O encontro no dia 14
de dezembro de 1989, transmitido em poo/ pelas quatro principais
emissoras de televisio do pafs — Globo, Bandeirantes, Manchete ¢
SBT —, seria o motivo do terceiro grande desgaste do telejornalismo
da Globo na década, depois das elei¢bes de 1982 e das diretas em
1984.

No dia seguinte, a Globo apresentou duas edi¢oes do debate, no
Jornal Hoje e no JN. A do JH, equilibrada, nao refletiu corretamente
a vantagem que Collor obtivera no confronto. A do JN, na tentativa
de corrigir o erro, errou para o outro lado favorecendo francamente
a Collor.

No livro Jornal Nacional — A noticia faz histéria, o vice-presi-
dente das Organizac¢oes Globo e presidente do Conselho Editorial
do grupo, Joao Roberto Marinho, admite que a edigao provocou um
inequivoco dano 4 imagem da TV Globo. Eu era editor de texto do
JN, encarregado das matérias de Politica, e refiz a edi¢ao exibida no
JH. Em depoimento ao mesmo livro, afirmo que recebi do editor
de Politica, Ronald de Carvalho, a orientagdo para fazer uma edigao
com o “pior do Lula e 0 melhor do Collor”. E que o VT foi assistido
e aprovado pelo diretor de telejornais de rede Alberico de Sousa Cruz

antes de ir ao ar?.

1990/2000 — Do Brasil para o mundo e vice-versa

“Pdra a novela, que comegou a guerra”.

Geneton Moraes Neto chegou correndo a sala do controle-mes-
tre. William Bonner, que na época apresentava o Jornal da Globo, foi
para a cabine de locugio. O operador interrompeu o capitulo, pos
um slide no ar e Bonner leu a noticia da agéncia espanhola EFE sobre

» Meméria Globo, 0p. ciz., p. 220. A edigdo do debate entre Collor e Lula é tratada nas
p. 204-224.
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o ataque dos aliados a Bagdd, em 17 de janeiro de 1991. Comegou
assim no Brasil a cobertura da Guerra do Golfo, a primeira a mostrar
ao mundo bombardeios ao vivo, registrados por cimeras de visao no-
turna que produziam surpreendentes imagens esverdeadas — misseis,
bombas e artilharia antiaérea riscando o céu.

Quatro meses antes, quando tropas iraquianas j& ocupavam o
Kuwait e o conflito se desenhava, Pedro Bial havia feito a que con-
sidera sua reportagem mais emocionante de guerra: o acampamento
da construtora Mendes Junior, uma cidade brasileira em pleno deser-
to. Os operdrios tinham construido a estrada que liga Badgd a Ama,
na Jordinia, e estavam proibidos de sair do Iraque. “Foi impressio-
nante. Todos queriam falar, o desespero e o alivio de ver alguém, o
microfone da Globo”, lembra Bial em Jornal Nacional — A noticia faz
histéria. Na cobertura, a Globo colocou pela primeira vez seus cor-
respondentes falando entre si de quatro cidades do Oriente Médio.

O neozelandés Peter Arnett foi a estrela entre os jornalistas na
Guerra do Golfo, com boletins ao vivo de Bagdd paraa CNN (Cable
News Network), que se tornou mundialmente conhecida. Bandei-
rantes ¢ Manchete “cobriam” a guerra retransmitindo imagens da
emissora americana, com tradu¢io simultinea em off

Langada em 1980 em Atlanta, nos Estados Unidos, a CNN re-
volucionou o telejornalismo por ter sido a primeira tevé sé de no-
ticias da histéria. Foi também a primeira expressao vitoriosa de um
fendmeno que marcaria os anos 1990: a consolidagio em escala pla-
netdria da TV a cabo, paga, de programagao segmentada por temas e
publicos. Contribuigdes brasileiras a esta nova tevé mundial, Globo
e Record inauguraram respectivamente em 1999 e 2000 seus canais
internacionais com programagao de 24 horas didrias para assinantes
no exterior.

Calcadas no modelo da CNN, nasceram em 1996 no Brasil a
Globonews — emissora de noticias da Globo — e, no Qatar, a Al Jaze-
era. Esta se tornaria uma pedra no coturno do governo George Bush
em 2003, durante a invasio do Iraque para derrubar Saddam Hus-
sein. A Al Jazeera divulgou o ponto de vista drabe sobre o conflito no
Oriente Médio, raramente contemplado pela midia americana.
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Aqui e Agora: violéncia e humor

Em outubro de 1992, Isabela Assumpgio e Caco Barcellos mos-
traram no JN evidéncias e depoimentos de que tinha sido um mas-
sacre a morte de 111 presos do Carandiru, em S3o Paulo, durante a
invasdo da PM para conter uma rebelido. Menos de um ano depois,
Sonia Bridi reconstituiu em julho de 1993 a chacina de oito menores
por soldados PMs enquanto dormiam na calgada da igreja da Cande-
l4ria, no Rio de Janeiro.

Um més e uma semana apds as mortes da Candeldria, Sénia,
Domingos Meirelles, Sandra Moreyra e André Luiz Azevedo repor-
taram a chacina de Vigdrio Geral, favela do subtirbio carioca em que
21 pessoas foram executadas. Os assassinos, 40 homens encapuzados
de um grupo de exterminio, eram em sua maioria policiais militares.
Nenhum dos moradores mortos tinha antecedentes criminais.

Capturar e exibir flagrantes desta violéncia urbana (que no inicio
dos anos 1990 recolocou o Brasil no noticidrio internacional como
um pais de grave desrespeito aos direitos humanos) era a caracteristi-
ca principal do Aqui e Agora — telejornal popular langado pelo SBT
em 20 de maio de 1991 e que ficou no ar durante seis anos.

O programa se inspirou no argentino Nuevediario e desenvolveu
uma linguagem 4gil, com matérias em planos—seqiiéncia narrados pe-
los repérteres, mais longas do que as de um minuto e meio dos notici-
drios tradicionais. Sob o comando de Marcos Wilson, Albino Castro e
Luiz Mendes, o programa conquistou para o SBT audiéncia média de
20 pontos em 1994 (a do Jornal Nacional era de 40 a 45)*.

A equipe do Aqui e Agora reunia jornalistas com longa experi-
éncia em imprensa e televisao (Paulo Patarra, Hamilton de Almeida
Filho e Neusa Rocha); repérteres de Esporte (Roberto Cabrini, Luiz
Ceard e Carlos Cavalcanti) e de rddio (Gil Gomes, Celso Teixeira e
César Tralli) e veteranos profissionais de televisao (Jacinto Figueira
Jr., de O Homem do Sapato Branco). Entre as mulheres, Magdalena
Bonfiglioli, Célia Seraphim e Célia Bravin.

24 Squirra, Sebastido, 0p. cit., p. 141.
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Com Luiz Lopes de gravata borboleta apresentando o noti-
cidrio internacional em tom radiofonico; o boxeador Maguila co-
mentando Economia; Celso Russomano com matérias de defesa do
consumidor; participagdes do politico Enéas; manchetes vibrantes
escritas por Carlos Adese e vinhetas altissonantes, o telejornal tinha
um qué de opereta, na defini¢io do entdo diretor de Jornalismo,
Marcos Wilson®.

A exibi¢do do suicidio de uma moga que se atirou do alto de um
edificio em Sao Paulo foi a matéria de maior repercussio do Aqui e
Agora, considerado popularesco pelos criticos de TV. Apesar desta
critica, o sucesso em audiéncia levou outras emissoras a repetirem a
férmula (Cidade Alerta, Repérter Cidadio, Brasil Urgente), com o
problema das cépias que perdem para o original. Matriz e reprodu-
¢oes ndo escaparam da armadilha do sensacionalismo, de forte apelo
junto ao publico por explorar os aspectos dramdticos de um fato,
mas de pouca valia para ajudd-lo a compreender as causas, o contexto
e o desdobramento das noticias.

A explosio dos caras-pintadas

Ao lado da violéncia, explodiu também nos telejornais do inicio
da década de 1990 no Brasil a indignagao contra a corrupgao no
governo Collor. Estudantes com as caras pintadas de verde e amarelo
faziam passeatas para pedir ética na politica. Um icone deste mo-
mento ¢ a imagem da jovem pintando o rosto do repérter Marcelo
Canellas e depois a lente da cAmera, numa matéria para o JN. Fer-
nando Collor renunciou em 1992 para nio sofrer impeachment, e foi
substituido pelo vice Itamar Franco.

Em 1994, o Plano Real provocou novos mutirdes informativos
nos telejornais para explicar as medidas de estabilizagao da economia.

Jornalismo investigativo na TV
Produzida com cAmera oculta, a reportagem sobre cobranga de
propina por fiscais da prefeitura de Sao Paulo deflagrou em dezembro

» Idem, ibidem, p. 140.
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de 1998 uma das principais dentncias de corrup¢ao do telejornal lo-
cal SPTV, exibida também no JN. Houve prisées, uma CPI que nao
deu em nada e a tentativa de homicidio de um lider de camelés que
denunciara o envolvimento de um deputado estadual no esquema.

O caso da mdfia dos fiscais, coberto pelos repérteres Caco Bar-
celos, Alberto Gaspar, Valmir Salaro e Marcos Losekann, sintetiza a
gestao de Evandro Carlos de Andrade na diregdo de Jornalismo da
TV Globo. Vindo do jornal O Globo, ele assumiu em 1995 no lugar
de Alberico de Sousa Cruz. Com énfase em matérias investigativas e
o fortalecimento da cobertura local, Evandro levou o jornalismo da
Rede Globo a conquistar no Brasil redemocratizado uma credibilida-
de que jamais tivera tdo alta.

Uma das vdrias medidas neste sentido foi a autoriza¢io para
exibir em julho de 1995 o Globo Repérter “Desaparecidos de Pe-
rus”, sobre presos politicos que sumiram durante o regime militar. O
programa, com reportagem de Caco Barcellos e diregao de Ernesto
Rodrigues, ficara engavetado durante cinco anos. Evandro fez outras
mudangas: substituiu Cid Moreira e Sérgio Chapelin por William
Bonner e Lilian Wite Fibe na apresentagao do JN e depois Lilian por
Fdtima Bernardes.

Amauri Soares, na dire¢ao da TV Globo — SP, manteve a tradi-
¢ao da praga de ser um laboratério da emissora e criou em 1998 o
dindmico telejornal local SP7V — modelo depois aplicado nas mais
de cem afiliadas da Globo no pais. Com entradas ao vivo de pontos
diferentes da cidade, o SP7V foi pioneiro em colocar, frente a frente
na tela, moradores e autoridades para debater problemas e solugoes
para os servigos publicos, com media¢io do ancora Carlos Tramon-
tina, posteriormente substituido por Chico Pinheiro.

As participagbes ao vivo, inclusive nos telejornais de rede, au-
mentaram jd a partir de 1990, quando Alberico de Sousa Cruz assu-
miu a diregdo de Jornalismo no lugar de Armando Nogueira. Carlos
Nascimento passou a ser uma espécie de dncora mével do JN, com
entradas do local dos acontecimentos mais importantes.

Na cobertura da conferéncia mundial de meio ambiente Rio
92, Nascimento e Valéria Monteiro entraram do Riocentro, onde
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se reuniam delegagbes de 178 paises. Marcos Losekann mostrou em
um /ink de Manaus uma onca-pintada do Batalhdo de Infantaria de
Selva e Chico José fez um ao vivo do fundo da bafa da Guanabara.

Alberico incentivou também as matérias investigativas. Em
1993, Roberto Cabrini cagou na Europa o foragido assessor de
Collor, Paulo César Farias, o PC, acusado de corrupgao, e o entre-
vistou em Londres.

2000/... — A era da convergéncia

Pedro Bial falou de Xangai, na China, para o Jornal Nacional
de 8 de outubro de 2001 sobre a repercussio do ataque ao Afega-
nistao na Asia. O repérter estreava o uso do videofone na cobertu-
ra do primeiro desdobramento do atentado de 11 de setembro de
2001 ao World Trade Center. Ernesto Paglia, enviado ao Paquistao
para acompanhar a guerra, utilizou o mesmo equipamento, adotado
também pelos correspondentes Caco Barcellos em Paris, Ilze Scam-
parini em Roma, José Roberto Burnier em Buenos Aires e Marcos
Losekann em Jerusalém.

O videofone, usado também pelos correspondentes da CNN,
conecta uma cimera digital a um /aprop, onde as imagens sao edita-
das e depois transferidas para um modem que transmite o material
pela internet até a emissora. A tecnologia de TV que impressionou
na Guerra do Golfo entrou nos anos 2000 ainda mais avangada, tor-
nando o telejornalismo cada vez mais high-tech na operagao.

Facilidades técnicas permitiram 4 Globo cobrir extensamente
o atentado a0 World Trade Center. Carlos Nascimento e Ana Paula
Padrio ancoraram de Sao Paulo uma transmissao de seis horas com
imagens da CNN e outras tevés americanas. Os correspondentes em
Nova York fizeram flashes ao vivo e os telejornais locais e o Globo
Esporte foram cancelados.

A cobertura registrou 22 pontos no Ibope, o dobro da média do
hordrio da manha. Histérico, o JN daquele 11 de setembro durou
uma hora e estabeleceu o recorde de audiéncia do ano. O trabalho
da Globo foi indicado ao Oscar da televisio americana, ao lado da
alema RTL e das britAnicas ITN ¢ BBC. Venceu a BBC com uma sé-
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rie de reportagens sobre a tomada de Cabul, capital do Afeganistao,
pelas tropas americanas.

Carlos Henrique Schroder, novo diretor de Jornalismo apés a
morte de Evandro Carlos de Andrade, avalia no livro Jornal Nacional
— A noticia faz histéria a primeira grande cobertura de sua gestao:
“Foi uma jornada histérica”, completa depois de lembrar a sucessao
de fatos — um avido bateu numa torre, depois outro na segunda torre,
um terceiro caiu sobre o Pentdgono, as torres desabaram e o quarto
jato foi ao chdo na Pensilvénia.

Tim Lopes, repdrter

Com uma microcimera, outro novo recurso tecnolégico, Tim
Lopes ganhou em 2001 o primeiro Prémio Esso do Jornal Nacional
pela reportagem “Feira das drogas”. A matéria mostrou o livre-co-
mércio de maconha e cocaina em favelas e bairros nobres da Zona
Sul do Rio — e lhe custou a vida. Menos de um ano depois, quando
preparava uma reportagem sobre a a¢do dos traficantes nos bailes
funk, Tim foi seqiiestrado, torturado e executado pelo bando de Elias
Pereira da Silva, o “Elias Maluco”.

A edigao do JN em homenagem ao jornalista terminou com
aplausos emocionados de William Bonner, seguidos pelos de toda
a redagdo, de pé, de luto, sob uma imensa imagem de Tim — rosto
mulato risonho, cabelos e barba grisalhos de um repérter que nasceu
pobre no Rio Grande do Sul e dedicou toda sua honrada carreira a
denunciar injustigas e a retratar o sofrimento e as alegrias do povo
brasileiro.

Dois anos antes, outro drama policial — transmitido ao vivo pela
Globonews — chocara o pais. Depois de seqiiestrar o 6nibus da linha
174 no Rio de Janeiro e de fazer dez passageiros reféns durante qua-
tro horas, o assaltante Sandro Nascimento tentou escapar do cerco
da policia usando a professora Geisa Gongalves como escudo. Um
soldado da PM atirou para matar o assaltante, mas atingiu a moga
que levou outros dois tiros de Sandro e morreu. O bandido foi asfi-
xiado pelos policiais a caminho do hospital.
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Nesta cobertura a Globonews consolidou, quatro anos depois
de criada, o perfil de canal de noticias que interrompe a programagao
para transmitir um fato importante, como fez também no ataque ao
Iraque em 2003.

O telejornalismo brasileiro ganhou em 2001 a Bandnews, ca-
nal de noticias da Band criado por Carlos Amorim e dirigido por
Humberto Candil. A emissora nasceu totalmente digital na operagao
e foi pioneira em explorar novas midias ao exibir seu contetido em
telefones celulares, sagudes de aeroporto e até hall de elevadores de
edificios comerciais de grande movimento. No dia 22 de janeiro de
2005, a Bandnews noticiou em primeira mio o seqiiestro do enge-
nheiro brasileiro Joao José de Vasconcellos Junior no Iraque, com
imagens da Al Jazeera capturadas diretamente do satélite.

O futuro digital

A presenga do sinal da Bandnews em diversas midias ¢ uma ex-
pressao do futuro da TV na era digital, para a qual se projeta uma
convergéncia dos meios: os eletrodomésticos que hoje conhecemos
como tevé e computador, objetos distintos, incorporariam proprie-
dades um do outro de modo que seria possivel assistir a programas
de televisao na tela do computador e navegar pela internet com o
controle remoto da tevé — no que seria a TV interativa, com a maior
participa¢do do telespectador.

Executivos de televisao entusiastas da interatividade dizem com
freqiiéncia que a nova tecnologia permitird a telespectadora comprar
um vestido igual ao da atriz da novela no momento em que acom-
panha a trama. O jornalista e critico de TV Gabriel Priolli alerta:
“Aqueles que querem fazer televisio com conteido nao podem se
conformar com uma TV interativa que seja apenas uma possibilida-
de de comprar produtos™®.

Os equipamentos digitais vio mudar a maneira de se produ-
zirem os programas telejornalisticos. Em vez de imagens, sonoras e
passagens em fitas, todo material serd colocado em servidores, dis-

% Citado por Luciana Bistane e Luciane Bacellar em jornalismo de TV. Sao Paulo: Con-
texto, 2005, p. 117.
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ponivel a vdrios profissionais a0 mesmo tempo. A edi¢ao nio-linear
tende a se deslocar das ilhas para os computadores dos jornalistas,
com recursos que vio facilitar a corre¢io das matérias e propiciar
ganhos de qualidade.

O telejornalismo pela internet j4 ¢ uma realidade no Brasil.
Marilia Gabriela, Lillian Witte Fibe, Mona Dorf e Paulo Henrique
Amorim, estrelas do telejornalismo brasileiro, participaram no fim
dos anos 1990 e inicio dos 2000 de programas de televisao pela in-
ternet nos portais UOL, Terra e AOL. O Jornal do Terra conta com
os apresentadores Maria Lins e Milton Young e o editor-executivo
Everton Constant, todos com longa experiéncia em televisao.

A novidade da web é grande, mas seus recursos, ainda limitados.
Resultado: mesmo experientes em TV, os atuais pioneiros da televi-
s30 no computador apenas tateiam as possibilidades da nova midia.
Fazem TV na internet do mesmo jeito que os visiondrios de 1950 fa-
ziam rddio na televisio — como o aplicado Mauricio Loureiro Gama,
que, atento ao conselho da telespectadora, apresentou o primeiro
Imagens do Dia com o texto decorado e olhou direto para a cAmera
para ndo parecer insolente.

A ética na mdquina do tempo

Do truque de Loureiro Gama no Imagens do Dia ao videofo-
ne de Bial no JN e o Jornal do Terra, do Milton e da Maria, o te-
lejornalismo brasileiro evoluiu significativamente em técnica, linha
editorial e estilo. A estrutura dos produtos, no entanto, é a mesma.
Telejornais, revistas eletronicas e programas de grandes reportagens
ou entrevistas ainda sao a mesma série de cabegas de apresentador e
VTs ou entrevistados, exibidos em blocos entremeados por intervalos
comerciais.

Se o jornalismo impresso precisou de 400 anos para nascer e se
consolidar até enfrentar neste comego do século XXI uma crise fi-
nanceira, funcional e de credibilidade capaz de levar jornais e revistas
a se reinventarem, o que serd do telejornalismo? Suas transformagoes
estruturais seguirdo o modelo das mudangas tecnoldgicas que sempre
acontecem a intervalos de tempo cada vez menores?
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Embora os desafios que o futuro reserva ao telejornalismo ainda
nio estejam claros, o presente langa a este ramo do jornalismo as
mesmas questoes éticas que impde aos outros géneros. Dois dos me-
lhores profissionais do Brasil dedicados a conciliar prdtica e reflexao
sobre o oficio descrevem cendrios inquietantes.

Bernardo Kucinski, em Jornalismo na era virtual: ensaios sobre
0 colapso da razdo ética, observa que o jornalismo brasileiro tem se
afastado da funcio de “socializar as verdades de interesse publico,
para tornar publico o que grupos de interesse ou poderosos tentam
manter como coisa privada” e se tornado cada vez mais um “jornalis-
mo de mercado (exercido sob um) vazio ético”?.

As causas do fendmeno seriam, entre outras, a fusio entre noticia,
entretenimento e consumo; a concentragao da propriedade na indus-
tria de comunicagoes e a mentalidade individualista do novo profissio-
nal. Para enfrentar o problema, o autor propde reconstruir a ética que
resgate o compromisso do jornalista com o interesse publico.

Nilson Lage, em artigo sobre o futuro dos jornais, lembra uma
verdade que se aplica ao telejornalismo. “E preciso levar em conta
que textos jornalisticos destinam-se a ter papel social”, na interpre-
tagdo dos acontecimentos de modo a tornar o mundo inteligivel a
leitores e espectadores®.

Revistos os principais momentos de 55 anos de telejornalismo
brasileiro, cabe ao estudante e ao jornalista prosseguir esta obra, com
técnica, apuro e principios. E ao leitor de outra drea, ao ptblico por
extensao, assistir, participar e sobretudo criticar, cobrando de jorna-
listas e empresas a qualidade da informagio — bem indispensdvel a
vida no mundo contemporaneo.

% Citado por Lima, Venicio de A. no preficio do livro Jornalismo na Eva Virtual — Ensaios
sobre 0 Colapso da Razio Etica, de Kucinsky, Bernardo. S3o Paulo: Editora Fundagio
Perseu Abramo/Editora Unesp, 2005. O prefdcio estd disponivel na edigdo 315 do Ob-
servatério da Imprensa, de 08/02/2005. www.observatoriodaimprensa.com.br.

% Lage, Nilson. “Que futuro hd para os jornais impressos?”. Artigo publicado na edigdo
n° 317 do Observatério da Imprensa, de 22/02/2005.
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Ernesto Rodrigues

Para quem quer as emogdes de uma aventura, recomendo pular
este capitulo e o préximo e seguir direto para o do meu colega Luis
Nachbin, sobre o que ele gosta de chamar de videojornalismo. O leitor
certamente no vai perder viagem, conhecendo os segredos e desafios
do v6o solo de um jornalista com sua cAmera pelo mundo, especiali-
dade de Nachbin. Se, por acaso, o interesse ¢ pelas emogoes da guerra
da noticia nos telejornais didrios, o chamado hard news, o capitulo ¢
aqui mesmo. E estd comecando agora, como diriam William Bonner,
Gontijo Teodoro, Cid Moreira ou Heron Domingues.

Nao tratarei dos principios e técnicas do lide e da reportagem de
TV, tema sob responsabilidade, neste livro, de minha colega Carmem
Petit. Pretendo tentar aprofundar um pouco o olhar sobre o universo
ético, técnico e semAantico especifico em que atua o profissional do
telejornalismo didrio. Pretendo, ainda, mostrar, preferencialmente,
ndo as semelhangas, mas as diferencas entre uma redagio e uma reda-
¢do de televisio aberta — aquela, feita para milhes de pessoas, todos
os dias, a qualquer momento, ao vivo ou com hora marcada.

Para desvendar a equagdo do telejornalismo didrio, é fundamen-
tal dissecar suas trés instdncias fundamentais — produgio, reporta-
gem e edigdo — e mergulhar na alma profissional dos jornalistas que
a tornam realidade todos os dias, em uma espécie de corrida de obs-
tdculos: os produtores, os repdrteres (com os cinegrafistas) e os edi-
tores (os de texto e de imagem). Entender esta equagao ¢ aprender,
desde o primeiro momento, que o telejornalismo didrio ¢, intrinseca
e obrigatoriamente, um trabalho de equipe, por mais que a natureza
visual e espetacular do veiculo crie, para o publico, a miragem de que
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apenas um dos seus integrantes, o repdrter, ¢ seu Gnico autor.

E importante informar que a citagdo freqiiente de situagdes,
programas e personagens da TV Globo se deve ao fato de que passei
14 dos meus 27 anos de profissio em diferentes redagdes da emis-
sora. Desde jd, portanto, aceito as criticas a eventuais cacoetes “glo-
bais”, no texto que se segue. Ao mesmo tempo, nio posso deixar de
registrar o orgulho que sinto pelo conhecimento e pela experiéncia
que adquiri ao longo do meu trabalho na emissora.

Produgao, o brago invisivel

Quem acompanhou o noticidrio da TV brasileira ao longo das
duas tltimas décadas no hesitaria muito em dizer quem foi o jorna-
lista responsével pela histérica descoberta, em Londres, em 1993, do
foragido Paulo César Farias, chefe do esquema de corrupgio e trdfico
de influéncia montado 4 sombra do governo Fernando Collor. Do
mesmo modo, nio seria muito dificil lembrar quem fez as primeiras
revelagdes e mostrou os documentos e testemunhas que envolveram
definitivamente o prefeito Paulo Maluf em crimes de corrupgio e
lavagem de dinheiro. Por outro lado, a meméria e a atengao aos deta-
lhes teriam de ser prodigiosos para que alguém, de fora das redagoes,
lembrasse ou soubesse, por exemplo, 0 nome dos responsdveis por
nove em cada dez dos furos jornalisticos dados, na drea policial, nos
tltimos anos, pelo programa Fantdstico, da TV Globo.

Nenhum demérito para a participagao importante e decisiva do
entdo correspondente Roberto Cabrini na localizagao de PC Farias.
Ou do repérter César Tralli nas investigacbes que deixaram Paulo
Maluf num beco sem saida. Nenhum desmerecimento, também,
para as vozes competentes dos apresentadores Cid Moreira, Pedro
Bial, Gléria Maria e Zeca Camargo, responsdveis pela narra¢io da
maioria dos furos jornalisticos e das imagens sensacionais obtidas
pelas chamadas “cameretas” para o Fantdstico.

O fato ¢ que o nome dos repérteres vem 2 memdria com uma
facilidade inversamente proporcional 4 do anonimato a que costu-
mam ficar relegados outros jornalistas igualmente responsdveis pelos
furos, do primeiro telefonema da pauta ao ponto final no texto que
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vai ao ar. Caso do cinegrafista Sergio Gilz — que disparou a cAmera
e disfargou a filmagem da conversa de PC Farias com Cabrini, num
quarto de hotel em Londres, sem que o préprio Cabrini soubesse
— e dos produtores Robinson Cerintula — que investigou a fundo
os crimes de Maluf —, Tim Lopes ¢ Eduardo Faustini — autores de
uma admirdvel cole¢ao de denuncias e flagrantes jornalisticos, todos
revelados no Fantdstico. No caso de Tim Lopes, ¢ preciso lembrar,
o reconhecimento houve, mas foi tragicamente tardio. Seguiu-se a
repulsa e ao horror 2 sua covarde execugio pelos traficantes que Tim
tentava flagrar, mais uma vez, com uma daquelas “cameretas”.

Esta distor¢io resulta de dois pesos cujas medidas sio muito mais
complexas e importantes do que a discussao sobre o tamanho, o tem-
po de inser¢ao e a nomenclatura dos créditos que aparecem na tela, na
hora da exibigao das reportagens, ou da cota de cada participante da
reportagem, quando se trata de dividir um eventual prémio de jorna-
lismo. Nos dltimos anos, alids, na hora dos créditos e dos prémios, o
tratamento tem sido em geral justo e equilibrado para repérteres, pro-
dutores, cinegrafistas e editores, de texto e imagem. Vaidade profissio-
nal, portanto, ¢ o menor dos problemas, no Brasil, para os jornalistas
que atuam na fungio de produtores. O problema ¢ outro.

Ilustres e desconhecidos

Produtor, no telejornalismo brasileiro, ¢ um jornalista que tem
muita responsabilidade, pouco prestigio e saldrio baixo. Nao hd, no
cotidiano deste profissional, sequer um vestigio do poder, do saldo
bancdrio e da mistica que aprendemos a admirar em producers que
conhecemos através de Hollywood, como o personagem vivido por
Al Pacino no filme O informante (The Insider), a competente recons-
tituigio da manipula¢o de informagoes promovida pela inddstria
do tabaco para esconder do publico os danos do cigarro a saide. No
filme, o produtor vivido por Pacino ¢ tudo que seus homé6nimos
brasileiros ndo sio: rico e pleno de autonomia para decidir sobre os
rumos da reportagem ¢ o contetido final da edigio.

Nas emissoras brasileiras, o produtor, mesmo sem charme pro-
fissional, prestigio funcional e saldrio, ¢ o responsdvel — as vezes tni-
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co e quase sempre andnimo — nao apenas por aqueles momentos his-
téricos do telejornalismo que todos sonhamos realizar, mas também
pela existéncia didria dos programas e telejornais. Vem do trabalho
didrio dos produtores, principalmente deles, a garantia de que o te-
lespectador, ao sintonizar seu telejornal preferido, nao seja surpreen-
dido com o seguinte aviso em caracteres:

“Caro telespectador, hoje, infelizmente, nio temos noticias.
Caso seja do seu interesse, vamos exibir uma reprise do jornal de
ontem. Contamos com sua compreensio’ .

Nao importa: pode ser um grupo de velhinhas fazendo exercicio
na praia, uma exposi¢ao de artesanato que poucos se animario a
visitar, um plantdo ao vivo na frente de uma delegacia — para as ul-
timas de um caso policial sem novidades —, a enésima matéria sobre
lixo recicldvel ou a decisdo sobre a panturrilha do craque que pode
desfalcar um time importante em jogo de campeonato. Os produto-
res sempre acabam, para usar um jargao das redagoes, botando uma
reportagem, um bloco ou s vezes um telejornal inteiro de pé. E isto
acontece porque eles dividem, com os editores de texto, o drama
de enfrentar e vencer, cronicamente, o mais previsivel e implacdvel
desafio da profissio: um dia sem novidades.

Jornal dificil, ndo nos esquecamos, é em dia que nao tem no-
ticia. Principalmente na TV, diriam os produtores. Ao contrdrio do
que acontece nos jornais, revistas e emissoras de rddio, onde um bom
telefone, um gravador de voz, um bloco de anotagdes ¢ uma caneta
garantem a maioria das matérias, em televisao botar uma matéria de
pé significa que o produtor tem de pesquisar, fazer contatos telefo-
nicos, encontrar autoridades ou personagens dispostos a gravar en-
trevistas, decidir sobre locagbes apropriadas ao tema da reportagem,
conseguir repdrteres e cinegrafistas e reservar transporte. Tudo em
tempo hdbil para o fechamento do telejornal.

Preconceitos e absurdos

A missdo de preparar o terreno para repdrteres, cinegrafistas e
editores deixa o produtor quase sempre distante ou ausente do mo-
mento final do processo — o fechamento e a exibi¢do da matéria.
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Distincia e auséncia que certamente acabam facilitando o esqueci-
mento ou a subestimagio do seu papel. Pior ainda: hd, nas redagdes
e até em faculdades, quem considere os produtores de telejornalismo
uma categoria a parte — para nao dizer “menor”. Para essas pessoas,
eles ndo sio jornalistas completos. Sdo produtores. Na raiz desta dis-
criminagao, além da j4 citada distAncia do momento da exibicao da
matéria, esto as origens da fungdo no telejornalismo brasileiro. Elas
sdo semelhantes as dos editores de imagem, descritas neste livro no
capitulo de Rafael Freitas.

Muitos dos produtores pioneiros, como também os cinegrafistas
e editores de imagem, ndo eram jornalistas. No era obrigatério que
fossem. Como conseqiiéncia, as diferengas muitas vezes profundas
de formagio em relagio a dos repérteres e editores foram moldando
o perfil funcional, as responsabilidades e o nivel salarial dos produto-
res a0 longo dos anos. Na altura do ano 2000, porém, o perfil médio
dos produtores, no que se refere & formagao educacional e profissio-
nal, j4 era equivalente ao do “pessoal do texto”. A discriminagio vem
diminuindo, mas os saldrios nao acompanharam esta mudanga.

Na televisio moderna, ironicamente, s3o os produtores que te-
riam o direito de se considerar, de certo modo, uma categoria a parte
— para nio dizer “maior” que a dos jornalistas. Afinal, eles tém a res-
ponsabilidade operacional de dialogar com praticamente todos os ou-
tros grupos profissionais envolvidos na realiza¢io do telejornalismo.
Formam o elo seguro entre a redagio e as dreas de engenharia (na hora
da defini¢ao de equipamentos), telecomunicagdes (nas coberturas ao
vivo ou na geragao de matérias via satélite), transportes (na logistica
das viagens e deslocamentos), finangas (na confec¢ao dos orgamentos
do telejornalismo), passagens e hospedagem (na montagem dos pla-
nos de viagem) e juridico (nos contratos, providéncias e documentos
necessdrios a realizagao de determinadas reportagens e coberturas). E
ainda s3o jornalistas, tém o chamado olhar de jornalistas, dominam as
técnicas bdsicas da profissio e, as vezes, tém o que nas redacdes costu-
mamos chamar de “texto final”, ou seja, escrevem muito bem.

Naio ¢ por outra razio, portanto, que os produtores s3o inter-
locutores obrigatérios nao apenas no planejamento prévio de cober-
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turas previsiveis como as de olimpiadas, copas do mundo, eleigoes,
festivais e outros eventos de grande repercussao, mas também na cor-
reria logfstica para acompanhar acontecimentos dramdticos e ines-
perados como, por exemplo, a morte de Ayrton Senna, em 1994,
ou a catdstrofe provocada pelas zsunamis nos paises banhados pelo
Oceano Indico, 10 anos depois.

Por trds, por exemplo, da histérica edigao do “Jornal Nacional”
de 11 de setembro de 2001 — uma grande operagao da Central Glo-
bo de Jornalismo para cobrir o atentado contra as torres gémeas do
World Trade Center, em Nova York — havia produtores da emissora
em Nova York, Washington, Londres, Rio, S3o Paulo, Brasilia e ou-
tras cidades brasileiras. Por trds do planejamento e da execugo de
outro momento importante da TV Globo — a cobertura da reelei¢ao
do presidente americano George W. Bush, em novembro de 2004
— também havia uma grande mobilizagao de produtores.

E claro: as emogdes de um produtor de telejornalismo sdo radi-
calmente diferentes, se compararmos, por exemplo, os cendrios e de-
mandas da cobertura do atentado ao World Trade Center, do ataque
americano a Bagdd ou da festa de abertura das Olimpiadas de Atenas
ao potencial de impacto das j4 citadas velhinhas da praia, daquela
exposigio de artesanato, do plantio sem novidades na frente de uma
delegacia, do lixo recicldvel ou da panturrilha do craque. Esses dois
extremos do telejornalismo, no entanto, tém em comum o fato de
serem situagdes em que a participagio dos produtores serd sempre
necessdria e decisiva.

Da urna a passarela do samba

Na cobertura de eleigoes, por exemplo, a vocagdo e o talento
logistico dos produtores sio testados diariamente, do planejamento
ao dia da apuragio, passando pela delicada preparacao dos debates e
pelo quebra-cabega operacional do acompanhamento das atividades
dos candidatos, sejam eles aspirantes a uma prefeitura ou a presidén-
cia da Republica.

Quase sempre, antes de uma pauta politica pousar na mesa
dos repdrteres, editores e diretores de telejornalismo, é um produ-
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tor quem faz a primeira filtragem. E filtrar significa perceber, em
tempo hdbil, se uma informag¢ao ¢ uma pauta jornalistica legitima
ou uma tentativa de instrumentalizagdo eleitoreira. A palavra final,
claro, é sempre da chefia, mas o produtor estd na linha de frente,
mais exatamente na primeira fronteira fisica e ética entre o interesse
publico e os interesses politicos, ideolégicos, empresariais, religiosos
e corporativos que sio despejados diariamente em sua mesa ou em
seu endereco de e-mail.

Nas horas de crise, além do senso de logistica, o que conta ¢ a
agilidade. Foram produtores, por exemplo, os primeiros a correr ao
diciondrio para saber o que era diverticulite de Meckel — motivo da
surpreendente e dramdtica internagio hospitalar de Tancredo Neves
em 14 de margo de 1985, véspera de sua posse como presidente da
Republica. Foi, ndo esque¢amos, um produtor — no caso, Jaime Bri-
to — quem conseguiu a instalacdo, na frente do Hospital Maggiore,
em Bolonha, na Itdlia, do link pelo qual Roberto Cabrini informou
aos brasileiros, no dia primeiro de maio de 1994, que Ayrton Senna
estava morto.

Foi ainda um produtor — no caso, Edson Nascimbeni, também
da Globo de Londres — quem, em 1997, garantiu, literalmente no
grito, entre trocas de xingamentos e empurrdes com jornalistas de
outros paises, o /ink que permitiu ao repérter César Tralli dar, ao
vivo, as informagoes sobre a morte da Princesa Diana, do centro de
Paris, a poucos metros do tinel onde a Mercedes em que ela estava
se espatifara.

Um ano antes, da sacada de um hotel préximo 4 Praca Vermelha,
em Moscou, o correspondente William Waack dera, ao vivo, para o
Jornal Nacional, durante trés dias, informagoes atualissimas sobre
a elei¢do que manteria Boris Yeltsin como presidente da Federagao
Russa. Trabalho de produtor. Assim como em 1991, quando Carlos
Dornelles, de Israel, e Silio Boccanera, da Jord4nia, acompanharam,
para a mesma TV Globo, a primeira invasio do Iraque.

Na cobertura do Carnaval dos anos 1980 e 1990, outro exemplo
do amplo espectro de fungdes de um produtor de telejornalismo. Na
época, as emissoras se langavam em complexas, sofridas e exaustivas
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operagoes jornalisticas cujo objetivo era retratar a folia ao vivo, nas
principais capitais do pais. Antes que todos chegassem a conclusao
de que os festejos, a excegdo do desfile das escolas de samba do Rio
e do cortejo de trios elétricos de Salvador, eram insuportavelmente
repetitivos e desinteressantes, muitos produtores penaram madru-
gadas a fio na coordenagio das entradas ao vivo, nao apenas para
organizar a fila de /inks a disposicao dos switchers das emissoras, mas,
em muitos casos, para atuar como editores, zelando para que os re-
pérteres das pragas respeitassem o tempo previsto, o padrao editorial
de cobertura e a deixa correta, na hora de encerrar a participagao.
Com o tempo, esse tipo de operagao se restringiria aos dias de jogos
da selegio brasileira em Copa do Mundo e as festas dos vitoriosos em
elei¢oes de cardter nacional.

Como se pode concluir, detalhar o trabalho dos produtores de
telejornalismo é uma tarefa que se confunde com a prépria explica-
¢ao de como funciona a televisio. O que confunde os leigos, porém,
¢ o seu jd citado anonimato. Nao que os produtores sejam, neces-
sariamente, um contingente exemplar de profissionais abnegados,
humildes e desprovidos de qualquer vaidade. Nao é bem assim. E a
natureza do trabalho deles que determina o anonimato. Esta nature-
za é 0 decisiva quanto a que desaconselha o cinegrafista a ficar apa-
recendo na cena que registra com sua cimera. Ou a que reserva, para
os repérteres, além da responsabilidade pela estrutura da edi¢ao e do
texto da matéria, a narragio e a presenga fisica em cena, ou passagem,
com a qual ele enfatiza uma determinada informagio.

Produtores também saem i rua, e muito, fazendo entrevistas,
e geralmente apenas suas maos aparecem em quadro, empunhando
o microfone. Sua atuagio principal, no entanto, é a dos bastidores,
bem antes de a matéria ou do /ink ir ao ar. Um bom produtor costu-
ma ter 2 mio os nimeros de telefone de autoridades, de especialistas
de plantao em todas as dreas da atividade humana — do psiquiatra
conhecedor das mentes assassinas ao meteorologista que sabe tudo
sobre zsunamis e o técnico encarregado de acionar as turbinas da hi-
drelétrica de Itaipu.
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Também cabe muitas vezes ao produtor a descoberta de per-
sonagens para toda espécie de matéria jornalistica: pais separados,
inadimplentes do Imposto de Renda, ex-consumidores de drogas, fas
de hdquei sobre patins, hipocondriacos, parentes de brasileiros que
vivem no Timor Leste, ex-vitimas de seqiiestro e outros. As vezes,
ninguém ¢ de ferro, ele os recruta no préprio circulo de amigos e
conhecidos. Quase sempre, porém, ele tem de fazer algo que talvez
seja a mais completa tradugio da fungdo: correr atrds.

Pauta, a passagem de bastao

Associar a imagem de uma equipe de telejornalismo num carro,
cortando as pressas ruas e avenidas, ao “inicio” de uma reportagem
s6 corresponde a verdade se for um caso urgente, a cobertura de um
fato novissimo e dramdtico que acabou de acontecer. Em todos os
outros casos — ¢ eles s3o a maioria — um carro de reportagem na rua
¢ um estdgio muito mais préximo do final do que do inicio de uma
matéria de televisio.

Antes que o motorista gire a chave da ignigao, pauteiros, produ-
tores, chefes de reportagem, editores e repérteres jd se fizeram uma
série de perguntas sobre a matéria. Os pauteiros provavelmente jd
mediram a importéncia e a relevincia daquele assunto em relagao aos
outros temas oferecidos ou esperados para o dia. O produtor encar-
regado da matéria j4 escolheu, as vezes com antecedéncia de dias, o
tipo e o nimero de personagens e locagoes. O chefe de reportagem
jé fez as apostas ou escolhas logisticas possiveis do dia, em fungio do
ndmero de assuntos a acompanhar e de equipes de telejornalismo a
sua disposi¢o. O repdrter e, as vezes, 0 cinegraﬁsta jd receberam o
briefing, e sabem o que e quem devem encontrar na rua. E o editor
do programa ao qual se destina a matéria jd passou, a chefia de repor-
tagem, as orientagdes ¢ o enfoque desejado.

Mesmo nas redagbes mais abastadas em estrutura e pessoal — e
diferentemente do que acontece no dia-a-dia da imprensa escrita
— uma equipe completa de reportagem — com repdrter, cinegrafista,
motorista, técnico, cAmera, microfones e uma mala de iluminag¢io
— costuma ser uma preciosidade intensamente disputada por edito-
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rias, programas e telejornais de uma mesma emissora. No final dos
anos 1990, por exemplo, a moderna redagio da TV Globo em Sao
Paulo abrigava nio mais do que 20 equipes, em média, para aten-
der nada menos do que seis telejornais didrios (Bom Dia Sao Paulo,
SPTV Primeira Edi¢ao, Jornal Hoje, SPTV Segunda Edig3o, Jornal
Nacional e Jornal da Globo).

Patricia Marques e Luiz Malavolta, entdo chefes de reportagem
do jornalismo local e de rede, respectivamente, passavam o dia a
beira de se estapearem, tentando dar conta do desafio de cumprir as
pautas locais e nacionais, e conciliando esta opera¢ao complexa com
os acontecimentos do dia. No final da jornada, depois de muitos
imprevistos — liquidos e certos em uma cidade gigantesca como Sao
Paulo — Patricia e Malavolta comemoravam nio apenas os pequenos
milagres logisticos que conseguiam materializar, mas também o fato
de continuarem amigos.

Quem vai?

E nio basta apenas ter uma equipe. Sempre que for possivel,
tanto no caso das reportagens programadas com antecedéncia quan-
to na correria para cobrir acontecimentos dramdticos ou espetacula-
res, ¢ preciso escolher o repérter certo. Gléria Maria, por exemplo,
fenémeno de duas décadas de popularidade com seu estilo risonho,
otimista e abertamente despreocupado com o distanciamento jorna-
listico, tida como insuperdvel em pautas de aventura, turismo, gente
e na cobertura de grandes festas e eventos, talvez nio fosse a melhor
escolha, por exemplo, para uma reportagem sobre uma grande crise
no mercado de agdes.

Do mesmo modo, Caco Barcellos, repérter que se tornou icone
do chamado jornalismo investigativo nos anos 1980 e 1990, se senti-
ria deslocado, por exemplo, em matéria explicativa sobre as tendéncias
predominantes num grande evento de moda. William Waack, um ex-
correspondente internacional que construiu uma imagem de sobriedade
e prestigio em coberturas de politica e economia, nio teria muito jogo
de cintura em uma reportagem de barracio, antecipando as surpresas da
escola de samba Beija-Flor de Nilpolis para o Carnaval do Rio.
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Nem todos chegam a construir imagens ou nichos tdo mar-
cantes. Cada redagio, no entanto, tem — ou deveria ter — repdrte-
res para todos os assuntos e situagdes. Até porque, diferentemente,
mais uma vez, do que acontece nas redagdes da imprensa escrita, a
imagem fisica, o chamado body language, a impostagio da voz e as
expressoes faciais do repérter de TV formam parte insepardvel da
matéria que ele faz.

Um incidente hilariante ocorrido no aeroporto de Brasilia, nos
anos 1990, comprova esta relagio. Um dos mais brilhantes repérteres
que jé passaram pela TV Globo estava no sagudo e foi abordado por
um homem que exibia no semblante aquela intimidade que todos
nos permitimos com as pessoas que aparecem diariamente na tela da
TV. Como se fosse um velho amigo, o homem disse, dedo apontado,
cheio de certeza:

“Te conhego! Te conheco! Vocé é o Caco Dornelles...”

O repérter era Marcelo Canelas. O homem o confundia com
dois outros competentes repdrteres da TV Globo, Caco Barcellos e
Carlos Dornelles. Nao por acaso — e precipitagdes a parte — a troca de
nomes acontecia com trés jornalistas que tinham desenvolvido, no
video, caracteristicas e perfis semelhantes: textos de qualidade acima
da média, olhar de cronista, passagens criativas e sofisticagao com a
linguagem audiovisual, na edi¢ao da matéria.

Em telejornalismo, portanto, na hora de escolher um repérter, o
chefe de reportagem nio pode fazer a confusio que o desconhecido
fez com Marcelo Canelas no saguio do acroporto. Ele tem que agir
como um técnico de futebol, que conhece cada um de seus jogado-
res, suas qualidades, suas fragilidades, o tipo de jogo em que s3o mais
eficientes e os companheiros — af incluidos os cinegrafistas, produ-
tores e editores — com os quais ele faz as melhores, digamos assim,
tabelinhas.

Tudo depende da encomenda

No dia-a-dia das redagées, por causa das dificuldades logisticas
e estruturais tipicas da TV, o repérter muitas vezes acaba sendo o
tltimo a saber — nio raro, na correria a caminho do carro de reporta-
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gem, na garagem da emissora — que ele foi o escolhido para determi-
nada matéria. Daf a importincia do trabalho dos produtores, quase
sempre os responsdveis pelo briefing do repérter e do cinegrafista,
com informacdes sobre o tema da matéria, os personagens, as loca-
¢oes, o hordrio do deadline e as recomendacoes dos editores sobre o
tempo de duragio e o enfoque da matéria.

Nao ¢ dificil concluir que esta circunstincia, no telejornalismo
didrio, faz com que uma das mais festejadas qualidades do repdrter
seja sua rapidez de assimilagdo. Até porque muitos deles saem de
casa para trabalhar sem saber se, horas depois, estardo na cena de
um crime violento, a bordo de um helicéptero sobre uma avenida
alagada ou no escritério de um economista, tentando traduzir para o
portugués o impacto da queda do délar nas exportagoes. H4 briefings
semelhantes na imprensa escrita, mas a grande diferenca estd no fato
de que o jornal é um produto tnico que vai as bancas no dia seguin-
te. Na televisao, dependendo do programa ou do telejornal ao qual
se destina a matéria, tudo precisa ser mudado em campo, durante a
gravagao da matéria.

Para o telejornal local, por exemplo, uma grande enchente pro-
vocada pela chuva em Sao Paulo ¢ assunto forte o suficiente para mo-
bilizar vdrias equipes, uma cuidando da cobertura do aguaceiro em si,
outra das conseqiiéncias no trinsito, uma terceira do atendimento aos
desabrigados e uma quarta das medidas de emergéncia tomadas pe-
las autoridades. Inclua-se ainda, neste mutirdo de jornalismo local, a
busca de personagens fortes para ilustrar o drama da populagio, locais
criticos que sirvam de cendrio de passagens do repérter e flagrantes de
salvamento e da destrui¢do causada pela 4gua. Toda essa operagio de
guerra, entretanto, pode se tornar apenas uma nota coberta com 40
segundos de imagens da enchente, se o telejornal for nacional.

Mesmo no 4mbito dos chamados “telejornais de rede” hd dife-
rencas marcantes de enfoque. O Bom Dia Brasil da TV Globo, por
exemplo, desenvolveu, ao longo de mais de uma década, uma lingua-
gem e um formato que passaram a permitir — ou exigir — do repdrter
uma abordagem mais analitica e sofisticada dos assuntos, quaisquer
que eles sejam. Os telejornais da hora do almogo como o Hoje, por
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sua vez, moldados pelo perfil predominante da audiéncia no hordrio
— donas-de-casa e estudantes —, sempre recomendaram reportagens
cuidadosas com o cardter diddtico ou educativo da informacio.

No caso dos telejornais do hordrio nobre como o Jornal Nacio-
nal, o modelo de abordagem exaustivamente perseguido é uma recei-
ta complexa que tenta misturar a inevitabilidade da noticia impor-
tante do dia com um pouco de andlise e de diddtica. Para cada um
desses “clientes”, portanto, existe um tipo de personagem, um nivel
de detalhamento da informagio, um tempo de duragio da matéria e
uma linguagem a ser adotada no texto final.

Quando o “cliente” da matéria ¢ um programa semanal como,
por exemplo, o Fantéstico, o Globo Repérter — ambos da TV Glo-
bo — ou 0 Domingo Espetacular, da Rede Record, as diferencas de
postura da equipe de reportagem, na rua, sao ainda mais acentuadas.
Neste caso, a quantidade e a qualidade das informagoes, persona-
gens, cendrios e imagens necessdrias aumentam na mesma propor¢ao
da profundidade e da abrangéncia com que o programa estd abor-
dando um determinado tema ou fato.

Reportagem, a hora de verdade

O cendrio era o calcaddo do Copacabana Palace, no Rio de Ja-
neiro, 5Sh30min da manha de um dia qualquer do outono de 1992.
Uma equipe do Fantdstico registrava imagens da vida noturna do
bairro, sempre na perspectiva de dois soldados de uma patrulhinha
da Policia Militar. Uma névoa fria, misturada aos primeiros raios de
sol, dava um tom dourado 2 histérica fachada do hotel. De repente,
da porta rotativa de vidro da entrada principal, surge uma mulher
bonita, salto alto, bem-vestida, cambaleante e aos prantos.

Os soldados se aproximam e ela desabafa, sem conseguir conter
o pranto doido e quase infantil. Era uma prostituta. Fora enganada
por um cliente, um turista estrangeiro endinheirado que desapare-
cera na recepcio do hotel, depois de se recusar a pagar a noitada
que passara com ela. Os dois soldados se entreolharam, misturando
impoténcia e descaso. O editor do Fantéstico, que dirigia a equipe e
acompanhava a cena de perto, mordeu o ldbio inferior, olhou para
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o céu cada vez mais dourado e concluiu que tinha acabado de con-
seguir um desfecho emocionante para aquela crénica sobre a noite
de Copacabana. Quando olhou para trds, viu que ndo tinha. O ci-
negrafista estava dentro do carro, com a cAmera no colo, desligada,
olhando para o nada.

“Grava aqui, porra!”

O grito desesperado para que o cinegrafista voltasse ao trabalho
ecoou tarde demais. Quando a cAmera comegou a rodar, a prostituta
jd ndo chorava e os soldados j4 estavam de volta a patrulhinha. O ci-
negrafista, depois, explicou ter achado que nao era para gravar. Inutil
explicagao. Nio ficaria bem o apresentador do “Fantdstico” explicar,
na hora de exibir a matéria:

“Caro telespectador, lamentavelmente, por motivos que no
cabe comentar agora, nio filmamos o que seria um belissimo desfe-
cho para esta matéria. Contamos com sua compreensao”.

Este episédio real ilustra & perfei¢ao outra grande verdade do
telejornalismo: o repérter é uma espécie de refém do cinegrafista.
Precisa dialogar constantemente com ele, antes, durante e depois da
realizacio da reportagem. Antes, para que o cinegrafista saiba com
que tipo de imagem, situa¢do, personagem ou 4ngulo o repérter quer
contar, na hora de montar a matéria. Durante, para que um e outro
saibam o que aconteceu ou estd acontecendo e que merega ser filma-
do ou anotado. E depois, para que um e outro garantam o melhor
aproveitamento possivel do que foi feito na rua, um com a cAmera e
outro com as palavras.

Fogo amigo

As diferencas culturais e de formagao ainda existem e costumam
agravar as tensdes da equipe em campo, mas, definitivamente, “faz
o seu e n3o me enche o saco” nao tem sido uma boa saida nem para
o repérter nem para o cinegrafista, menos ainda para a emissora e o
telespectador. De um lado do curto-circuito, as vezes estd um cine-
grafista experiente que comete o pecado fundamental de achar que
j& filmou tudo que poderia ser filmado.
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Caso, por exemplo, de um cinegrafista brasileiro que, na co-
bertura das elei¢oes de 1996 na Russia, gabava-se do fato de aquela
ser sua 142 viagem de trabalho a Moscou e de, por este motivo, nao
existir nenhum lugar importante da cidade que ele nio tivesse filma-
do. Do alto de sua arrogincia e da falta de sintonia com o significado
da viagem — e da cobertura — ele nao percebia, na paisagem ainda
predominantemente socialista da capital russa, as marcas histéricas
da elei¢io que sepultaria de vez o império soviético.

Do outro lado da corda esticada as vezes estd um daqueles re-
pérteres que costumam chamar o colega de “meu cinegrafista”. Por
arrogante, ele no reconhece no outro o direito de fazer sugestoes
sobre o andamento da reportagem. Por ignorante, pede planos, 4n-
gulos ou movimentos de cAmera que, se tentados, resultariam catas-
tréficos e indteis na hora da edigdo. Praticamente todo cinegrafista
tem, no curriculo, pelo menos um episédio em que o trabalho da
equipe foi prejudicado ou comprometido pela soberba dos repér-
teres e pelo uso indevido do poder de comando que as chefias de
redagio lhes outorgam.

Terreno minado

Clima saudédvel na equipe, é importante lembrar, é o de me-
nos. Repdrteres e cinegrafistas — e os produtores, quando presentes
— devem se entender e caminhar juntos, mesmo de cara feia, acima
de tudo em nome da qualidade das informagoes e das imagens que
levam de volta para a redagio. Isto porque uma equipe de telejor-
nalismo — indisfar¢dvel ao chegar, barulhenta, em carros grandes e
cheios de caixas, tripés, baterias e fitas — tem o perigoso poder de
influenciar ou até de alterar a cena que pretende registrar. Um ges-
to, uma palavra, uma reac¢io podem desencadear reagoes e situagdes
incontroldveis.

Uma cimera e um microfone mal-administrados formam, por
exemplo, terreno fértil para todo tipo de exibicionista, do politico
cara-de-pau aquelas torcidas organizadas de qualquer esporte que sé
ficam euféricas a luz dos spozs, na hora da pergunta do repérter. Ao
mesmo tempo, intimidam ou afastam testemunhas e fontes poten-
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ciais de informagdo. A dificuldade de obter flagrantes auténticos e a
perda de naturalidade de entrevistados nao-exibicionistas também se
multiplicam & simples chegada de uma equipe de TV.

Uma cimera ligada pode ainda se tornar armadilha a servigo de
oportunistas. Como o grupo de manifestantes que, nos anos 1980,
tirou vantagem de uma entrada ao vivo corriqueira de uma repérter
da TV Globo, na Zona Sul do Rio. Fingindo-se de simples curiosos,
eles ficaram em siléncio até o momento em que a repérter foi chama-
da. Quando ela comegou a falar, ao vivo, eles gritaram, por trds dela,
o famoso refrao: “O povo nio ¢ bobo, abaixo a Rede Globo”. Con-
seguiram alguns segundos de notoriedade e a demissdo da repérter,
injustamente responsabilizada pelo contrabando politico durante a
transmissao.

H4 ainda outras situagdes que somam a possibilidade de grave
deturpagio da realidade o risco fisico da equipe. Como no caso das
imagens que uma afiliada da Rede Globo no Mato Grosso gerou'
para a sede da emissora no Rio de Janeiro, no inicio dos anos 1990.
Fazendeiros tinham conseguido prender trés assaltantes que tenta-
vam roubar uma das propriedades da regido e avisaram a afiliada. O
repdrter, o cinegrafista e o técnico da emissora acabaram chegando
a fazenda antes da policia e comegaram a trabalhar, registrando a
imagem dos assaltantes amarrados, no chio, cercados por fazendei-
ros e pedes. Logo depois do inicio da filmagem, um dos fazendeiros
apareceu com um balde plstico cheio de dlcool e despejou o liquido
sobre os trés assaltantes. Em seguida, sob o olhar cimplice dos que
estavam na roda, sacou uma caixa de fésforos e tocou fogo neles.

Cada segundo da morte dos trés rapazes, gritando de dor e de-
sespero enquanto eram queimados vivos, foi registrado pelo cine-
grafista da afiliada da TV Globo. Até 0 momento em que restaram
apenas o siléncio, a fumaga e os corpos carbonizados. No Rio, foi o
entdo diretor da Central Globo de Jornalismo, Armando Nogueira,
quem decidiu como a emissora daria a noticia no “Jornal Nacional”.

! Jargdo jornalistico: verbo “gerar” é empregado sem objeto direto, para dar o sentido de
gerar sinal de televisdo.
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Determinou que a cabega lida pelo locutor contivesse uma clara ad-
verténcia sobre a gravidade da histéria e das imagens. E que a edi¢io
do material terminasse uma fracio de segundo apds a imagem do
fogo tomar conta dos trés assaltantes. Assim foi feito.

Ao impacto das imagens seguiu-se uma intensa polémica, nas
redagdes, sobre se o cinegrafista devia ou nao ter filmado aquela sel-
vageria. Havia quem argumentasse que, por ser a causa provével da-
quele surto de exibicionismo homicida dos fazendeiros, a equipe de
TV deveria simplesmente desligar a cAmera e se retirar da fazenda.
Outros defendiam que o repérter deveria intervir na situagao, pro-
testar contra a execugao sumdria e, com isso, deixar claro que o crime
ndo ficaria impune. E havia aqueles que defendiam o comportamen-
to dos jornalistas, argumentando que o simples fato de desligar a
cAmera naquelas circunstincias, com a policia ainda ausente, deixaria
a equipe em situagao quase tao vulnerdvel quanto a dos assaltantes,
diante dos fazendeiros.

Tentagdes em cena

O caso do Mato Grosso exemplifica apenas um entre os multi-
plos desafios éticos e profissionais que uma equipe de TV encontra
em campo, longe do comando da redagdo e dos chefes teoricamente
sdbios e mais experientes. Quase todos estes desafios estao associados
a outra caracteristica marcante do telejornalismo: a necessidade ab-
soluta de a cAmera estar préxima do fato.

Nos jornais, um bom repérter, sem sair da redagdo, com os nu-
meros de telefone certos 2 mao, pode reconstituir de forma espeta-
cular, por exemplo, uma batalha sangrenta da guerra de traficantes
num morro do Rio de Janeiro. Na TV, um bom repérter, por melhor
que seja o seu texto — e ainda que tenha os mesmos telefones certos
— jamais conseguird resultado semelhante na tela, sem as imagens do
conflito e de seus personagens.

A condigdo de repérter de TV cria ainda uma outra situagio de
risco: a de “salvador da pdtria” involuntdrio. Em 1999, a repérter
Graziela Azevedo, da TV Globo de Sao Paulo, viveu esta experién-
cia, depois de um gesto banal durante a cobertura de uma blitz de
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trinsito no centro da cidade. Sensibilizada com a situagio de um
motoqueiro que chorava descontrolado, depois de sua moto ter sido
apreendida por vdrias irregularidades, Graziela deu cinco reais ao ra-
paz, sugerindo que ele se acalmasse e fosse para casa. Cinco horas
depois, 0 mesmo rapaz estava pendurado no pdra-raios de um prédio
de 30 andares no centro da cidade, cercado por bombeiros e policiais
e ameagando se jogar se Graziela — e s6 podia ser ela — nao fosse ao
terrago conversar com ele.

Depois de muita tensio, em comum acordo com o chefe de
redagio da TV Globo — o que incluiu nio transformar seu gesto
em reportagem — Graziela foi levada até o terrago e, a uma distincia
segura, conseguiu convencer o rapaz a se entregar aos bombeiros.
Era obviamente preferivel que ela nao fosse. Mas ninguém poderia
garantir o que teria acontecido se ela ficasse na redagio. Afinal, Sao
Paulo, como qualquer megalépole, tem suicidas auténticos e suicidas
exibicionistas. Dificil é saber quem ¢ quem.

Existem ainda as situagdes em que o repérter ou o cinegrafista,
bem-intencionados, acabam por se envolver nos impasses dramdti-
cos ou violentos que documentam. Como aconteceu no final dos
anos 1980, num cerco policial a uma agéncia do Banco do Brasil em
Pernambuco, onde assaltantes mantinham virios clientes e funcio-
ndrios, entre eles uma grdvida, sob a mira de revélveres. Depois de
horas de tensdo, o experiente e destemido Chico José, da TV Globo,
se ofereceu em troca da grévida.

Os assaltantes aceitaram e a policia, logo depois, acabou abrin-
do o cerco para que os ladrées fugissem, levando Chico e outros
reféns. Seguiu-se uma grande cagada pelo interior do Nordeste, até
que os reféns fossem libertados. Seguiu-se também, a partir daquele
incidente, uma decisao da direcao de Jornalismo da TV Globo de
proibir, de forma expressa e incondicional, a participagao de seus
funciondrios em qualquer negociagdo com seqiiestradores.

Para uma equipe de telejornalismo, portanto, hd mais riscos nas
ruas do que o das perguntas mal-formuladas e enquadramentos er-
rados. Os niveis rasteiros de cidadania que ainda temos no Brasil,
por exemplo, criam uma circunstincia perversa: quanto mais pobres
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e miserdveis os lugares e pessoas a serem mostrados na reportagem,
mais freqiientes s3o os momentos em que os integrantes da equi-
pe de TV sdo tratados como promotores, juizes, policiais, prefeitos,
psicélogos, assistentes sociais e advogados, entre outras categorias e
servi¢os que nio costumam chegar a milhdes de brasileiros.

Cabe argumentar que as pessoas até tém o direito de fazer esta
confusdo de papéis. Afinal, a TV, quando presta atengao nelas, costu-
ma encontrd-las j4 imersas no desalento ou no desespero da exclusio
social e da ignorincia impotente. Quem nio deve institucionalizar
esta relagao confusa, acreditando que vai mudar o pais com o micro-
fone em punho, ¢ o jornalista de televisao. Nao porque seja feio ou
bonito fazé-lo. Simplesmente porque nio dard certo. Nenhum pafs
melhora ou deixa de ser injusto por obra de apenas uma de suas ins-
tituigdes, por mais poderosa ou importante que ela seja.

O papel dos jornalistas, alids, tem sido muito mais o de mostrar,
de forma dramdtica, como as institui¢bes, todas elas, nao funcio-
nam para determinados individuos, comunidades ou categorias. Daf
a achar que a imprensa, TV incluida, substitui as institui¢des ¢ um
equivoco que pode ter trés motivagdes bdsicas: voluntarismo, curdvel
com o tempo e a experiéncia; vocagio errada, para os que, ladroes ou
ndo, se descobrem futuros politicos ou administradores; ou picareta-
gem, para os que inventam alguma forma de faturar com a infelici-
dade alheia — como nos ditos programas jornalisticos e populares da
TV, cheios de indignagao caloteira e assistencialismo barato.

Restaria ainda abordar outro fio de navalha profissional tipico do
telejornalismo: o risco de morrer ou de se machucar seriamente em
reportagens perigosas e corajosas, consideravelmente mais alto que o
sofrido pelos repérteres da midia escrita, por todas as razdes acima
descritas. Mas a bdrbara execugio de Tim Lopes por traficantes de
uma favela do Rio, em 2002, provocou, além da dor e da indignagio
em escala nacional, uma onda de reflexao tao abrangente, profunda e
apaixonada na imprensa e na sociedade que seria redundante repetir,
neste capitulo, as duras li¢oes do episddio.

Cabe, no entanto, um alerta para que o tempo e a distAncia nao
tornem verdade dois absurdos proclamados em meio a revolta pela
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morte de Tim. Um foi a insinuagio de que os chefes de Tim, na
TV Globo, o pressionavam regularmente a viver situagdes de risco
como aquela que foi sua derradeira e fatal tentativa de documentar
a exploragdo sexual de menores em bailes funk da favela. O outro
absurdo foi o de supor que seja possivel fazer telejornalismo sério de
dentincia num pafs como o Brasil sem correr riscos. Tim Lopes sabia
que era perigoso. E amava o que fazia desde quando era apenas um
desconhecido “produtor de reportagem”, muito antes, portanto, de
se tornar mdrtir e bandeira de luta dos colegas de profissao.

Edigao, a hora de escolher

“Quanto tempo?”

“Dois minutos...”

“Nem pensar!”

Em qualquer redagdo de TV do planeta, o didlogo, respeitadas
as variagdes nacionais de idioma e temperamento, ¢ a sintese do mo-
mento em que outro protagonista fundamental da equagio do tele-
jornalismo, o editor, recebe do repérter o comando da maratona da
realizacdo de uma reportagem. Trata-se de uma passagem de bastao
tdo inexordvel quanto a da hora em que o repérter recebe a pauta do
produtor, antes de sair para gravar. O editor, ao esbravejar contra o
tempo de duragio de matéria proposto pelo repérter, nio estd sendo
necessariamente intolerante, antidemocrdtico, ranzinza ou castrador.
Estd apenas assumindo a necessidade brutal que o telejornalismo tem
de escolher, sintetizar, acomodar e hierarquizar as informagoes, para
existir e continuar sendo percebido como telejornalismo.

Nunca cabe tudo. Pode ser no Jornal Nacional, no News at Ten,
principal telejornal da rede britdnica ITV, ou no MGTV Primeira
Edi¢ao da EPTV de Pogos de Caldas. Para resolver o impasse, nio
vale o apresentador chegar ao fim do telejornal e dizer:

“Caro telespectador, infelizmente, por falta de tempo, nao exibi-
mos hoje uma série de reportagens muito, muito interessantes. Con-
tamos com sua compreensao’.

A solugao comega quando entra em cena o editor, também co-
nhecido como “editor de texto”, infeliz expressio criada para dife-
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rencid-lo do editor de imagem, profissional nio necessariamente for-
mado em jornalismo e responsdvel técnico pelo formato audiovisual
final da matéria.

Troca de olhares

O choque da passagem de bastao do repérter para o editor nem
sempre ¢ suave porque o primeiro chega totalmente envolvido com
a matéria que acabou de gravar, o que ¢ legitimo e compreensivel.
O editor, por seu lado, estd comprometido até a alma com a missao
de avaliar e dimensionar o impacto de cada matéria, em comparagio
com as outras previstas e esperadas pelo programa. O que ¢, tam-
bém, legitimo e compreensivel. A falta de flexibilidade nesse delica-
do encontro de dguas costuma gerar momentos de tensio na hora
nervosa do fechamento. Até o0 momento em que o editor exerce a
prerrogativa hierdrquica da palavra final.

Apesar de atender pelo nome editor “de texto”, este profissio-
nal, entre suas primeiras obrigagoes, tem de aceitar que a palavra,
o instrumento que ele teoricamente mais domina, é apenas uma
coadjuvante na equagio do telejornalismo. Muitos, principalmente
os egressos da imprensa escrita, chegam para trabalhar nas redagoes
de TV acreditando que a imagem existe para “ilustrar” o texto da
matéria. S6 o tempo consegue mostrar a eles que esta concepgio
corresponde a apenas uma parte do trabalho, na hora em que se edi-
ta uma reportagem de TV. Com o tempo, eles descobrem que, em
uma genufna matéria de televisao, ¢ o texto que “ilustra” a imagem.
Descobrem, enfim, que o texto ¢, para a imagem, um companheiro
insepardvel, sim, mas obrigatoriamente discreto, contido, enxuto,
coadjuvante e, de certo modo, imperceptivel.

A imagem jornalistica j& carrega um texto no seu DNA. Para se
chegar a esta conclusdo, basta voltar no tempo, sintonizar a memo-
ria e lembrar o impacto de imagens jornalisticas como aquela noite
esverdeada e cheia de clardes no céu de Bagdd, o desfazer da segunda
torre gémea, a batida na curva Tamburello, os pedagos do cérebro
de John Kennedy espalhados no capé traseiro da limusine, o cruzar
da cAmera com aquela jovem vietnamita desfolhada pelo napalm, o
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devastador aceno de Risoleta Neves na porta do avido, as terriveis
criangas africanas e a incompreensivel perfei¢ado dos movimentos de
Nadia, aquela ginasta romena. Quem nio entender o siléncio que se
impde nessas horas nunca serd um bom editor “de texto”.

Entre ursos e revolugoes

A importincia e a prevaléncia da imagem sobre o texto, no
telejornalismo, ndo se circunscreve, ¢ claro, a estes exemplos espe-
cialmente emblemdticos e histéricos. Ela se renova diariamente no
varejo do jornalismo didrio, do flagrante do urso que arrancou o
braco do tratador no zoolégico de Hong Kong ao close da ldgrima da
professorinha do Nordeste, que manteve os alunos pobres na classe
na base de pratos de sopa.

E nesta encruzilhada perene, entre a espetacular inutilidade do
flagrante do urso e o dramdtico registro de uma tragédia social, que
vive o editor de texto. Se ele descambar e exagerar para o lado do
urso, perde o jornalismo, em seu sentido mais nobre. Se ele se envol-
ver demais com a causa justa e perder a mio na quantidade e na du-
ragao das dendncias de injustica, o jornalismo também perde, neste
caso pela altissima possibilidade de a repetigao tirar-lhe a capacidade
de emocionar ou causar impacto. Quem tiver a receita exata do equi-
librio entre o urso e a professorinha, que a apresente.

Muitos editores de texto sdo origindrios das redagoes da im-
prensa escrita e levam, para a TV, um valioso patriménio: a sélida
formagao dos jornais, no que diz respeito a qualidade da apuracio,
a profundidade do mergulho nos assuntos, ao volume de informa-
goes sobre os temas geralmente acompanhados pela midia e ao grau
maior de especializagio que o jornalismo impresso, por ter mais
espago, exige.

Levam, também, a experiéncia de s6 ter um instrumento para
fazer jornalismo: a palavra. Para estes profissionais, o desafio ¢ o
aprendizado na TV ¢ a descoberta da for¢a da imagem, do papel
crucial que ela tem na sustentagdo da edigao e de como ela é decisiva
e condicionante do volume de informagio que se pretende passar
durante a matéria de televisio.
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H4 também os editores de texto formados na prépria TV. E o
caso dos que deixam de ser repdrteres, por op¢io pessoal, por falta
definitiva de intimidade com a cAmera ou com o microfone, por
estarem fora do padrao “jovial” predominante nas emissoras brasi-
leiras — que regularmente empurram grandes repdrteres para outras
fungdes, em troca de rostos novos e bonitos — ou simplesmente pe-
los atrativos da fungio de editor: a possibilidade de se aprofundar
nos processos e estilos da linguagem audiovisual e a vocagio pelo
exercicio do poder editorial. Em outras palavras, a jd citada vocagao
para escolher, sintetizar, acomodar, hierarquizar e, é claro, escrever
as informag¢bes nao apenas de uma matéria, mas de vdrias, de um
telejornal inteiro.

Parceria na ilha

O repérter dos sonhos do editor de telejornalismo ¢é aquele que,
mesmo envolvido com sua prépria matéria, nunca perde a sintonia
com a temperatura do noticidrio do dia, tem o chamado “olhar de
editor” para o espelho do programa ou telejornal e, mais importante,
respeita o compromisso de contar sua histéria no tempo negociado
ou estipulado com o editor.

Este tipo de repérter costuma acompanhar sua “cria” discreta-
mente na ilha de edigdo, sé interferindo excepcionalmente, nesta
fase. Por isso, tem como recompensa um tratamento diferenciado
na redacdo. Suas avaliagbes sao ouvidas e respeitadas pelos editores
e seus pedidos de tempo — a mais — para as matérias sao levados em
conta. E por ndo ser um causador contumaz de sobressaltos na hora
do fechamento, acaba tendo sempre um papel central nas grandes
coberturas.

Hi4 repérteres que, de tdo amadurecidos nesta relagio comple-
xa com as outras instincias do telejornalismo, conquistam natural-
mente o direito de serem — com a ajuda de um editor de imagens
— os editores de suas préprias matérias. Em geral, sdo aqueles profis-
sionais que sabem diferenciar matérias “especiais” — para eles — das
que sdo realmente especiais para o publico. Sabem também que uma
entrevista “exclusiva” nio é obrigatoriamente interessante ou cheia
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de novidades. E que ineditismo nio ¢ necessariamente sinénimo de
importincia jornalistica.

Entre os profissionais de TV, os editores de texto de telejornais
didrios como o Jornal Nacional talvez sejam os que mais intriguem
aqueles auditores independentes que, a partir dos anos 1990, passa-
ram a rondar as redagbes em busca de cortes, economias e melhorias
na relagdo custo-beneficio dos empregados. Se observados apenas
por volta de uma da tarde, trangiiilos, lendo jornal, navegando na in-
ternet ou em conversas amenas, bem que poderiam ser considerados
obsoletos ou dispensdveis, no relatério final com as recomendagoes
de otimizago, feitas pelos auditores.

Se observados no mesmo dia, cinco horas mais tarde, aflitos,
aos gritos, martelando deixas nas pdginas do computador, checando
nomes de entrevistados, conferindo informagdes com repdrteres e
produtores para redigir cabegas de trés matérias a0 mesmo tempo,
com o jornal quase no ar, os auditores certamente concluirdo que
nio hd gordura para se tirar desta categoria. A explicagdo para este
paradoxo ¢ simples: a atividade e a importincia do editor de telejor-
nalismo crescem com o passar das horas do dia.

De manhi, com base nas pautas prévias e na cobertura esperada
dos fatos do dia, ele pratica uma espécie de futurologia. Organiza as
informagdes jd disponiveis, levanta imagens e textos de arquivo para se
inteirar dos assuntos sob sua responsabilidade (e para ter op¢oes para
complementar a edi¢io do material que vem da rua), faz contatos
regulares com as equipes ou pragas para monitorar o andamento das
reportagens ¢ mantém o editor-chefe informado sobre o calibre das
matérias, para evitar erros de avaliacdo na hora em que o espelho do
jornal for montado. Até que chega a hora da verdade: o fechamento.

A linha de chegada

A pressa, no fechamento de um telejornal, é amiga da concisao.
E o ¢, porque nio existe qualidade mais apreciada em um editor
“de texto” do que a capacidade de decidir certo e rdpido, mesmo,
e principalmente quando o repérter chega da rua com duas ou trés
fitas gravadas e ndo sabe exatamente que histéria tem na mao. Editar
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bem, nessas horas, ¢ saber entrevistar esse repérter perdido, arrancar
dele a informagio da cabeca da matéria e sugerir uma estrutura — ou
um “esqueleto” — para a ediggo.

Editar bem ¢ ainda ouvir atentamente as observagdes e sugestoes
do editor de imagem, parceiro fundamental, muitas vezes subestima-
do e cuja importincia estd cristalinamente demonstrada neste livro,
no capitulo de Rafael Freitas. Quem nio age assim d4 sobrevida a um
vicio que teima em nio desaparecer das redagdes: aquele do repér-
ter que apenas despeja as fitas que trouxe da rua na mesa do editor
de imagem e corre em dire¢do a um computador para escrever seu
precioso texto, sem deixar qualquer explicagio ou briefing sobre o
contetido do material gravado.

A experiéncia dos fechamentos demonstra que este ¢ o caminho
mais curto para uma edi¢do ruim ou incompleta. Os bons repér-
teres sabem que, quanto mais informados os editores de imagem e
“de texto” estiverem sobre as chamadas fitas brutas, maiores serdo as
possibilidades de aproveitamento total da apuragao. E menor, muito
menor, serd a taxa de erros.

Editar bem num telejornal ¢, também, definir logo o que hd de
relevante ou imprescindivel para constar no off- E identificar, mesmo
em fast forward, no monitor da ilha, a imagem forte que nao pode
ficar de fora da matéria. E ainda zelar pelo cumprimento do manual
da redagio, suas diretrizes éticas e seus padroes de texto e formato. O
que significa ter respostas certas e imediatas para dividas como:

- E Busqueta ou Buschetta?

- A gente pode chamar o juiz de Lalau?

- Fernandinho Beira-Mar ¢ lider ou chefe?

- José Dirceu foi guerrilheiro ou terrorista?

A pdgina fatal

Hi4, ¢ claro, os repdrteres que chegam da rua tendo, além das
respostas a estas duvidas, o esqueleto da matéria na cabega, o lide
na ponta da lingua e o texto do off j4 rabiscado, em cima da perna,
durante a viagem de volta a redagio. Nestes casos, o editor limita
sua atuagio ao trabalho de supervisao, ganha um tempo precioso
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para cuidar das matérias e dos repérteres ainda em busca de um lide
em outras ilhas, e pode se dedicar, com mais calma, a uma tarefa tao
simples quanto arriscada: a montagem e liberagdo, para aprovagio
do editor-chefe, das pdginas do espelho, com a correta inser¢ao dos
textos para os apresentadores e dos dados que vao orientar um time
inteiro de profissionais que, diga-se, sé serdo apresentados & matéria
na hora de levd-la ao ar.

O momento supremo de responsabilidade dos editores “de texto”
acontece quando eles, através das pdginas do espelho — ou de infor-
magoes verbais passadas em cima da hora —, literalmente entregam o
contetido do telejornal as outras dreas da emissora, encarregadas da
exibigao. E quando diretores de TV, operadores de dudio, operadores
de caracteres, coordenadores de tempo, operadores de VT, iluminado-
res e operadores de zeleprompter rezam, juntos, o mesmo espelho.

As vezes, acontece, vio todos, também juntos, para o buraco
negro da falha técnica, por motivos perversamente simples e, a0 mes-
mo tempo, decisivos. Uma palavra trocada ou um niimero incorre-
tamente colocado na pdgina pelo editor “de texto” sao suficientes
para que um telejornal desabe inteiro no ar, deixando a tela comple-
tamente escura ou inundada pela perplexidade de um apresentador
que nio sabe o que fazer.

A responsabilidade do editor “de texto” ndo se encerra num
telejornal operacionalmente limpo, sem tropegos na apresentagao,
inteligivel em termos de pagina¢io, fluente em ritmo e compreen-
sivel no texto. Cabe também, ao conjunto dos editores “de texto”
e, conseqiientemente, ao editor-chefe que os comanda, zelar para
que o programa, além de bonito e operacionalmente impecével no
ar, seja, como qualquer noticidrio da imprensa escrita, do rddio ou
do webjornalismo, fiel aos fatos, preciso, abrangente, equilibrado e
editorialmente responsdvel.

Neste momento da equagio do telejornalismo, o produtor, o
cinegrafista, o repdrter e o editor de imagem, protagonistas precur-
sores das matérias, tornam-se telespectadores e, teoricamente, nem
precisam estar mais na redagio.

S6 a noticia.
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Carmem Petit

Ainda que a pauta pudesse ser drida, eu e o repérter cinemato-
gréfico Julio Cezar Motta a esperdvamos com ansiedade. O dia seria
animado. Mas ao chegar a redagdo, as sete da manha, minha equi-
pe recebeu outra incumbéncia do chefe de reportagem: mostrar um
curso de joéqueis mirins. Seria nossa primeira parada.

Eu, o cinegrafista e o motorista, que também era assistente de
cAmera, nos dirigimos para a Zona Sul do Rio de Janeiro. Ao chegar
ao local indicado pela pauta, nio encontramos nada que pudesse
render matéria. A aula nio era naquele dia e os jéqueis nio estavam.
S6 havia, claro, os cavalos. Ficamos surpresos. A pauta deveria ter
sido confirmada pela produgao. Ligamos para a reda¢io e relatamos
o problema. Como era muito cedo para a segunda pauta, o chefe de
reportagem pediu que insistissemos. Esta é uma situagio para a qual
o repdrter deve estar preparado: muitas vezes, a percepgao de quem
estd na redagao ¢ diferente da de quem estd na rua. E preciso negociar
ou entender quando nio hd negociagao.

Os 4nimos da equipe pioravam a cada minuto, porque ouvia-
mos pelo rddio barulho de bombas estourando. Nossa matéria do dia
estava fervendo e o chefe insistindo naquela pauta. Como nio havia
mesmo o que fazer, fomos, enfim, deslocados para a tao esperada ma-
téria: a privatizagao do sistema Telebrds. Minha equipe ficou respon-
sdvel pela cobertura do lado de fora do prédio da Bolsa de Valores, no
centro da cidade. Trés mil policiais faziam a seguranga do local. Mal
chegamos e houve confronto entre a policia e os manifestantes que
protestavam contra o leildo. Corre-corre. Bombas. Pessoas feridas.
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Apurar a noticia em situagdes como essa ¢ dificil. O repérter
tem que estar atento e afinado com a equipe. Nao basta que ele veja
um fato e relate. Televisao precisa de imagem, por isso a relagao entre
reporter e cinegrafista deve ser de cumplicidade, de parceria. E preci-
so também saber onde procurar a informagio correta, saber como se
proteger da enxurrada de pedras portuguesas que voavam pelos ares
e ainda assim reunir informagoes. Se temos um ferido, precisamos de
imagem e uma sonora (¢ como chamamos a entrevista em televisao).

Nagquele dia, cinco horas de trabalho em meio ao caos se trans-
formaram numa reportagem de dois minutos. Vocé pode estar se
perguntando: por onde comegar numa situagao dessas? Na verdade,
a primeira coisa a ser feita é tomar ciéncia do ambiente ao seu redor,
prestar atengdo aos detalhes. Algumas vezes, instantes de calmaria
podem ser o prendncio de confusao.

Foi assim que minha equipe notou o inicio de mais um con-
fronto apds a retirada pela PM de um caminhao com parlamentares
contrdrios a privatizagao. A policia montada e o batalhio de choque
fecharam a rua Primeiro de Margo em frente ao prédio da assembléia
legislativa. Siléncio. Em poucos minutos, manifestantes jd haviam
montado barricadas na rua da Assembléia e comecaram a langar pe-
dras e morteiros. A policia revidou com bombas de gds lacrimogéneo.
Comegamos a correr pela rua da Assembléia procurando o melhor
lugar para registrar aquele tumulto. Paramos numa rua transversal e a
sensagdo de ardéncia no rosto e nos olhos tirou minha visao por alguns
instantes. O porteiro de um prédio ajudou, indicando uma pia onde
pude lavar-me. Recuperada, juntei-me ao cinegrafista e ao assistente.

Depois de minutos sem trégua, ouvimos alguém gritar que ti-
nham ateado fogo a lanchonete de uma grande rede de fast-food.
Corremos para gravar a cena e ainda encontramos um homem que
quase fora linchado pelos manifestantes por ter sido confundido com
informante da policia.

Tanta correria sem esquecer o deadline'. Quando o tempo para
entregar a matéria estava acabando, achamos um local trangiiilo para

! Jargao jornalistico: prazo limite dado pelo editor para que o jornalista finalize a produ-
¢ao da reportagem.
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escrever o off e gravamos. Isso mesmo, no jornalismo didrio dificil-
mente o repdrter volta a redagao para elaborar o roteiro, a nao ser em
caso de matérias especiais. Na rua, a equipe nunca perde o contato
com a redagao, especialmente com o chefe de reportagem e o editor.

O dia-a-dia da profissio nem sempre é tao movimentado, mas o
bom repérter exibe o mesmo vigor para cobrir tanto um turbulento
processo de privatizagao quanto uma exposi¢ao de arte. O compro-
misso dele é com a informagio e seu receptor. Precisa, portanto, de
responsabilidade.

Em 2003, o caso de uma jovem assassinada virou manchete dos
principais telejornais do pais. No afa de solucionar o caso, a policia
apresentou um rapaz que nada tinha a ver com o crime. O rosto
dele apareceu na TV, com destaque, e dias depois foi encontrado o
verdadeiro culpado. Nenhuma mengzo foi feita ao erro, certamente
porque se tratava de um jovem pobre com alguma passagem pela
policia. Ninguém se lembraria dele. E claro que aqui o erro nio foi
apenas do repérter.

Infelizmente, a acusagdo de inocentes e a divulgagio de suas
imagens pela imprensa sio comuns. O episédio mais conhecido ¢ o
da Escola Base (1994), cujos donos foram acusados, injustamente,
de molestar sexualmente os alunos, e tiveram as vidas arruinadas. A
imprensa se baseou em informagdes oficiais de um delegado afoito,
laudos médicos e nos depoimentos dos pais das criangas. O crime,
descobriu-se depois, nao aconteceu, mas os envolvidos jd tinham so-
frido linchamento moral. O caso mostra como a relagao do repérter
com suas fontes deve ser cuidadosa, mesmo que ela seja oficial. O
trabalho da reportagem tem que se pautar sempre pela responsabili-
dade e pela ética.

Infelizmente, ndo é apenas a televisdo que comete deslizes. Al-
guns anos atrds, repdrteres de vdrios veiculos de comunicagio co-
briam o fechamento de uma clinica de aborto no suburbio carioca.
Minutos depois, uma mie desesperada e um irmao transtornado
surgiram a procura de uma das mogas que estavam no local. Como
ficaram sabendo do episédio? A mae ouvia um popular programa de
rddio quando um experiente repérter entrou ao vivo, pelo telefone, e
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deu os nomes de todas as pacientes detidas na clinica. Conseguira os
nomes com um investigador de policia.

A relagdo ou a proximidade com a fonte, as vezes, pode limitar
o trabalho. Indo para outro extremo, analisemos a Guerra do Iraque,
em que os mais de 500 repdrteres que acompanharam de perto as
tropas americanas e britanicas no front (eram chamados de “embed-
ded”) nao foram capazes de mostrar os horrores da guerra. Primeiro,
porque sua fonte de informagio era tnica e nao confidvel. Segundo,
havia o dilema ético e a censura dos militares. Como mostrar a guer-
ra sem que parecesse o triunfo dos guardides da democracia mun-
dial? As vitimas que nio apareciam na cobertura das TVs ocidentais
pipocavam nas emissoras do Catar, do Libano e da Ardbia Saudita.
Sé que, mais uma vez, a cobertura era unilateral.

Na nossa guerra didria do Rio de Janeiro, a imprensa também
nio consegue descrever com precisao o drama das comunidades que
vivem no meio do fogo cruzado. Quantos tiroteios e mortos foram
ignorados nos nossos telejornais? Fazer a cobertura de qualquer con-
fronto em dreas de risco requer cuidado e responsabilidade do re-
pérter. Normalmente, sé a policia d4 informagao, e é muito dificil
checd-la: o outro lado estd & margem da lei e ndo se pode enaltecé-lo.
Os moradores, maiores vitimas dessa guerra, com medo, se calam.
Quando decidem falar, temos que preservé-los ao mdximo. Nao po-
demos esquecer que nds, repdrteres, saimos de 14 e vamos para as
nossas casas; eles continuam no meio do fogo cruzado.

A auséncia do poder publico, em muitos casos, torna a impren-
sa, sobretudo a televisiva, redentora aos olhos da populagio. Quantas
vezes repérteres jd ouviram: “vé se vocés mostram nossos problemas
para ver se eles fazem alguma coisa”. O repérter tem a consciéncia de
que ndo é ele quem faz, mas ele pode dar voz ao cidadzo.

Repérter de manual

Nio sei se a histéria é verdadeira ou apenas boato, mas nao deixa
de ser curiosa. Em 1995, o Museu Nacional de Belas Artes organizou
uma exposi¢do do escultor francés Auguste Rodin. Apés a chegada
das pegas, uma coletiva reuniu grande parte da imprensa. Eis que l4
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pelo meio da entrevista, uma repérter de TV levanta-se e dispara: “Mas
afinal quando é que o Rodin vai chegar?” (siléncio de constrangimento).
Para quem nao sabe, Rodin morreu em 1917. Realidade ou boato, a
histéria ilustra bem algumas situages que presenciamos cotidianamen-
te na rua. Alguém ainda tem duvidas de que o repdrter deve estar bem
informado?

H4 alguns profissionais que costumo chamar de repérter de ma-
nual. E possivel identificd-los 4 distdncia ou nas matérias culturais,
principalmente de exposigoes. Escrevem textos que mais parecem
um press-release* mal-feito, uma receita de bolo. Fazem um jornalis-
mo tatibitate e acreditam que seu telespectador médio é uma espécie
de Homer Simpson, patriarca simbolo da mediocridade americana.

Prestem atengdo a dois trechos de off ouvidos em telejornais di-
ferentes na mesma semana: “quem chega ao jardim zooldgico tem
a impressdo de estar entrando num grande parque...” ou ainda “o
motorista nao encontra vagas vazias” . Poderiam ser deslizes ou desin-
formagao dos repérteres. Primeiro porque o zooldgico ¢, de fato, um
parque e vaga cheia nio ¢ vaga, certo?

A expressao repérter de manual identifica aquela pessoa que
descobre uma férmula para fazer VI? e é capaz de contar a histéria
de uma rebelido em presidio da mesma maneira que falaria sobre o
aniversdrio da cidade. Uma chefe, certa vez, descreveu esse tipo de
trabalho como “embrulha e manda”.

Curiosidade, iniciativa, bom texto, conhecimento da lingua por-
tuguesa e espirito critico sdo caracteristicas fundamentais para um
bom repérter em qualquer veiculo de comunicagio. Na televisio nao
¢ diferente, embora alguns ainda acreditem que um rostinho bonito
¢ meio caminho andado. Se olharmos os canais internacionais como
a BBC, CNN e a TV5 compreenderemos que o bom jornalismo nao
depende de belas mocinhas de cabelo “chanel” e blazer.

% Jargdo jornalistico: press-release ou somente release. Texto informativo distribuido a
imprensa pelas assessorias. Muitas vezes esses textos de divulgagdo motivam jornalistas
a se pautarem.

3 Jargdo jornalistico: so as iniciais de videoteipe. £ a matéria jornalistica de televisio, que
estd, ou ainda serd, gravada em teipe para veiculagio posterior.
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Curiosamente, a TV estimula vaidades. Quantas vezes ouvimos
que fulano ou beltrano quer ser apresentador ou repdrter para sa-
tisfazer o préprio ego? Se alguém pensa em fazer televisdo por este
motivo ¢é melhor rever seus conceitos. A rotina de um repérter de
TV nio tem nada de glamorosa, pelo contrdrio. Tampouco alguém
fica rico. Aqui vale lembrar uma frase de Harris Watts, autor de On
camera: o curso de produgio de filme e video da BBC: “o video nio é o
espelho do seu banheiro”.

Parceiros

No telejornalismo, pelo menos um relacionamento nao pode
ter rufdos: o de repdrter e cinegrafista. O trabalho de um depende
do outro. Lembro-me de uma pauta sobre um lutador de vale-tudo
que quase morrera pelo uso de anabolizantes e acabara de travar uma
batalha contra a leucemia. Farfamos® o treino dele numa academia,
conversarfamos com o técnico do atleta e com o médico que o aten-
dera no Hospital do Céncer. Ao discutir a pauta com o repdrter
cinematogrdfico Mozer Santos, sentimos que aquela matéria poderia
render mais. Como tinhamos tempo, pedimos para fazer o restante
da produ¢io na rua.

Fomos a outra academia onde encontramos uma fisiculturista
que negou usar os esteréides, embora seu corpo demonstrasse o
oposto. Mesmo assim, precisévamos de alguém que admitisse estar
usando.

Por meio de um conhecido do cinegrafista, chegamos a um
rapaz que topava dar entrevista sem mostrar o rosto e ainda faria
uma aplicagdo para que pudéssemos filmar. Aqui vocé poderia per-
guntar se nossa atitude foi ética. Seria indu¢ao a um crime? A idéia
de gravar o jovem se drogando foi sugestao do préprio, embalado
até por certa vaidade.

Numa longa conversa antes da entrevista, o rapaz se mostrou
consciente e, ironicamente, despreocupado em relagio aos riscos do

4 Jargdo jornalistico: o jornalista de televisao utiliza o verbo “fazer” com o sentido de
fazer cobertura jornalistica ou produgio da matéria. “Farfamos o treino” significa que a
cobertura do treino seria realizada pela equipe de reportagem.
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uso de anabolizantes. Chegou a afirmar (e depois repetiu durante a
gravagio) que quando comegasse a sofrer os efeitos colaterais mais
sérios, dali a poucos anos, a medicina j4 estaria evoluida o suficiente
para tratd-lo. Diante daquilo, avaliamos que a imagem de alguém
utilizando as drogas e dando aquelas declara¢oes seria um importan-
te alerta para milhares de jovens aficionados pelo culto ao corpo. No
caso desta reportagem, tivemos alguns minutos para tomar a polé-
mica decisdo, mas hd casos em que o repérter ou o cinegrafista tem
apenas um 4dtimo, um piscar de olhos, para decidir.

Nosso personagem tinha também foto da festa de aniversdrio de
uma conhecida fisiculturista que morrera anos antes sob suspeita de
uso de anabolizantes. Na imagem, as velinhas do bolo tinham sido
substituidas por ampolas de esteréides. Fechamos® a matéria, mas o
editor-chefe achou melhor nio usar a foto da atleta para nio expor a
familia. Ficamos euféricos com o resultado do trabalho. Foi o que se
pode chamar de esforgo de reportagem.

O repérter apura e escreve, o cinegrafista filma e o assistente
cuida do 4udio; todavia, a reportagem de TV s6 fica perfeita quando
cada um pode dar sua contribuigio ao trabalho do outro. Na minha
primeira matéria para um jornal de rede, eu, o repdrter cinemato-
gréfico Benjamin Reis e o assistente José Carlos tivemos que subir a
encosta do morro Dois Irmaos para registrar o trabalho de 50 ope-
rdrios que faziam a contengdo da rocha ameagada por um pedaco
de pedra de 3,5 toneladas que se soltara. Apés mais de uma hora
de caminhada em terreno inclinado, ainda subimos 650 degraus de
uma escada de madeira. Tudo isso segurando tripé, cAmera e mais
alguns apetrechos. Desgaste fisico e fascinio pelo que ouviamos eram
compartilhados pela equipe.

Passamos a semana seguinte com dores na panturrilha, mas des-
cobrimos histdrias curiosas como a do mestre-de-obras, de 38 anos,
que fazia o mesmo trajeto de 470 metros de altura trés ou quatro
vezes por dia, numa rotina de cerca de 10 horas de trabalho.

> Jargdo jornalistico: diz-se “fechar a matéria”, quando a equipe jd4 produziu todos os
detalhes e personagens que comporiam a matéria, e roteirizou (pelo menos idealmente)
a sua edi¢io.
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O repérter em campo

José Hamilton Ribeiro talvez seja um desconhecido para as no-
vas geragoes. Correspondente de guerra, perdeu uma das pernas ao
pisar numa mina durante a cobertura da guerra do Vietna, em 1968.
Atualmente, faz matérias para o Globo Rural, da TV Globo, com
uma singeleza que falta a muitos profissionais de hoje. Homem de
fala mansa, jeitinho do interior, José Hamilton define bem o traba-
lho da reportagem: “repérter é como goleiro, tem que ter sorte”.

A rotina da reportagem nem de longe lembra aquelas ingénuas
cenas de novelas em que a imprensa ¢ retratada quase como uma
caricatura. A grande matéria pode demorar a aparecer. Muitas vezes,
vem disfarcada e somente a sensibilidade do profissional pode detec-
té-la. Ou pode ser uma jogada de sorte, em que apenas um goleiro
da melhor estirpe consegue agarrar.

Em 1995, o pais ficou chocado ao assistir, na hora do almoco,
a execugdao de um bandido pela policia préximo a um dos maiores
shoppings do Rio de Janeiro. A equipe que registrou 0 momento esta-
va no lugar certo, na hora certa e agarrou o chute-surpresa.

O repérter estd sempre atrds de boas histérias para contar. As-
sim, um protesto de moradores da Baixada Fluminense que pediam
o bloqueio do acesso de mil caminhdes ao Aterro Sanitdrio de Gra-
macho, em Jardim Gramacho, Duque de Caxias, revelou persona-
gens surpreendentes. Aconteceu hd alguns anos. Ao ouvir os relatos
das pessoas, chamou-me atengao a existéncia de uma pequena comu-
nidade, localizada a 500 metros do local, e chamada pelos préprios
moradores de Etidpia brasileira. Obrigadas a viver do lixo, as familias
sofriam de doengas comuns em lugares insalubres, mas a dignidade
ferida os impedia de admitir as enfermidades para a cimera. Numa
pequena casa, de chdo batido, uma mie cuidava dos cinco filhos e
recolhia dgua da chuva para as necessidades didrias num latao desco-
berto no quintal.

Antes de revelar estas histdrias, muitas vezes percorremos um ca-
minho tortuoso. Ao mesmo tempo em que registra os fatos, a cimera
cria um distanciamento entre o repérter e o entrevistado. Estabelecer
conflanga para que os personagens falem abertamente na TV exige
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habilidade. H4 os timidos, os vaidosos, os bem-articulados, os que
ddo voltas e nao respondem nada... Aprender a identificar personali-
dades e descobrir a melhor maneira de interagir com elas sao trunfos

para qualquer repérter de TV.

Os desafios do texto na TV

Escrever para TV nao ¢ mais simples nem mais fdcil do que
fazer uma matéria para jornal ou revista. Cada veiculo guarda certas
especificidades que devem ser observadas pelo repérter.

O texto de TV existe para ser ouvido pelo telespectador e, como
numa conversa entre amigos, ¢ preciso criar intimidade com nos-
sos interlocutores desde as primeiras palavras. Clareza, objetividade
e concisdo sao fundamentais, principalmente porque, ao contrdrio
dos textos impressos, o receptor da mensagem nao pode voltar ao
pardgrafo anterior para reler e entender.

“Escrever é cortar palavras”. A frase j4 foi atribuida ao filésofo
Voltaire e ao poeta Carlos Drummond de Andrade. E para quem
gosta de citagbes hd ainda: “Corte todo o resto e fique no essencial”,
de Ernest Hemingway. Ambas poderiam traduzir o que ¢ escrever
para TV, mas nada disso funciona se vocé nao sabe o que dizer.

Uma boa apuragio é o comeco. E indispensdvel também definir,
desde o inicio, como vamos conduzir a matéria, j4 que falamos de
pessoas, de como suas agdes afetam nossas vidas ou de como os fatos
podem atingi-las. A taxa de juros, o prego dos titulos do governo bra-
sileiro no exterior e as reunides do Conselho de Politica Monetdria
somente interessam, se soubermos qual a importincia deles para cada
um de nds. Note que a televisao sempre mostra a histéria de alguém
(um personagem, como chamamos). Pode ser numa matéria sobre
enchente ou sobre a mudanga nas regras do imposto de renda.

O discurso televisivo atinge faixas variadas da populagio, con-
tudo, isso nao deve limitar nosso vocabuldrio. Um diciondrio redne,
em média, mais de 200 mil verbetes. Ao analisar edi¢oes de dois dos
principais telejornais do pais, no livro Telejornalismo no Brasil: um
perfil editorial, Guilherme Jorge de Rezende detectou o uso de ape-
nas 147 palavras diferentes em um e 212 em outro. Percebeu ainda
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que os verbos ser, estar e ter ocupavam um ter¢o das construgdes ver-
bais dos noticidrios analisados. Isso seria um reflexo de que o texto da
TV brasileira estd empobrecido, em nome do amplo entendimento?

Escrever nio ¢ ficil, ainda mais quando os segundos limitam o
ndimero de palavras. A tarefa pode se tornar angustiante, dramdtica.

Os manuais trazem inimeras dicas de palavras e expressoes a se-
rem evitadas. Em caso de duvida, consulte-os, mas nio esquega que,
embora esteja falando para milhdes, o seu telespectador deve sentir-
se unico, especial. Alguém que convidamos para um dedo de prosa.

Enfim, o desafio de contar boas histérias é como embrenhar-se
numa floresta cheia de armadilhas. Pode ser uma aventura encan-
tadora desde que encontremos os personagens e as armas certos
para cada possivel batalha. Dominar o idioma, saber o significado
de cada palavra e usar o vocabuldrio com precisio ajudam um bom
aventureiro.

Na TV, imagem e palavra sao soberanos. Escrever com estilo exi-
ge trabalho, persisténcia, humildade e pritica, muita prética. Lem-
bre-se: jornalismo nio ¢ literatura. Para quebrar as regras ¢ preciso
conhecé-las.



Ancoragem

Herédoto Barbeiro

H4 um mito em torno da ancoragem na midia eletrénica que
precisa ser desfeito. Muitas pessoas entendem que o 4ncora' ¢ o dono
do programa, que ¢ a pessoa que sempre d4 a dltima palavra no que
vai e no que nio vai para o ar. E um engano. Pensar dessa forma ¢
nio entender que o jornalismo ¢ feito em equipe e que o 4ncora faz
parte de um trabalho coletivo. Essa falsa defini¢ao se deve a uma in-
terpretagio equivocada do jornalismo americano. E verdade que os
ancoras do rddio e da TV americanos sao famosos, ganham bem, sao
de reconhecida credibilidade e alguns sao conhecidos dentro e fora
dos Estados Unidos. Contudo, nio sio nem donos do noticidrio,
nem semideuses, nem artistas. Sao apenas jornalistas.

O engano se acentuou quando o SBT, emissora em que eu tra-
balhava, formatou o telejornal TJ Brasil e escolheu um formato de
programa que destacasse o papel do apresentador. O modelo, todos
conhecem, ¢ aquele em que Boris Casoy lia o teleprompter para uma
cAmera e se virava para fazer comentdrios opinativos para outra. Seu
rosto ficava maior na tela e suas interven¢oes eram incisivas. Esta f6r-
mula foi tomada como sin6nimo de Ancora no Brasil. Daf o conceito
se estendeu para o rddio e passou a ser apropriado como uma forma
de mostrar importancia e destaque na profissao.

! A palavra 4ncora ¢ utilizada no sentido deste texto no género masculino, por se tratar
de uma tradugio portuguesa da inglesa anchor-man, termo usado pelo jornalismo norte-
americano para designar este tipo de apresentador de TV de que trata o texto.
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Desenvolveu-se entdo o conceito de que o papel de 4ncora era o
de editar, apresentar e dar opini6es definitivas sobre os assuntos. Uma
espécie de magister dixit. Jornalistas, professores de jornalismo e alunos
difundiram esse modelo, que se popularizou no Brasil. Daf em diante,
os telespectadores e ouvintes passaram a identificar o 4ncora como al-
guém que opina livremente, no radiojornalismo e no telejornalismo.

A definigao mais préxima de anchor-man, no entanto, é a de um
profissional que apura, elabora e entrega uma noticia de credibilida-
de ao puablico. Sem comentar. Alids, raramente o 4ncora americano
comenta a noticia. Parte-se do principio de que o publico nao quer
saber o que ele pensa, mas quais as informacdes que ele apurou so-
bre um determinado assunto. Parte-se do principio de que ninguém
quer ter a cabeca feita por quem quer que seja e que as pessoas nao
querem ser objetos da Histéria, mas sujeitos. Pessoalmente, prefiro
esta definigao. Ancora ¢ o jornalista que participa do processo de
produgio do noticidrio e entrega as noticias da forma mais isenta
possivel. S6 excepcionalmente ele comenta de forma explicita. O que
ndo quer dizer que ele nao influencie a elaboragio do noticidrio. Ali-
ds, todos os que participam do processo opinam, de uma forma ou
de outra. O 4ncora da CNN, Bernard Shaw, dizia: “E um absurdo
aquele estilo dos 4ncoras latino-americanos que comentam a noticia
e emitem opinido. Isso nio ¢ jornalismo.”

O 4ncora nio ¢ artista. Nem estrela do noticidrio. A notorieda-
de que a funcio lhe proporciona, as vezes, costuma ser confundida
com notoriedade pessoal. De outro lado, confunde-se afetagao com
seriedade jornalistica. Este padrio, porém, estd sendo questionado
por programas mais coloquiais e que permitem que as reagdes hu-
manas sejam transmitidas ao pablico. Hoje, ao contrdrio do que era
tido como regra no Brasil, um fato engracado que provoca riso em
qualquer lugar do mundo pode provocar riso durante a apresentagao
de um telejornal. O paradigma segundo o qual esse tipo de manifes-
tagdo tira a credibilidade do 4ncora e do jornalismo caiu por terra
com os indmeros exemplos atuais. Todos os que péem o jornal no
ar devem continuar pensando, sempre. Alids, jornal fechado — no
sentido de estar tudo absolutamente previsto nos minimos detalhes
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— costuma ser uma contribui¢io para a desatualiza¢ao. Além disso,
nada estd tado bom que nio possa ser melhorado.

O papel do 4ncora ¢ pilotar o jornal no ar e fora dele, no esti-
dio. Ele nio pode parar nunca. Mesmo quando entram reportagens
gravadas ou intervalos comerciais, ele deve estar se preparando para
o que vem pela frente. E importante a sintonia com o produtor e
outros jornalistas no estidio, que se antecipam e estdo sempre geren-
ciando o que vai acontecer nos momentos ou blocos seguintes. Script,
anotagoes, jornais e textos devem ser selecionados anteriormente. E
o 4ncora precisa decorar a seqiiéncia do programa. Nio pode ser sur-
preendido nunca, sob pena de comprometer o andamento do jornal.
E preciso estar concentrado em tudo o que vai acontecer, principal-
mente nas entrevistas, entradas de repérteres ao vivo, participagdes
de comentaristas e quadros do programa.

O estddio de um jornal dindmico nio se confunde com um
templo zen budista. Por ele transitam técnicos, repérteres, apurado-
res, redatores e pessoas que estdo comprometidas com o programa
que estd no ar. Por isso, é recomendével usar fone de ouvido. E uma
forma de se isolar do ambiente e se concentrar no que estd indo ao ar.
E importante, também, que o 4ncora apresente o jornal tendo 4 mao
um teclado de computador com as pdginas uteis da internet — sizes
e agéncias de noticias, caixa de e-mail dos ouvintes ou telespectado-
res — para manter a interatividade do veiculo. Também ajuda muito
manter o script organizado e acompanhado do material de apoio.

E importante, ainda, ir anotando as idéias que surgem e que
podem ser usadas na seqiiéncia, nos programas que se seguem ou no
jornal do dia seguinte. O 4ncora nio pode se desconcentrar nunca.
Qualquer distragao pode comprometer o trabalho de toda a equipe e
a qualidade do programa. Assim, ¢ bom nunca esquecer que micro-
fone vaza e que, por isso, qualquer comentdrio, qualquer um, pode
ir ao ar. Esta é uma das razoes, entre intimeras outras, pelas quais os
técnicos devem ser envolvidos no programa. Eles nao sao apertadores
de botdes. Sao seres pensantes que podem e dao grande contribuigao
ao desenrolar do jornal. Um exemplo comum ¢ a “edigdo ao vivo™:
0 4ncora entrevista alguém ao vivo e o técnico a grava simultanea-
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mente. A um sinal do 4ncora, o técnico marca um ponto eletroni-
co correspondente  fala mais importante. No final da entrevista, o
ancora destaca aquele trecho e o técnico estd pronto para colocd-lo
no ar. Para conseguir este resultado ¢ preciso treino e confluéncia de
interesses na equipe. Nada mais.

O improviso é necessdrio, porém nio pode substituir o que foi
preparado anteriormente. E melhor, sempre, se estiver escrito. Assim,
evita-se uma distor¢ao do papel do 4ncora: o mito do verborragismo,
que enaltecia o fato de um 4ncora conseguir falar eternamente, sem
qualquer apoio, apenas com seu talento. Na verdade, o que acontecia
era que, logo depois dos primeiros minutos, ele passava a se repetir,
repetir e daf em diante a meta passava a ser, simplesmente, o que se
conhece atualmente como besteirol. Ninguém consegue improvisar
bem sobre todos os assuntos. Isto nao deve ser confundido com pre-
senga de espirito, sempre necessdria para amarrar as matérias, ligar
fatos simultdneos, lancar diferentes fontes de um mesmo assunto,
conversar com repérteres e comentaristas e entrevistar. I preciso trei-
no, até para chamar de novo uma reportagem que nio entrou no
ar, e chamar o intervalo. Nio se deve deixar para treinar no ar. Os
ouvintes vao perceber.

No momento que o jornal entrar no ar deve prevalecer a autori-
dade de cada um em sua fungdo. Nao baixa o espirito de lideranga em
ninguém repentinamente. Gosto de dizer que deve funcionar como
uma orquestra de jazz. Todos tocam juntos e cada um faz o seu solo
no momento apropriado. E preciso muita calma nessa hora. Por isso,
as discussoes ideoldgicas, filoséficas ou mesmo o que diz 0 manual de
redagao devem ser deixados para depois que o programa terminar.

O sucesso pessoal é uma conseqiiéncia do trabalho sério, duro
e de muito tempo. E o reflexo de anos e anos de busca continua da
credibilidade e do aprimoramento cultural e técnico constante. E
bom se lembrar que isengdo e a ética sao atributos dinimicos e preci-
sam ser perseguidos diariamente. Nesse raciocinio os jornalistas estao
éticos ou isentos e nao sio éticos ou isentos. Finalmente, o melhor
caminho para ser um bom 4ncora ¢ o de Cldudio Abramo: “jornalis-
mo ¢ o exercicio didrio da inteligéncia e a prdtica didria do cardter”.



O voo solo do videojornalismo

Luis Nachbin

Introducao

Um homem com uma cdmera deveria ser mais do que um lon-
ga-metragem, uma obra-prima dirigida pelo cineasta russo, Dziga
Vertov. Deveria ser a regra nas emissoras de televisio. Em 2005, ¢
dificil de acreditar que todo e qualquer repérter nao carregue, além
da caneta e do bloco de papel, uma cAmera de video. Que todo e
qualquer telejornalista — pelo menos o enorme nimero de recém-
-formados — ndo seja capaz de captar imagens adequadamente. E que
o videojornalista — a “equipe” de uma s6 pessoa — ainda seja visto,
com freqiiéncia, como uma alternativa barata e de qualidade duvi-
dosa. Constata-se facilmente que o videojornalismo, ou videorrepor-
tagem, ainda estd longe de ser um modo de produgio bem aceito
pelas maiores empresas de comunicagao do pafs. O videojornalismo
nio ¢ novidade. Ainda no fim da década de 1980, a TV Gazeta, de
Sao Paulo, experimentou a utilizagio do chamado “repérter-abelha”
em seu nucleo jornalistico. Bons resultados foram obtidos, mas um
aspecto, na época, apareceu como barreira ainda impossivel de trans-
por: a qualidade técnica das produgoes videojornalisticas. Os equi-
pamentos profissionais eram volumosos. Pelo menos trés pessoas se
faziam necessdrias em uma cobertura: um cinegrafista, um operador
de VT — para manusear um pesado videocassete (VCR), ligado a
cAmera — e um repdrter, livre da paraferndlia eletronica, capaz de se
movimentar e apurar as noticias.

Vinte anos atrds jd existiam, sim, equipamentos de captagao de
video relativamente leves. O problema estava na qualidade técnica
gerada por estes formatos — VHS ou S-VHS. As cores e a defini¢ao
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de imagens em VHS nao tém qualidade broadcast — ou seja, nao
atingem minimamente o padrio exigido para serem “lancadas” no
ar. Os “abelhas” da TV Gazeta, munidos de cAmeras VHS, nao con-
seguiram competir, pelo menos tecnicamente, com a qualidade que
as equipes convencionais obtinham.

Ainda na virada da década de 1980 para 1990, muitas televisoes
no Brasil j4 haviam trocado as cimeras acopladas a VCRs por camcor-
ders — cAmeras que permitem a inser¢do da fita em seu préprio corpo.
Assim, um profissional desapareceu do mercado telejornalistico: o
operador de VT. As camcorders trouxeram um enorme ganho de qua-
lidade e mobilidade as chamadas ENGs (Electronic News Gathering),
ou equipes de externa. No entanto, também nao eram adequadas ao
modelo videojornalistico. Pesavam em torno de 10 quilos, sem con-
tar os acessorios indispensdveis — bateria, fita, tripé, luz e microfone.
N6s, os “abelhas”, jd existiamos — mas ainda precisdivamos de consi-
derdveis avangos tecnolégicos para chegarmos a “vida adulta”.

O repérter-abelha

Estive em Sao Paulo algumas vezes por conta de semindrios e con-
gressos de telejornalismo. Invariavelmente ouvia a referéncia “abelha”
em perguntas da platéia. Confesso que sem muita simpatia, nas pri-
meiras vezes. Videojornalismo é um modo de produgio que muda
consideravelmente as relagoes de trabalho, a forma e o contetido das
reportagens. Deve ser visto com o mdximo de seriedade. O rétulo
“abelha” me parecia pouco nobre, para dizer o minimo. Aos pou-
cos, porém, a minha percep¢io mudou. Normalmente, ainda prefiro
me apresentar como videojornalista, mas jd nio vejo mais proble-
ma em me inserir como parte de uma pequena e promissora “col-
méia”. Imaginemos um fato jornalistico qualquer. Uma entrevista
coletiva do presidente da Republica; a reforma do asfalto em uma
rua movimentada no centro da cidade; ou uma final de campeonato
entre dois grandes rivais, com estddio lotado. Nessas trés situagoes,
a apari¢dao de uma abelha — o inseto — provavelmente geraria pou-
ca ou nenhuma interferéncia. Até mesmo na coletiva do presidente,
dependendo do grau de apreensdo e concentragao de todos, é pos-
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sivel que a abelha sequer fosse notada. Nao se pode garantir que a
interferéncia serd nula. Mas, com certeza, serd minima — ainda mais
se o repérter-abelha tiver sido devidamente preparado para trabalhar
com discri¢do. Interferéncia minima ou zero. Estamos diante de uma
das principais vantagens do formato videojornalistico. Supostamen-
te, documentdrios reproduzem a vida real e matérias telejornalisticas
informam sobre fatos reais. Mas, como acreditar em “realidade” se,
diante do objeto de filmagem, estao um cinegrafista, um repdrter,
um produtor, um diretor, um iluminador? A espontaneidade da si-
tuagio se perde na mesma propor¢ao em que se monta uma parafer-
ndlia eletronica para capturd-la.

A médio prazo, nossos cientistas poderdo criar uma espécie de
“abelha-rob6”, munida de chips e dirigida por controle remoto. A
distAncia, o cinegrafista ¢/ou o diretor poderd fazer com que ela exe-
cute um movimento panordmico da esquerda para a direita, termi-
nando com um rdpido #/t down' para corrigir o enquadramento do
personagem principal. Em seguida, o minusculo rob6 poderd recuar
a lente trazida para a posigdo grande angular e entdo esta microci-
mera vai executar um belo e estdvel dolly in * até enquadrar, em close,
o rosto do entrevistado.

A possibilidade descrita acima me parece fascinante até o momen-
to em que utilizo a expressao “microcimera”. Se o telejornalismo atual
jé lanca mao deste recurso de maneira freqiientemente irresponsdvel,
imagine quando pudermos comandi-lo a distAncia, sem a necessidade
do envio de um jornalista ou farsante? Esta é uma discussao de cunho
ético extremamente relevante. O “repérter-abelha” nio deve e nio
pode se transformar em uma espécie de “espiao do telejornalismo”.

A redugdo da equipe de trabalho ao nimero minimo pode gerar
aspiragoes perigosas e condendveis. A possibilidade de ndo ser notado
nio deve ser confundida com maiores facilidades para burlar a lei.

! Jargdo jornalistico: é o movimento da cAmera sobre seu préprio eixo para baixo, no in-
tuito de filmar a agdo. O #lt up seria 0 movimento contrdrio, isto ¢, realizado para cima.
? Jargdo jornalistico: E o movimento de cAmera, com ajuda da dolly (grua e carrinho),
com o intuito de fechar o enquadramento ao filmar a agéo. O dolly out é 0 movimento
inverso, de recuo do carrinho para se distanciar da agdo e, conseqiientemente, abrir o
enquadramento.
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Invasao de privacidade é crime. O videojornalista precisa de autori-
zagOes para gravar tanto quanto os outros profissionais do ramo. Por
estar sozinho, por intimidar menos do que uma equipe tradicional,
acaba transitando nos bastidores das mais diversas situa¢des com re-
lativa naturalidade.

Abelhas sem fronteira

No inicio de 2003, viajei até o sudeste da Asia — sozinho, como
de hdbito — para gravar em quatro paises: Cingapura, Maldsia, Cam-
boja e Laos. O meu objetivo era o de documentar histérias em vi-
zinhos tao diferentes como estes quatro. Cingapura ¢ uma cidade-
-estado riquissima. A renda per capita média do cingapuriano supera
24 mil délares. Logo acima, geograficamente, estd a Maldsia — um
dos chamados tigres asidticos cuja economia cresceu a taxas altissi-
mas no fim do século XX. Ali perto, o Camboja estd se reerguendo
depois de décadas de destruigao causada pela Guerra do Vietna, gol-
pes de Estado e o genocidio levado a cabo pelos revoluciondrios do
Kbhmer Vermelho, de 1975 a 1979. Finalmente, o Laos — pafs ainda
relativamente fechado, agrdrio e sob governo comunista desde 1975.

Com a mobilidade caracteristica de uma abelha, pude circular
agilmente por toda a regido. Eu tinha feito ampla pesquisa e carre-
gava um planejamento de produ¢io meticuloso. No entanto, como
jd era previsivel, novas histérias surgiam na medida em que a minha
interagdo aumentava. De avido, onibus, barco, jipe ou motocicleta,
eu também seguia atrds das novas pautas em potencial. A experiéncia
que tive no Laos, em particular, me parece um bom exemplo.

Desembarquei na capital laosiana, Vientiane. De 14, peguei um
vbo doméstico até a pequena cidade de Phonsavan, a pouco mais
de 300 quildmetros. Aluguei um jipe e contratei um guia local. A
minha idéia era a de gravar em algumas tribos da etnia Hmong, uma
das mais antigas do planeta. Levamos horas e horas viajando por
estradas bem precdrias. O Laos é um pais de terreno montanhoso, o
que dificulta o deslocamento por terra.

As pessoas no vilarejo me receberam muito bem. Nenhum con-
tato havia sido feito, j4 que 14 nio h4 telefone, muito menos internet.
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O tradutor, a meu pedido, disse a eles que eu era um jornalista bra-
sileiro realizando um trabalho independente. Aquele material dudio-
visual acabaria virando um programa Globo Repérter, mas este foi
um acordo implementado depois da minha volta ao Brasil. A ida
ao sudeste da Asia foi uma decisio minha, unilateral. Mais adiante
falarei sobre a negociagio de projetos independentes. Pois bem, nos
confins do Laos se repetiu a reagdo a que jd me acostumei: as pessoas
olham para a minha presenca solitdria, de mochila nas costas, e ime-
diatamente me autorizam a gravar. A aceitago do “abelha” ¢ infinita-
mente mais fécil em comparagio com a equipe convencional.

Sempre fago questdao de ressaltar, antes de iniciar a filmagem,
que aquele material talvez venha a ser visto por milhdes de pessoas.
Em geral, a reagio ¢ de descrédito. Poucos consideram que apenas
um homem com uma cimera seja capaz de fazer televisio de forma
profissional. Enquanto gravava no Laos, j4 imaginava que o provével
destino daquelas fitas seria o Globo Repérter. Entao, me lembro de
ter dito, através do tradutor: “Acho que mais de 30 milhoes de pes-
soas vao assistir s imagens que vou fazer”. Esta informagao, passada
para a tribo de um pais com cinco milhées de habitantes, foi motivo
de riso. O videojornalista, em muitos contextos, é visto como um su-
jeito excéntrico bem equipado. Como alguém que estd caprichando
no video caseiro a ser mostrado para a familia e amigos.

A etnia Hmong, historicamente, depende das plantagoes de pa-
poula para subsisténcia. Da papoula é extraida, dentre outros sub-
produtos, a matéria-prima para o 6pio e a heroina. Alguns estudos
indicam que as tribos Hmong fumam 6pio no Laos hd pelo menos
dois mil anos. A droga nio costuma fascinar a juventude laosiana —
mais seduzida, hoje em dia, pelas bebidas alcodlicas industrializadas.
Orientado por mim, o guia perguntou a respeito das familias que
consomem épio com mais freqiiéncia. Um morador, entio, apontou
para duas ou trés cabanas. Fomos até uma em que o pai da familia
estava prestes a iniciar a preparacio do épio.

Era um camponés que se queixava de dores nas costas. Usava
o 6pio com fins terapéuticos. Tinha 49 anos e trabalhava em plan-
tagao de arroz. Meu guia e eu nos apresentamos. Conversamos por
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15 ou 20 minutos. Quando percebi que os dois lados jd se sentiam
razoavelmente confortdveis, instruf o guia a perguntar se eu poderia
ligar a cAmera. O dono da cabana riu. Respondeu que sim, caso eu
nio fosse da policia. O consumo de 6pio, no Laos, nio ¢ legalizado.
Mas a repressao — moderada — se d4 apenas nos centros urbanos. O
governo atual do Laos estd no poder desde 1975 e sabe que vdrias
tribos consomem 6pio hd dois milénios, ou mais. A populagio rural
¢ maioria no pafs. Documentei o ritual do épio, assim como vdrias
outras situagdes naquela comunidade. Em pouco tempo, percebia
que estava circulando por 14 com surpreendente comodidade. Um
sorriso e um pedido de licenga eram suficientes para que tivesse aces-
so a qualquer cabana, a qualquer atividade.

Gostaria de relatar, ainda, uma outra experiéncia durante a mi-
nha viagem ao sudeste asidtico. Fiz uma vasta pesquisa sobre a Ma-
ldsia — especialmente sobre aspectos ligados a religido dominante — o
Islamismo. Aproximadamente metade da populagao malaia ¢ mugul-
mana. E o meu objetivo jornalistico era o de tentar acompanhar o
dia-a-dia de uma jovem mugulmana. Documentar o cotidiano dela
e, se possivel, conduzir uma entrevista absolutamente franca — du-
rante a qual perguntaria sobre namoro, sexo, drogas, liberdade, de-
mocracia, guerra ao terror e outros possiveis temas tao complexos e
delicados quanto.

Eu nio conhecia absolutamente ninguém na Maldsia. Minha
meta esbarrava em uma dificuldade ébvia: como viabilizar esta pau-
ta?> Quem, na Maldsia, se deixaria gravar por um “abelha” brasileiro
nunca visto antes? No cronograma de produ¢io, eu tinha reservado
uma semana em Kuala Lumpur, a capital do pais.

Em Cingapura, o primeiro fato animador: conheci um casal que
me passou o contato com uma conhecida em Kuala Lumpur. Era
uma jovem de 20 e poucos anos que nao aceitou a proposta de ter
uma cimera presente ao cotidiano dela durante trés dias. Através
desta mocga, consegui mais um contato. Uma ligagio telefonica foi
o suficiente para marcar um encontro com a nova entrevistada em
potencial, de 25 anos. Fomos a um restaurante. Ela apareceu acom-
panhada de uma amiga. Estava curiosa em relagdo a proposta que
havia recebido, e igualmente insegura.
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Depois de alguns minutos de conversa, Nur Islajuita — a moga
malaia com a qual convivi nos trés dias seguintes — quis saber quem
mais fazia parte da minha equipe. Repeti o que j4 havia dito por te-
lefone. E provével que ela quisesse, no restaurante, uma confirmagao
do que havia ouvido na primeira ligacio telefénica. Discretamente,
ela e a amiga trocaram um olhar e um sorriso cimplices quando
ratifiquei que a minha “equipe” estava toda ali. Naquele momento,
tive absoluta convicgdo de que a resposta dela seria “sim”. Eu, um
“abelha”, causaria pouca interferéncia ao cotidiano dela. Nur Islajui-
ta se sentiu imediatamente mais segura.

Ao fim do terceiro dia, nos sentamos num parque muito agra-
ddvel de Kuala Lumpur. Gravei uma entrevista de aproximadamente
uma hora. Ela se prontificou a falar sobre todos os assuntos da minha
pauta. Se abriu diante da figura solitdria do videojornalista. Alguns
meses depois, recebeu cépia do material veiculado. Pela internet, me
relatou que ndo se sentiu nem um pouco constrangida com a fran-
queza do que viu na fita.

O mercado

De volta ao Brasil, procurei a dire¢ao do Globo Repérter. Fiz
um relatdrio sobre todo o material gravado para a editora-chefe do
programa, Silvia Sayao. Ela demonstrou interesse e rapidamente
acertamos que a minha viagem ao sudeste da Asia viraria uma edi-
G40, na integra, do programa. Como a produgio j4 estava finalizada,
nio tive dificuldade em somar custos e honordrios meus — a minha
remuneragio por aquele trabalho — para chegar a um valor final. O
acerto foi fécil. O videojornalismo também ¢ um modo de produgio
relativamente barato.

H4 vdrias empresas de televisio, no mundo inteiro, que tém
videojornalistas como funciondrios fixos. Outros tantos videojorna-
listas — a grande maioria — trabalham de forma independente. Neste
segundo caso, o profissional terd que dispor de algum capital para
investir nas ferramentas de producio. E fundamental achar um bom
equilibrio entre 0 minimo necessdrio de paraferndlia eletrénica — a
fim de que a captagdo tenha qualidade elevada — e o peso a ser car-
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regado. Um exemplo claro ¢ a iluminagio. O videojornalista nao
pode sequer pensar em transportar torres de luz. O beneficio gerado
nio compensaria a perda de mobilidade. A esséncia do trabalho do
“abelha” ficaria comprometida.

Duas bolsas relativamente leves s3o suficientes para acomodar o
meu material de gravagao. Em um mochila de porte médio estdo:

- uma cimera digital — no momento, uso uma da marca Sony,

modelo PD-150 3 CCDs;

- algumas fitas mini DV-CAM - pequenas e leves;

- 3 baterias também de tamanho reduzido — cada uma capaz de

suportar um dia inteiro de gravagdo (sob hipétese alguma pode

uma produgio parar de trabalhar porque as fitas acabaram ou as

baterias estao descarregadas);

- 3 microfones — um de lapela, usado para gravar dudio nas en-

trevistas em que o ruido ambiente ¢ relativamente baixo; um

“microfone de mao” — expressao usada no jargio jornalistico —

para situacoes em que o ruido ambiente pudesse ser um proble-

ma; e um microfone direcional, ao qual muitos profissionais se

referem como boom, para captar dudio-ambiente e depoimentos

relativamente curtos, especialmente aqueles que nao permitem

algum tempo de preparagio;

- um fone de ouvido para monitorar o dudio;

- uma luz portdtil, acopldvel ao topo da cAmera, para iluminar o

primeiro plano — tanto um rosto durante uma entrevista, quan-

to um objeto;

- uma lente grande angular conhecida como olho-de-peixe;

- dois filtros: um UV, que protege a lente dos raios ultravioleta;

e um polarizador, que melhora a leitura das cores;

- micro-toalha e liquido especiais para limpeza das lentes e filtros;

- uma capa de chuva para a cAmera;

- utensilios variados, como fita adesiva de alta resisténcia, cola e

canivete multifuncional.

Todo o material acima descrito pesa, aproximadamente, sete
quilos. Em outra bolsa, levo um tripé de pouco mais de trés quilos.
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A virada profissional

Minhas produgdes videojornalisticas, sem excegio, tém seguido
pelo caminho independente. A primeira experiéncia se deu quando
eu ainda trabalhava como repérter de esportes da Rede Globo — de
1994 até 1997. Em julho de 1997, munido de uma ciAmera no for-
mato Hi-8, aproveitei o meu més de férias para empreender uma
viagem 4 India. O destino final foi o estado de Goa. A passagem da
colonizagdo portuguesa por aquela regido rende a Goa alguns tragos
culturais que ndo sdo encontrados em outras partes do pafs. Fui atrds
de histérias de futebol.

Ainda no terceiro ou quarto dia de gravagdo, descobri que o
principal time de Goa contava com quatro brasileiros — dois joga-
dores, o técnico e o preparador fisico. No entanto, eles estavam no
nordeste do pafs — mais precisamente na cidade de Guwahati, pré-
xima das fronteiras com o Butdo e Bangladesh. Iam disputar, dois
dias depois, uma das semifinais da Copa da India. Nio tive ddvida.
Comprei um bilhete aéreo Goa-Calcutd, e de Calcutd peguei uma
conexdo para Guwahati. A histéria realmente valia a pena: aqueles
eram os primeiros brasileiros no futebol indiano.

De volta ao Brasil e a0 meu cotidiano de repdrter convencional,
pedi ao diretor de esportes da Rede Globo, Luiz Fernando Lima,
autorizagdo para editar um piloto’ da minha viagem. Pude usar a
infra-estrutura da empresa e contar com o precioso auxilio de um
dos melhores editores da casa — Lenildo Cardoso. Aproximadamente
oito horas de material gravado se transformaram em um piloto de
quatro minutos. Exibi a fita para o diretor Luiz Fernando, que fi-
cou bastante entusiasmado com a novidade. Juntos, decidimos que
o melhor caminho seria 0 meu desligamento como funciondrio da
empresa. Comegavam, na virada de 1997 para 1998, os meus dias
como videojornalista independente.

3 Jargdo jornalistico: edigdo jornalistica de cardter experimental. Precisa ainda ser apro-
vado pelo editor ou diretor do programa em que se deseja veicular o produto. Também
se utiliza esta expressdo para outras midias. Cantores ou bandas iniciantes apresentam
gravagbes-piloto para serem analisadas pelos dirigentes de gravadoras.
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Com a Rede Globo, ficou consolidada uma sauddvel parceria
informal. Passei a pesquisar e oferecer projetos ao nticleo de esportes.
A negociagao flufa com facilidade. O que estava sendo oferecido por
mim representava horizontes novos para a empresa, a custos relativa-
mente baixos. De janeiro de 1998 até fevereiro de 2000, realizei pro-
dugoes independentes, solitdrias, nos seguintes paises: China, Japao,
México, Tunisia, Itdlia, Mongdlia, Finlandia, Islandia, Ilhas Faroe,
Ird, Canad4, Zimbdbue, Africa do Sul, Portugal e Tailandia.

Em abril de 2000, recebi um convite do programa Muvuca,
apresentado por Regina Casé, na Rede Globo. Minha metodologia
de pesquisa, entdo, se adequou as novas necessidades. Se antes eu
pesquisava liviemente e oferecia o projeto ao comprador em poten-
cial — no caso, o nucleo de esportes da Rede Globo — agora era a
equipe do Muvuca quem determinava o tema sobre o qual eu deveria
pesquisar. Logo na primeira negociagao, Alberto Renault, diretor de
criagdo, me pediu para levantar histdrias interessantes ligadas a tele-
fonia celular. Na época, a Finlandia era o pafs com o maior indice de
telefones celulares per capita — aproximadamente 8 em 10 finlandeses
tinham pelo menos um aparelho. Levantei algumas pautas, pesquisei
custos e apresentei o projeto “Finlandia/Celular”. Acertados os valo-
res e o conteddo da proposta, embarquei para a Escandindvia. Ainda
no mesmo ano, produzi reportagens no Chipre, na Bésnia e no Sri
Lanka — todas veiculadas no Muvuca.

Em fevereiro de 2001, tomei a decisao de enfrentar um desafio
mais complexo. Levei a minha primeira proposta de produ¢io ao
Globo Repérter. Qualifico este desafio como mais complexo por se
tratar de um programa inteiro, com 45 minutos de duragao, a ser
produzido por um tnico profissional — o videojornalista. Para minha
surpresa, a direcao do Globo Repdrter recebeu a minha iniciativa
muito bem. Nio houve, em momento algum, qualquer questiona-
mento sobre a eventual capacidade de um “abelha” dar conta desta
missao jornalistica.

O Globo Repérter é um programa tradicional da grade de pro-
gramagio da emissora, exibido em hordrio nobre e com indice de
audiéncia permanentemente elevado. Como se diz no jargao de tele-
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visdo, é um programa em que o “acabamento” é realizado com todo o
capricho. Isto quer dizer que se investe na qualidade da pesquisa, das
imagens, do contetido e da edigdo. Na minha cabega, havia a serissi-
ma duvida quanto a possibilidade de um videojornalista satisfazer as
expectativas listadas acima.

A proposta que apresentei recebeu o seguinte titulo: “Transi-
beriana, a estrada de ferro mais longa do mundo”. Mais uma vez,
o comprador — no caso, o Globo Repérter — e eu acertamos, pre-
viamente, contetdo e prego do projeto. No inicio de margo, ainda
em pleno inverno siberiano, embarquei rumo a Moscou. Da capital
da Russia, iniciei a tal viagem de trem que sé terminou um més
depois no extremo oriente do pafs — mais precisamente na cidade
de Vladivostok. Ao longo do caminho fiz vdrias paradas para grava-
¢ao. O conteddo discutido inicialmente sofreu algumas alteragoes
em fungio do surgimento de novas histdrias. A proposta-macro, no
entanto, se manteve.

Vale salientar que a montagem do projeto transiberiano, assim
como todos os demais, foi feita na ilha de edi¢ao do comprador do
projeto. Acompanho de perto, sempre, toda a pds-produgio. Mas
nunca gosto de assumir, sozinho, a responsabilidade por esta etapa
final do processo. O trabalho videojornalistico pode ser considerado
extremamente autoral. Uma tnica cabeca determina o contetido e a
linguagem estética durante a captagio de dudio e video. Neste caso, a
presenga do chamado “olhar frio” do editor me parece indispensével.
Estd mais préximo do olhar da audiéncia e evita distorgoes geradas
pelo envolvimento do autor com o préprio material bruto.

Uma vez veiculado o Globo Repérter sobre a Transiberiana e
tendo sido satisfatdrio o resultado final, percebi que pouco importa-
va se o produto videojornalistico teria dois minutos ou uma hora de
duragio. Convivi com esta preocupagio ao longo de mais de nove
mil quilémetros sobre trilhos, na Rissia. No fim, cheguei 4 con-
clusdo de que relevantes sio a preparagio do profissional e o tempo
disponivel para o empreendimento. O videojornalista, assim como
a equipe convencional de televisao, deve estar treinado para viabili-
zar tanto uma rdpida cobertura factual quanto uma reportagem de
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félego, ou até um documentdrio. S3o dois modos de produgio que,
embora distintos, necessitam igualmente de uma boa diregao. Um
nio ¢ necessariamente superior ou inferior ao outro. A grande dis-
tAncia entre a equipe e 0 “abelha” estd no fato de que um ¢é aceito pelo
mercado brasileiro desde os primérdios do telejornalismo. O outro,
ainda nio.

Produzi, como videojornalista, outros dois programas Globo
Repérter — no sudeste asidtico, como jd mencionei, e na [ndia — além
de um documentdrio sobre a guerra ao terror. Neste tltimo caso,
trata-se de um road movie em que cruzo os Estados Unidos de carro,
de ponta a ponta — comegando em Nova York e terminando em Sao
Francisco. Gravado o documentdrio, parti para a fase de negociagao
com algumas TVs a cabo — ainda nio finalizada no momento em que
escrevo estas linhas.

A vantagem deste processo estd na liberdade absoluta, plena,
para tomar toda e qualquer decisao durante a produgdo. Nao existe,
ainda, comprometimento algum com compradores. A desvantagem
ébvia estd na relativa inseguranga quanto a comercializagao. Como
em qualquer outro ramo profissional, no audiovisual o empreende-
dor também deve estar apto a correr riscos. Hd sempre algum grau
de incerteza quanto ao retorno do investimento.

Um caminho para poucos

O videojornalismo é uma proposta de associagao do trabalho
intelectual, de cria¢do, a um esforco fisico considerdvel. Talvez por
este motivo seja to mais praticado nos Estados Unidos e em alguns
paises da Europa, em comparagao com o Brasil. A grande maioria
dos nossos jornalistas formados ¢ de classe média, ou média-alta, e
nio estd acostumada a realizar trabalhos mais pesados. Em casa, ao
longo de toda a infincia e adolescéncia, raramente teve que derrubar
uma parede, pintar a casa ou trocar o piso da cozinha e dos banhei-
ros. Até mesmo tarefas do cotidiano, como varrer o chio ou cortar
a grama, nio costumam recair sobre o jovem de classe média-alta.

Alguns dos nossos videojornalistas em potencial — e convivo com
muitos deles como professor da PUC-Rio desde 1995 — se mostram
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dispostos aos 20 anos. O fascinio pela mobilidade e multifunciona-
lidade os leva a uma dedicagio inicial grande. Aos 25 ou 26 anos, ¢
provdvel que ainda estejam relativamente bem dispostos ao esforgo
corporal. Mas a maioria tem se perdido — como videojornalista, vale
deixar bem claro — por volta dos 30 anos, justamente quando sinais
de maturidade profissional sao percebidos no jornalista. Fago este
comentdrio com pesar porque ¢ justamente neste momento que cres-
cem as chances de o videojornalista vingar.

Se ndo, vejamos bem como pode ser definido este profissional
multifuncional. Ele é um cinegrafista, um iluminador, um técnico de
som, um repérter, um produtor e um diretor — incorporados em uma
tinica pessoa. Uma boa dose de experiéncia é fundamental. Trabalhos
de alta qualidade desenvolvidos por videojornalistas recém-formados
existem, mas nao sao comuns.

Conhego excegbes que merecem mengao. No ano de 2000,
Marco André Lima — jornalista formado pela PUC-Rio em 1999
— exibiu uma série de trés videorreportagens excelentes no programa
Esporte Espetacular, da Rede Globo. Mais recentemente, André Ba-
seggio, no Fantdstico, e Bruno Natal, no Esporte Espetacular, tam-
bém emplacaram material de primeira linha. Ambos nio tém mais
do que cinco anos de vida profissional.

New York One

Quando li pela primeira vez sobre os videojornalistas, numa edi-
¢ao da Revista Imprensa de 1996, pensei: “S6 pode ser um super-ho-
mem do telejornalismo”. O mito do super-herdi caiu quando visitei a
New York One — emissora a cabo que se propoe a realizar ampla co-
bertura local, na cidade de Nova York. A NY1 implantou, a partir de
1991, uma filosofia de trabalho muito clara: onde houver algum fato
de relevincia jornalistica, 14 estard um videojournalist. Quantidade de
“equipes” espalhadas e qualidade juntas — esta era a idéia.

Entrei na sede da NYI em dezembro de 1996. Fui recebido
pelo diretor da emissora, apresentado as instalagoes da redagio e, em
seguida, autorizado a acompanhar o dia-a-dia de um videojornalista.
No caso, uma videojornalista. Alguns preconceitos meus, na época,
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ainda me indicavam que o videojornalismo poderia ser uma atribui-
¢a0 muito mais masculina do que feminina. Com o tempo, passei a
pensar o contrdrio: as mulheres podem ser melhores videojornalistas
do que os homens, na medida em que s3o mais sensiveis. E captagao
de imagens — onde posicionar a cimera, a composi¢ao dos planos,
a luz, o melhor momento de gravar etc. — é um exercicio constante
de sensibilidade.

A “abelha” nova-iorquina, cujo trabalho iria acompanhar, de
fato era muito pequena. Media pouco mais de um metro e meio,
tinha bragos finos e se vestia com muita classe. Era o auge do rigo-
roso inverno nova-iorquino — naqueles dias, a temperatura estava,
constantemente, abaixo de zero. E ventava — quem conhece o vento
de Nova York, sabe do que estou falando. Ainda assim, ela cal¢ava
um sapato fino e usava saia — além de cachecol de 13, par de luvas e
casaco longo. Fazia questao de manter a elegincia enquanto realizava
tarefas bracais.

Sem o menor problema, ela retirou todo o equipamento do nu-
cleo técnico da NY1 e o transportou até o carro, estacionado na rua
mesmo. Colocou uma parte no porta-mala, outra no banco de trds
e se dirigiu ao City Hall — a sede da prefeitura. Estacionou o carro
num local j4 reservado e foi fazer a primeira cobertura do dia. Eram
nove e meia da manha. Por volta do meio-dia, um motoqueiro reco-
lheu a fita com aproximadamente 20 minutos de material bruto e a
narrago do texto em off- Almogamos nas redondezas e dali seguimos
para a segunda cobertura. Na minha cabega, jd estava bem claro que
aquele conceito de trabalho era produto de uma boa preparagio, e
nio de alguma capacidade fisica ou intelectual descomunal.

Os videorrepérteres da NY1 tinham passado por um periodo
de trés meses de treinamento intensivo, em tempo integral, an-
tes de entrar no ar. Nio se transforma um jornalista convencional
— seja de jornal, rddio, televisao ou internet — em videojornalista
da noite para o dia. Empresas que agem assim, movidas a expecta-
tivas imediatistas, contribuem para o descrédito do formato. Com
freqiiéncia, se 1€ critica sobre a qualidade do produto final exibido
pelos videojornalistas. Em geral, aspectos estéticos estdo entre os
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mais questionados. Nogoes deficientes de fotografia, que implicam
composi¢oes amadoras, e movimentos de cAmera truncados estdo
entre 0s mais comuns.

Tendo a concordar com parte das criticas. Assisto, eventual-
mente, a trabalhos videojornalisticos de baixa qualidade, gerados por
profissionais ainda despreparados para o exercicio da fun¢io. Um
excepcional cinegrafista, com prémios no curriculo, no necessaria-
mente estd pronto para virar um videojornalista. Longe disso. Vai
precisar de um bom perfodo de treinamento até entender e dominar
o exercicio da multifuncionalidade. O mesmo raciocinio se aplica ao
repdrter televisivo. Exerci esta fungao por um ano na TV Educativa
e trés anos na Rede Globo. Convivi com alguns dos melhores cine-
grafistas do telejornalismo nacional e aprendi incontdveis técnicas de
trabalho com eles. No entanto, ao fim daquela experiéncia, estava
claro que eu precisaria de um periodo de treinamento até virar video-
jornalista. Foi exatamente o que fiz.

Nova linguagem ou exploragio do trabalho?

Com freqiiéncia espantosa, na minha opinido, se diz que o “abe-
lha” é um desrespeito aos colegas de trabalho. Geraria desemprego
por representar acimulo de fung¢des. Em oito anos de pesquisa sobre
o assunto, esbarrei com seguidas referéncias a lei nimero 972 de 17
de outubro de 1969, criada para reger a profissao de jornalista. De
acordo com algumas interpretagoes da referida lei, nio caberia ao re-
pérter cinematogréfico o exercicio da fungao de repérter de texto, ou
vice-versa. Nenhuma das duas fun¢des também poderia encarregar-
-se da iluminagdo de cenas — tarefa que, necessariamente, competiria
a um terceiro profissional.

Em 1969, de fato a necessidade de equipes numerosas era in-
discutivel. Ainda se usava filme, e nio videoteipe, para gravagao de
imagens jornalisticas. Comparativamente ao discreto “abelha”, era
como se as externas jornalisticas fossem realizadas por uma espécie
de “urso polar” — equipes pesadas, com pouca agilidade. Os anos
1990 trouxeram uma revolugio ao mercado audiovisual. Os forma-
tos digitais de captagdo e edigao reduziram drasticamente custos e
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volume dos equipamentos. Uma cAmera capaz de produzir imagens
com qualidade para veiculagio passou a custar aproximadamente dez
vezes menos.

Hoje em dia ¢ possivel a aquisi¢do de uma cAmera digital com
3 CCDs, no formato mini DV, por menos de trés mil délares ame-
ricanos. A possibilidade de se montar uma ilha de edigdo portdtil
também deixou de ser exclusividade dos empresdrios mais abastados.
Em outras palavras, a propriedade dos meios de produgio se tor-
nou acessivel aos trabalhadores do audiovisual. Impedir que algum
profissional pegue uma cAmera — agora muito mais facilmente ma-
nipuldvel e pesando até menos de dois quilos — é querer coibir um
processo irreversivel e que vem gerando crescimento do mercado.

O “abelha” representa uma expansio das possibilidades, e nao
um encolhimento. £ uma proposta nova de linguagem que nio deve
ser interpretada como tentativa de acabar com as equipes convencio-
nais. N4o so poucas as situagdes de cobertura telejornalistica factual
que precisam de dois ou trés profissionais. Enquanto um estaciona
o carro, o segundo grava imagens e o terceiro faz a apuragio nos
bastidores. O videojornalista seria menos eficiente. Em tantas outras,
como j4 foi discutido, pode ser tao ou mais eficiente e criar uma
linguagem diferenciada.

Nao foi s6 o jornalismo que se beneficiou com a revolugio di-
gital. S3o incontdveis as produg¢bes cinematograficas que sé foram
levadas a cabo, nos dltimos anos, gragas ao surgimento dessas novas
ferramentas. A captagio em pelicula é invidvel para produgées com
orcamento enxuto. Cineastas renomados, no Brasil e no exterior,
vém usando como metodologia a captagio no formato digital ¢ a
transferéncia, somente no fim do processo de pés-produgao, de vi-
deo para filme.

A internet em banda larga, como se sabe, ¢ mais uma midia com
excepcional potencial para o escoamento da produgio audiovisual
que nio pdra de aumentar. Mais do que isso: é um étimo espago para
o “abelha”, especialmente o iniciante, ganhar fluéncia na linguagem e
receber feedback da audiéncia. Ainda assim, o videojornalista — assim
como qualquer outro profissional do meio — nio deve se langar em
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“voo cego”. E indispensdvel, primeiro, uma cuidadosa etapa de pre-
paragio conceitual e treinamento prdtico.

A pressa por resultados afeta o trabalho de muitos “abelhas”, na
medida em que as criticas se multiplicam. A eventual baixa qualida-
de em uma videorreportagem nio deve ser vista como uma defici-
éncia do modo de produgio, e sim como uma limitagao e/ou falta
de preparagio do profissional. J4 existe, no Brasil e no exterior, um
nimero suficiente de excelentes produtos videojornalisticos. Produ-
¢oes que trouxeram novidades a linguagem audiovisual e merecem
todos os aplausos.

O momento nio ¢ mais o de questionar a existéncia do video-
jornalista, e sim de saber usi-lo da melhor maneira possivel.
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Rafael Freitas

Vivemos atualmente num ambiente de profundas transfor-
magdes tecnoldgicas e muito se tem especulado sobre o futuro dos
processos de produgdo na televiso. A paulatina substitui¢io dos vi-
deocassetes pelos computadores, o aparecimento da transmissao via
banda larga na internet, o processo de digitalizacio da transmissao
televisiva (TV digital) e o fendmeno da convergéncia tecnoldgica
dos meios de comunicagdo impdéem um novo cendrio de possibili-
dades e desafios para os profissionais de telejornalismo. Entre outras
questdes, a que mais recorrentemente aparece como um dos aspectos
dessas transformagdes ¢ a redefini¢ao da fungio do editor de imagem
na cadeia de produgao jornalistica.

Fala-se no seu desaparecimento ou da aglutinagio dessa tarefa a
mais atividades no circuito de produgio. Imagina-se que todo este
avango tecnoldgico facilitard tanto as técnicas de edi¢ao de imagem
que, no futuro, este profissional poderd ser descartado e sua fungao
desempenhada automaticamente pelo computador ou pelo préprio
editor de texto. Este tipo de raciocinio erra ao limitar a edigao de
imagem a um mero processo técnico, isto é, a um conjunto de nor-
mas e parimetros nos quais o aspecto de cria¢ao da linguagem subje-
tiva e estilistica ndo existe, ou pior, jd estd dado, a priori, pelo texto.

Trata-se de uma incorre¢ao conceitual que, além de superficial
e imprecisa, nao permite uma avaliagio global e aprofundada das
transformagdes em curso. A generalizagio desta concepgio sobre o
trabalho do editor de imagem, sem levar em consideragio as nuances
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que se estendem por todas as suas dreas de atuagao, prejudica a andli-
se do que poderd acontecer no futuro, nas redacoes de TV.

H4 muito o profissional de edi¢io de imagem no telejornalismo
(assim como em toda atividade audiovisual) evoluiu, no sentido de
construir um conhecimento intelectual, uma subjetividade e uma lin-
guagem propria. Na publicidade, no cinema e nas demais 4reas, o que
se verifica, com a evolugdo da tecnologia, é o crescimento da importin-
cia da edi¢io de imagem, e nio o inverso. Nesse sentido, seria possivel
também dizer o contrdrio do que normalmente se supde, o profissional
especifico de texto ¢ que poderd desaparecer e aglutinar-se ao da ima-
gem. Quem levard vantagem sobre quem? O editor de texto que sabe
editar, ou o editor de imagem que sabe escrever? Eis a rasa questdo.

Nem tanto ao mar e nem tanto a terra. O senso comum do
chamado “profissional multitarefa” j& causa certo temor nas redagoes
de TV. A maior parte dos profissionais comeca a ficar receosa de
que uma futura reestruturagio, em nome de uma maior eficiéncia
propiciada pela evolu¢io da tecnologia, acabe com seus empregos.
Repdrteres, editores de texto e produtores, entre outros, sentem-se
impelidos a dominar as demais etapas da produgao profissionalmen-
te — em especial a edi¢do de imagem —, enquanto que editores de
imagem, cAmeras e assistentes buscam ampliar seus conhecimentos,
de forma a permanecer no mercado.

Esse frenético fendmeno de busca do chamado conhecimento
multifacetado é uma caracteristica do mundo do trabalho dos tem-
pos atuais. A histéria do desenvolvimento tecnolégico, na industria e
nas demais dreas da economia, mostra que a0 mesmo tempo em que
se reduz a mao-de-obra necessdria para a producao, se impde a maior
intelectualizagio do trabalhador para assumir as novas fungées. Por
isso, os estudantes de comunica¢io atualmente sio aconselhados,
desde o primeiro dia de faculdade, a se tornarem “profissionais mul-
timidia”, saber fazer de tudo em todos os suportes. E dado como
certo que, em pouco tempo, nao haja mais espaco para o bom pro-
fissional de comunica¢io com apenas um tipo de habilidade.

Nossa questdao é como essa reestruturagao atinge o telejorna-
lismo e, em especial, a edigdo de imagem. Antes de aprofundar a
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discussao, vale a pena voltar no tempo e verificar como nasce a edi-
¢ao — e o editor — de imagem no telejornalismo, e de que forma o
incremento tecnoldgico tem influido nessa etapa da produgao. Esta
retrospectiva permitird que nds situemos melhor as questoes que se
apresentam 2 nossa frente.

Pequena histéria da edigao de imagem no telejornalismo

E a partir do aparecimento do videoteipe, no final da década de
1950', que se inaugura a linguagem do que conhecemos hoje como
telejornalismo e, por que nio, a prépria televisao. Nao mais chega-
riam aos olhos do telespectador os erros e os improvisos da televisao
ao vivo. Nascia ali também a edi¢ao de imagem. S3o o videoteipe e
a edi¢do de imagem — e de som — que vao possibilitar a invengao da
linguagem televisiva.

Diferentemente de outros paises, como os Estados Unidos e sua
grande industria cinematogrdfica, a TV brasileira ancorou-se na ex-
periéncia e na linguagem do rddio e do teatro como ponto de par-
tida. Isso fez com que toda essa nova perspectiva da televisao tivesse
que ser inteiramente inventada. A possibilidade de gravar imagens e
sons em uma fita magnética comega a desencadear um novo tipo de
linguagem. As reportagens nessa época eram verdadeiras odisséias.
Feitas em condi¢bes precdrias, eram mais lidas que ilustradas e uti-
lizavam como fonte de informagdo noticias recortadas dos jornais
locais. As poucas matérias externas eram realizadas com cimeras de
cinema, pois os equipamentos de televisao, muito grandes e pesados,
nio permitiam a agilidade de coberturas didrias de que um telejor-
nal necessita. No inicio, utilizavam-se os equipamentos de TV em
externa praticamente apenas para a transmissio de esportes por nao
necessitarem de muito deslocamento®.

' O videoteipe foi inventado pelos cientistas americanos Charles Ginsberg e Ray Dolby,
no ano de 1956.

2 O videoteipe foi usado pela primeira vez no Brasil em 1958, com a apresentagdo de
“O Duelo”, de Guimaries Rosa, pelo programa de teleteatro “T'V de Vanguarda”, da
TV Tupi de Sao Paulo. A estréia do novo equipamento foi precdria, pois ainda nio
havia possibilidade de montagem do material. Quando a fita terminou, as cenas finais
tiveram de ser feitas ao vivo.
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A operagio da edi¢ao era estritamente técnica e complicada. As
fitas de duas polegadas de largura’® eram frdgeis e se partiam a todo
instante, enroladas em grandes carretéis. No inicio eram emendadas
como os filmes (largamente usados nessa época), através do corte
das pontas e a colagem delas com fitas adesivas, o que resultava em
pulos na imagem impensdveis nos dias de hoje. A fun¢io do editor
de imagem comega entdo como estritamente de operagdo técnica,
comandada pelo repérter ou pelo editor de texto. Uma fungio pa-
recida com a do montador de filmes de cinema, que fazia tudo sob
orientagio do diretor.

A preocupagio inicial era com a preservagio do material grava-
do e o cuidado de que as poucas edi¢des com adesivos nao atrapa-
lhassem o entendimento das matérias pelo telespectador. Como no
Brasil nao existiam profissionais especializados em TV, funciondrios
oriundos de outras fun¢oes dentro da emissora — tais como continuos,
assistentes de esttdio, pessoal de limpeza etc. — foram promovidos a
aprendizes da nova funcio: o “operador de VI7”.

Esses pioneiros da televisdo tiveram de aprender seu oficio lite-
ralmente no tranco da mdquina. Aos poucos, comegaram a descobrir
as potencialidades daquela fun¢do. Até a chegada das primeiras e
gigantescas mdquinas eletrénicas de edigdo de video, no inicio dos
anos 1960, nada de muito diferente se podia inventar em relago a
edi¢do de imagem, a ndo ser a pequena justaposicao das cenas. Esses
primeiros equipamentos eletronicos propiciaram alguma melhora
em relagao 4 edi¢ao de video na televisao, principalmente no que
diz respeito a precisdo e limpeza dos cortes (ainda muito longe dos
padrdes atuais). Ainda assim, os equipamentos ainda eram muito
morosos para a agilidade de que necessitava o telejornalismo. Era
preciso muita paciéncia e tempo para editar poucas seqiiéncias, o
que desestimulava a criagdo de uma linguagem mais 4gil e dindmica.
Efeitos de video, entdo, nem pensar.

3 Esse formato ficou conhecido como “Quadruplex” devido & posicio das cabegas de
leitura do video que se encontravam em forma de quadrante.
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Somente na década de 1970 a televisao conhece seus maiores
avangos tecnol(’)gicos, compardveis, no impacto, aos que se irnple—
mentam atualmente. A transmissio em rede via satélite (1970) e a
transmissao em cores (1972) deram novo impulso ao veiculo e o
tornaram popular. A conquista da cor exigiu a instalagio de novos
equipamentos que, menores ¢ mais aprimorados, permitiram mu-
dangas na linguagem da televisao ao introduzirem maior agilidade de
captagio e edi¢do, a0 mesmo tempo em que trouxeram novos efeitos
eletronicos®.

As coberturas esportivas se aprimoram e tornam-se a porta de
entrada para a utilizagdo de novos recursos como o replay e o slow
motion’. As fitas magnéticas ficam mais resistentes e menores — uma
polegada — e passam a ser acondicionadas em caixas (cassetes). Nes-
sa época ocorre o crescimento do telejornalismo de maneira geral,
firmando-se na posigio de veiculo com maior influéncia na opiniao
publica. Com o crescimento, ganha corpo o tipo de linguagem tradi-
cional do telejornalismo de matérias curtas — off; passagem e sonora
— com uma dinimica de edigao de imagem que tinha como objetivo
prioritdrio prender a atengdo do telespectador. O Jornal Nacional, da
Rede Globo, passa a ser o primeiro programa regular de telejornalis-
mo transmitido em rede nacional®.

Com o aumento do volume das imagens captadas e arquivadas,
a edi¢do de imagem torna-se extremamente importante na criagao
das matérias. J4 era possivel a utilizacio de equipamentos de edi-
¢ao bem mais répidos. Ao mesmo tempo, esses novos equipamentos

4 Este novo formato de equipamento, langado pela Sony em 1970, chamava-se U-matic.
Tornou-se o padrio profissional da televisdo brasileira até a introdugio dos equipamentos
Betacam no inicio dos anos 1980.

> Recursos que sdo os responsdveis, respectivamente, pela repeti¢do das imagens j4 trans-
mitidas (replay) e pela transmissao das imagens em velocidade lenta do VT (slow motion),
se constituindo como um efeito especial.

¢ O Jornal Nacional estréia no dia 1° de setembro de 1969. Apresentado por dois lo-
cutores: Heron Domingues (o repérter Esso) e Léo Batista. Inaugurou um novo estilo
de jornalismo na TV brasileira: por ser em rede nacional; ter obsessio pelo que estd
acontecendo em tempo real, o “agora”; apresentagio visual requintada e fria, tornando o
apresentador formal e distante; assuntos diversos e variados, devido aos intimeros corres-
pondentes no exterior e em outros estados.

139



140

No préoximo bloco...

exigiam um grande cuidado técnico em relagdo aos padrdes de cor,
luminAncia e saturagio.

A selecio das imagens que iriam fazer parte da reportagem tor-
nava-se essencial, devido 4 grande diversidade de opgdes. Os editores
de imagem comegam a ter uma participagio importante na cadeia de
produgao jornalistica ao terem de aliar a rapidez necessdria a edi¢ao
de uma matéria com qualidade da informagao visual que disponibi-
lizam ao publico. Comegam a perceber que, na televisao, a imagem
nao ¢ apenas um complemento, uma ilustragio da noticia. Na tele-
visdo, ¢ a base que d4 ritmo e carrega valiosa informagao. Apesar de
que imagens e palavras caminham juntas, quando h4 conflito entre
elas na TV, a imagem ¢ a informagio que predomina. A fun¢ao do
editor de imagem, portanto, acompanha as modificagoes trazidas
pela tecnologia e passa a ser um imprescindivel colaborador dos edi-
tores de texto, produtores e repdrteres.

Do antigo operador de VT, o profissional agora precisava ter,
além do conhecimento técnico, nogbes de jornalismo, linguagem
audiovisual, criatividade subjetiva, informag¢ao cultural e estética.
Nesse longo processo de adaptagao, sdo criadas as culturas profissio-
nais que persistem até hoje dentro das emissoras. Uma delas ¢ a da
subordinagio do editor de imagem a supervisao do editor de texto,
no processo de edi¢ao de imagem.

Os primeiros profissionais de edi¢do de video em geral nio de-
tinham mesmo qualquer tipo de formagio especifica em jornalismo
ou televisdo. Essa circunstincia dos tempos pioneiros gerava uma
considerdvel distAncia intelectual entre os profissionais de texto e de
imagem. Esta diferenca acabava ocasionando tensées e desconfiangas
na divisao do trabalho. E a supervisao do profissional de texto aca-
bou sendo a forma de enfrentar os impasses.

A partir dessa perspectiva histérica é possivel entender a exigén-
cia dos manuais de telejornalismo, que afirmam, ainda hoje, ser ne-
cessdrio o acompanhamento da edi¢do de imagem pelo profissional
de texto. Ou seja, a orientagdo desse profissional também em relagao
a prépria dindmica do trabalho especifico de edi¢ao de imagem. Este
status subordinado do editor de imagem dificultou o comprome-



Quem fica para contar a histéria?

timento intelectual e a responsabilizagao do trabalho deste, assim
como uma melhor divisao do trabalho nas redagdes de jornalismo,
uma vez que os dois profissionais ficavam “presos” A realizagdo de
uma Unica tarefa.

Com o incremento dos equipamentos de edi¢do, surgem as pri-
meiras ilhas” dotadas de mesas geradoras de efeitos e caracteres. As
ilhas de pés-produgio jornalistica passam a ser usadas para a edigao
de matérias mais longas, especiais ou que necessitavam de melhor
acabamento visual. As primeiras mesas de efeito permitiam somente
a utilizacao de efeitos mais simples, como fusio de imagens, slow
motion e fast motion e os mais diversos tipos de efeitos de cortina
(wipe). Apenas a introdugio desses poucos recursos jd representava
novos caminhos e linguagens a serem experimentados e descobertos.
O editor de imagem, antes relegado a uma ilha de edi¢ao que s6 lhe
permitia “cortar” imagens e sons, comega a ter um naipe de recursos
que lhe exigird um maior aprofundamento estético e intelectual. As-
sim, surge a linguagem da grande reportagem na televiso, das ma-
térias especiais, dos programas dominicais e semanais, que exigiam
melhor acabamento e uma énfase muito mais aplicada na edi¢do de
imagem como diferencial.

Nos anos 1980 mais incrementos so incorporados aos equipa-
mentos de televisdo, e a prépria utilizagdo do video se populariza com
a introdugdo dos videoteipes em VHS (video home system) e outros
novos formatos. Surgem as primeiras produtoras independentes que
abrem o mercado de trabalho, antes restrito s emissoras de televisao.
O préprio puiblico fica mais exigente com o que assiste, uma vez que
o video passa a fazer parte do seu cotidiano. O telespectador agora
pode diversificar sua prépria programagio em casa, entre filmes e
videos independentes, nacionais ou estrangeiros. No final da déca-
da de 1980, em razao da popularizagdo do aparelho, algumas redes

7 Jargdo jornalistico: chama-se ilha de edigdo o pequeno espago, geralmente uma sala,
onde ficam os equipamentos de edi¢do. Sao compostas geralmente por dois videoteipes e
dois monitores, essas chamadas de ilhas de corte seco. As mais sofisticadas exibem maior
ndmero de videoteipes (geralmente trés), mesa geradora de caracteres e efeitos. Sdo co-
nhecidas como ilhas de pés-produgio.
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passaram a copiar seus programas mais famosos em video residencial
para vendé-los ao grande publico.

As emissoras, atentas a este movimento, reconhecem que preci-
sam estar sempre inovando e chamando a atengao do telespectador.
Entre as preocupages, estd a qualidade da imagem e da edigao. Além
das grandes coberturas esportivas nacionais e internacionais, o jorna-
lismo ¢ responsdvel, nessa época, por transmissdes de grande reper-
cussio social no pafs, tais como campanhas de mobiliza¢gio popular
por elei¢oes diretas, pela anistia e pela Constituinte. Na mesma dé-
cada, os antigos equipamentos U-matic comegam a ser substituidos
pelo padrio Betacam de apenas meia polegada de bitola, que ainda
hoje se encontram em operagao. Ainda mais dgil, compacto e com
melhor defini¢do de imagem, o sistema Beta tem, como principais
caracteristicas, a rapidez na edigio e a baixissima perda de qualidade
na reprodugio e na copiagem.

Surgem os efeitos de computagio gréfica, os cendrios virtuais e
novos efeitos especiais em trés dimensoes, que possibilitam a repro-
du¢io, em video, dos poderosos recursos visuais utilizados pelo cine-
ma. Enfim, torna-se possivel pensar e criar quase tudo em linguagem
de video. E o editor de imagem agora precisa ser ainda mais bem-
informado para poder dar conta dos diversos tipos de linguagem e de
equipamentos de que dispoe. Esta condigao vai se intensificar mais e
mais com a introdu¢io do microcomputador.

A revolugio tecnoldgica da comunicagio e da informdtica nos
anos 1990 atinge toda a sociedade. Multiplicam-se velozmente o
consumo de celulares e microcomputadores, estes cada vez mais ri-
pidos e estdveis. Renovam-se inteiramente os suportes de vdrios tipos
de midias, como a substitui¢ao das fitas de dudio K-7s e vinis pelos
CDs, das fitas de video VHS pelo DVD. Surge a internet como rede
de comunica¢ao mundial, livre e aberta, por onde todos os tipos de
midia e conteddos podem ser acessados e produzidos.

Acompanhando essas mudangas e a ampliagio do mercado de
comunicagio em geral, comegam a aparecer, no Brasil, os primeiros
cursos superiores com énfase na formagio audiovisual. E o caso dos
cursos de Comunicagio Social com habilitacio em rddio e TV da
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UFR]J, da USP e da UFPE, todos do inicio dos anos 1990. Preocu-
pam-se em formar pessoal capaz de refletir e explorar a linguagem
audiovisual na televisao e nas demais midias.

Dessa forma, completa-se o ciclo de conhecimento que atingiu,
em diferentes épocas, as mais diversas profissdes e atividades hoje
j4 estabilizadas, passando da prética cotidiana ao exercicio da refle-
x30. Nio seria diferente com a experiéncia da comunicagio audiovi-
sual que ultrapassa e incorpora a linguagem telejornalistica. Hoje, a
maior parte dos novos profissionais de televisao vem dos bancos da
universidade e s3o recebidos pelos programas de estdgio, anulando a
antiga diferenca intelectual entre profissionais do texto e da imagem.
Sendo uma das importantes causas da redefini¢io das fun¢oes dos
profissionais de telejornalismo.

Edi¢ao nao-linear

Ainda nos anos 1990 assiste-se ao inicio das operagoes do video
em computador. Os primeiros, carissimos, ainda estavam longe das
emissoras no uso cotidiano do telejornalismo. Além disso, o tempo
de digitalizagao® das imagens era extremamente grande, o que invia-
bilizava a sua utilizagdo para a edi¢io no dia-a-dia. Os beneficios da
edigdo por computador ainda estavam longe de serem percebidos
nas emissoras — que jd contavam com um parque analégico mon-
tado e em funcionamento — e a sua utiliza¢io comecga inicialmente
como um fendmeno de produtoras de video. Interessadas em equi-
pamentos mais compactos (geralmente para o mercado publicitdrio e
cinematogrdfico), adaptdveis a diversos tipos de midias, com melhor
manutengao e mais recursos, uma vez que a edi¢io em computador,
além da altissima qualidade de imagem e precisio, dispensa a utiliza-
¢ao de equipamentos sobressalentes de efeitos, caracteres etc.

Apenas no final da década de 1990, o telejornalismo comega a
incorporar os novos equipamentos de edigao digitais, agora mais ba-
ratos, difundidos e acessiveis para as emissoras. Tais transformagdes
inserem-se como parte de todo o processo de reestruturagao tecnold-

8 Diz-se digitalizagdo ou renderizagio o processo de transcri¢do da imagem e do som da
fita para a informagdo bindria (digital) usada pelo computador.
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gica, pelo qual hoje as televisdes passam com as discussdes acerca da
TV digital e da convergéncia tecnoldgica.

Inicialmente esses equipamentos acabam por substituir as ilhas
analégicas de pés-produgio, e espera-se que dentro de pouco tempo
substituam também os equipamentos de corte seco utilizados no te-
lejornalismo didrio. Em meados de 2004, a Rede Globo comegou a
operar com cAmeras digitais e a implementar um sistema de servidor
que permitird a substitui¢do completa dos aparelhos analégicos den-
tro de médio prazo. Presume-se que as demais emissoras caminharao
no mesmo sentido.

O microcomputador na edigdo de imagem apresenta um con-
ceito completamente inovador: a possibilidade de se fazer uma edi-
¢do nio-linear’. Como as informagoes de dudio e video estao arma-
zenadas digitalmente dentro do computador, é possivel dispor dessas
informacoes de maneira aleatéria, nao fazendo diferenca se é o fim
ou o comego da matéria que se estd editando.

E possivel estender seu tempo, encurtd-lo, substituir trechos
curtos por longos, longos por curtos, como em um jogo de encaixe
com pegas ajustdveis. Além disso, a edi¢ao fica visivel na tela facili-
tando a interagdo do editor com o material editado, podendo uma
mesma edigdo ser refeita quantas vezes for necessdria. A edigao nio-
linear ainda oferece uma enorme gama de efeitos e recursos — como
a utilizagio de diversas faixas de dudio e video simultaneamente e
a interatividade com outros programas graficos — que eram impos-
siveis de serem conseguidos nos aparelhos analégicos, inclusive nas
ilhas mais preparadas, o que tem gerado uma sensivel melhora na
qualidade da edigao de matérias.

A organizagao dos trechos de imagens e sons brutos fica dispo-
nivel para utilizagdo praticamente da mesma forma como estamos
acostumados a visualizar os arquivos contidos no computador. Pode-

? Nos equipamentos analégicos, a edicio ¢é feita por meio da fita magnética; isto ¢, um
meio fisico que permite apenas a edigdo linear. Ao editar uma matéria nesse equipamento,
ndo ¢ possivel inserir um trecho entre outros dois j4 editados. Somente ¢ possivel fazé-lo,
refazendo a edigdo posterior ou copiando para outra fita o que j4 foi editado, lembrando-
se de inserir o que se deseja. Isso gera uma perda de tempo e de qualidade da imagem. No
jargado profissional: ndo ¢ possivel abrir a matéria.



Quem fica para contar a histéria?

se personalizar o painel de controle de acordo com o gosto de cada
um, como na maior parte dos programas de edi¢o de texto, o que
leva a concluses precipitadas sobre a facilidade da operagio de edi-
¢ao de imagem no computador.

No computador um novo conhecimento se impde com a absor¢io
das condigdes técnicas do aplicativo usado (existem dezenas deles'),
assim como um razodvel dominio de informdtica e da lingua inglesa.

Em resumo, a introdugio da edi¢io nao-linear, se, por um lado,
facilita, em termos, os processos de edi¢do de imagem, por outro,
exige maior capacidade de construgao da linguagem audiovisual,
além de possibilitar maior intervengio da edi¢io de imagem no te-
lejornalismo.

TV digital e convergéncia tecnolégica

Com a implementagao da TV digital, uma nova linguagem au-
diovisual terd de ser desenvolvida. Apenas a ampliagao da drea da tela
da televisio — das atuais propor¢oes 4:3 para 16:9'' — e 0 aumento
considerdvel de defini¢io da imagem'” j4 exigem uma redefinicio
estética para todos aqueles que trabalham com televisao, de cime-
ras a diretores. Uma imagem parecida com as dimensoes da tela de
cinema acarretard em uma exigéncia muito maior por qualidade no
enquadramento, iluminagio, maquiagem... Como no telejornalismo
a preocupagio maior é com a noticia, serd preciso um esforco dos
profissionais para adequar responsabilidade com informagao e a boa
utilizagdo estética da imagem.

A edigao de imagem terd de se preocupar também com os di-
versos mecanismos de interatividade que a TV digital promete trazer
como a presenga de hiperlinks na tela — icones clicdveis pelo telespec-
tador em busca de mais informagio —, assim como atentar para o
fato de que uma dimensdo maior da imagem pode acarretar espagos

19 Tais como AVID, News Cutter, EDIT, Final Cut, Adobe Premiere, DVD Studio Pro,
After Effects etc.

! Proporgao horizontal e vertical.

12 Os televisores analégicos apresentam 525 linhas de video, j4 o aparelho digital alcanca
1.080 linhas, com uma resolugio quase sete vezes maior.
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vazios de informagio visual.

Outra possibilidade é a capacidade de se disponibilizar para o
telespectador outras versdes de uma mesma matéria, com entrevistas
maiores e com maior tempo de duragio. A televisao digital serd capaz
de transmitir uma carga tdo grande de dados que poderao ser dispo-
nibilizados gréficos, artes, fotos, textos, ou mais contetido editado
para os telespectadores. Em uma partida de futebol, por exemplo,
serd possivel escolher os mais variados sons ambientes, a escalagio
dos times, o histérico, o replay dos gols anteriores, a ficha dos joga-
dores etc. Um filme poderd ser assistido na lingua que se desejar. To-
dos esses recursos podem ser utilizados também pelo telejornalismo
como uma forma de complementar as informagdes para o publico
como se os telespectadores estivessem “navegando” pela TV.

Com a defini¢ao do padrio e do modelo da televisao digital
brasileira prometida pelo governo federal, para 2006, entrard em
processo final o que os especialistas tém identificado como conver-
géncia tecnolédgica dos meios de comunicagio. Tal convergéncia di-
gital promete reunir as diferentes caracteristicas dos equipamentos
de telecomunicagoes (celulares, telefones, comunicagao via rddio), da
internet (e todos os recursos existentes nos microcomputadores) e da
radiodifusdo (TV e rddio) em um integrado sistema de midias que
dialogam e interagem entre si, num aproveitamento simultdneo dos
conteddos produzidos digitalmente. O impacto dessas modificagoes
comega a ser sentido com a possibilidade do acesso a internet e envio
de e-mails por celular, a exibi¢ao de filmes e televisao na rede e a dis-
ponibilizagdo de recursos de interatividade na televisao (hoje restrito
a0s canais por assinatura).

Em um mundo cada vez mais interligado por meio de imagens
que criam hdbitos, estimulam culturas, conceitos e preconceitos, o
trabalho de edi¢ao de imagem deverd somar importincia para o tele-
jornalismo e as demais formas de comunicagao audiovisual.

O novo perfil: editor de imagem/produtor no telejornalismo
Com todas as transformagdes tecnoldgicas e intelectuais do edi-
tor de imagem ao longo do tempo no telejornalismo, pode-se come-
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car a vislumbrar as tendéncias que apontam no caminho do trabalho
nas redacoes de TV.

Evidentemente o trabalho de edi¢ao de imagem nio é uniforme
em todas as dreas em que este profissional atua no telejornalismo, as-
sim como os vdrios cargos que o profissional de texto assume. Existem
grandes diferengas nos trabalhos desenvolvidos, por exemplo, por um
editor de imagem responsdvel pelo jornalismo didrio e por aquele que
se preocupa com matérias para os programas de revista em geral.

No primeiro caso, é um editor que trabalha sobre grande pres-
sdo devido a possibilidade de que noticias recentes (ou até mesmo
engarrafamentos) impliquem uma edi¢do de imagem terrivelmente
rdpida — as vezes em questdo de minutos — para que a matéria possa
ir ao ar. Matéria boa ¢ a que vai ao ar, é o que se diz. Sua principal
preocupagido é com o tempo e a qualidade de informagao visual e
sonora que impoe na noticia.

O tipo de editor de imagem inerte nas ilhas a espera de alguém
que lhe traga as fitas ¢ o instrua na edi¢do estd acabando. Atualmente
os editores de imagem podem e devem ser incorporados as reunides
de pauta para que influam também nos destinos do veiculo em que
trabalham. A opinido dos editores de imagem sobre o que se estd le-
vando ao ar ¢ essencial para que todos reflitam sobre como o telejor-
nal estd sendo assistido visualmente. O editor de imagem tem muito
a contribuir com sugestdes de clipes e matérias em que o aspecto
visual ¢ mais interessante.

Dessa forma, os editores de imagem podem comegar a partici-
par mais das produgdes, buscar arquivos, pensar em musicas e efeitos
para as matérias, em conjunto com os outros profissionais. E impor-
tante também que tenham ciéncia das matérias produzidas na rua,
para que nas emissoras jd possam comegar a pensar em alternativas
e solugbes para a edigdo que se seguird, o que ndo significa apenas
olhar o espelho, mas sim responsabiliza¢io imediata.

Em alguns telejornais jé nio existe diferenciagao de crédito nas
matérias, assinando conjuntamente como edi¢io os dois profissio-
nais envolvidos no texto e na imagem. A antiga postura do editor de
texto e do repdrter selecionando as imagens que vao ao ar e tratan-
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do o editor de imagem como um técnico nao tem mais cabimento
no telejornalismo moderno. Isso leva a falta de comprometimento
intelectual do profissional envolvido, sem falar que se trata de uma
postura arrogante e autoritdria. O trabalho profissional em conjun-
to pressupde sugestdes em relagio as duas diregbes tanto no texto
quanto na imagem, sem subordinagio, a nao ser o do bom senso e
do chefe imediato. O que serd visto pelo telespectador é o trabalho
coletivo, e ndo individual.

A nova caracteristica de produtor/editor de imagem fica ainda
mais evidente naqueles que trabalham com mais tempo de reflexao
nos programas especiais e de revista. Incorporados a dinimica de
criagao dos programas e assim inseridos na preocupagao com a cria-
¢ao de uma linguagem para cada matéria, pensam pautas, produzem
e saem com as equipes, quando possivel. Nada melhor para um edi-
tor de imagem do que pensar a matéria diretamente na locagao que
estd sendo gravada, interagindo com o cAmera, pensando em 4ngulos
e solugoes visuais.

Essa participagdo mais efetiva dos editores de imagem ¢ uma
realidade hd tempos em produtoras de video que nao ignoraram a
capacidade de criagdo de seus profissionais de video. Parece que estd
ficando clara a perspectiva de o editor de imagem assumir a condigio
também de produtor de noticias, facilitando, assim, o envio de equi-
pes para coberturas nacionais e internacionais e dinamizando o envio
de matérias prontas com todos os recursos disponiveis da edi¢ao. Na
TV esse tipo de relagdo jd4 comega a dar os primeiros passos, sobre-
tudo nos programas em que a edi¢do de imagem tem um destaque
maior na elaboragao das matérias.

Tais percep¢bes sao apenas algumas das evidéncias de como a
edi¢o de imagem tem evoluido em importincia com o desenvolvi-
mento tecnoldgico. Assim, a interagio desse novo profissional com
repdrteres e editores de texto tem se mostrado extremamente bené-
fica na experimentagao de novas e diferentes formas de contar histé-
rias e noticias.
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Lilian Saback

Numa dessas épocas de frio em que as praias do Rio sdo visitadas
por pingiiins, tinhamos um vivo' marcado para falar de outros as-
suntos no Largo da Carioca, no centro da cidade. Com a chegada
dos pingiiins, liguei correndo para o departamento de transporte
e pedi para mandar a unidade mdével para a praia. Fui informado
de que o carro nio tinha nem saido da emissora porque havia risco
de um pneu estourar. O carro arriscaria ir até o Largo da Carioca,
a poucas quadras da emissora, mas até a praia nem pensar. A gente
nao poderia falar de pingiiins, ao vivo, do Largo da Carioca. Perde-

mos o vivo com a noticia do dia: os pingiiins.

O relato ¢é do jornalista Elifas Levi, que, nesta e em outras ma-
nhas de trabalho, enfrentou muitas dificuldades decorrentes da falta
de estrutura da TV Educativa do Rio de Janeiro. Como ele, outros
profissionais em todo o pais lidam diariamente com situagbes adver-
sas para vencer o desafio de levar ao ar um telejornal local.

Cada cidade, como cada emissora, tem a sua realidade. Por isso,
torna-se muito dificil padronizar a produgao de um bom telejorna-

* Agradeco aos colegas Carlos Jardim, Domingos Trevisan, Elifas Levi, Inéz Herzog, Luiz
Guedes, Mdrcio Sternick, Renata Affonso e Ricardo Boechat, que gentilmente relataram
suas experiéncias trabalhando em telejornais comunitdrios. Agradego também ao departa-
mento de marketing do Ibope que forneceu os indices citados.

! Jargdo jornalistico: “vivo” na linguagem do telejornalismo significa uma entrada ao vivo
durante o telejornal.
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lismo local. Ainda assim, na tentativa de entender como as emisso-
ras de canal aberto pensam e planejam o seu chamado /oca/ — uma
redu¢io do nome “editoria local” — e também como elas buscam
solugbes para as dificuldades do dia-a-dia, levantaremos, neste ca-
pitulo, questdes que costumam cercar a produgio de um telejornal
comunitdrio. Nosso referencial serdo os telejornais locais produzidos
no Rio de Janeiro, em 2004. Na parte final, apresentaremos algumas
ligoes importantes do local para qualquer pessoa que queira conhecer
telejornalismo ou atuar na profissao.

O poder local da TV Globo

No final da década de 1990, cada uma das emissoras abertas do
Rio de Janeiro jd reservava, em sua grade, pelo menos 30 minutos
para jornalismo comunitdrio. A maioria adotou o formato tradicio-
nal de telejornal, mas algumas investiram também num modelo po-
lémico de cobertura policial no qual as noticias s3o apresentadas ao
publico num misto de programa de auditério e telejornal.

A TV Globo sempre foi a emissora carioca que mais produziu
jornais locais. A partir dos anos 1980, fortaleceu o telejornalismo
comunitdrio ainda mais, veiculando pequenos flashes ao longo da
programagao que eram precedidos pela vinheta Globo Cidade e que
tinham, como tema predominante, a cobertura ou a dendncia de
problemas urbanos urgentes ou de servigos publicos insatisfatérios
ou inexistentes. Além dos flashes, a TV Globo decidiu exibir trés
telejornais locais por dia, cada um com uma caracteristica prépria,
ainda que os formatos fossem bem parecidos.

Em 2004, a programagao jornalistica local da Globo comegava
cedo com o Bom Dia Rio e seus 40 minutos de dura¢do. Este tele-
jornal, embora comunitdrio, ganhou um conteddo diferenciado por
ser o tnico da emissora — como em outras afiliadas da Rede Globo
no pais — a formar uma rede estadual. Sem fugir da obrigacio de
reportar o dia-a-dia na regiao metropolitana (Rio de Janeiro, muni-
cipios da Baixada Fluminense, Niterdi e Sao Gongalo), o Bom Dia
Rio sempre teve um olhar mais atento para os acontecimentos do
interior do estado. Como todos os telejornais que vao ao ar cedo, o
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Bom Dia Rio sempre precisou comegar a ser pensado no dia anterior,
com a produgio e edigdo de matérias, e também durante a prépria
transmissao, recorrendo ao /ink para colocar no ar flashes ao vivo so-
bre assuntos ou acontecimentos das primeiras horas do dia.

O outro local da TV Globo, o RJTV Primeira Edicio, no ar as
12h, na hora do almogo, foi planejado para dar uma énfase maior
a prestago de servigos, mas jd sem a preocupagio de produzir um
jornal estadual. Assunto do interior do estado, s6 no caso de fato
de repercussdo ou em colunas fixas com foco na economia rural. A
principal dificuldade encontrada pelas equipes deste jornal é vencer o
curto tempo disponivel para produzir e editar o material. O repérter
em geral inicia a apuragdo da matéria as oito da manha e tem, no
méximo, até as 11h para “amarrar” a reportagem, montar — ou “es-
queletar” — sua estrutura e levar — ou gerar via /ink ou ainda mandar
pelo malote de um motoqueiro — para a emissora, onde o VT serd
editado. Nio ¢ por outro motivo que o RJTV Primeira Edigao e ou-
tros telejornais locais da hora do almogo tém entrevistas em estidio
e links, dois formatos que dispensam a correria da edigdo.

O dltimo jornal local do dia na TV Globo, o RJTV Segunda
Edi¢ao, transmitido a noite, é também o mais curto dos locais da
emissora, permanecendo no ar em torno de 15 minutos. Apesar do
tempo de duragio reduzido, no entanto, é o que tem mais audiéncia
e, conseqiientemente, repercussio, por causa do nimero bem maior
de telespectadores ligados na TV e geralmente dvidos pelas informa-
¢oes mais importantes do dia. Por ter este perfil, o RITV Segunda
Edigao sempre foi considerado internamente o Jornal Nacional da
editoria Rio.

Para realizar os trés telejornais locais do dia, a TV Globo sem-
pre contou com uma estrutura técnica e humana incomparavel-
mente maior que as das outras emissoras de TV aberta. Vale para
o Rio de Janeiro e para qualquer outra grande cidade: sé pode pri-
vilegiar a cobertura local quem contar com uma estrutura técnica
eficaz e um ndmero satisfatério de profissionais a disposi¢ao das
chamadas editorias regionais. S6 assim ¢ possivel manter uma equi-
pe circulando pela cidade o dia todo, pronta para reportagens e
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também para entrar ao vivo rapidamente. Esta, entretanto, no é a
realidade de todas as emissoras...

Quem n3o tem, sofre

As concorrentes da TV Globo no Rio de Janeiro sempre fo-
ram um retrato invertido da imperiosa necessidade de investimento,
quando se trata de telejornalismo local. Em 2004, por exemplo, con-
dicionadas por equipes pequenas e poucos recursos técnicos, elas sé
conseguiam manter um /Jocal por dia, em 2004. A Central Nacional
de Televisao (CNT), mesmo seguindo este padrao no jornalismo
— como as afiliadas cariocas do SBT, da Bandeirantes e da TVE —,
usava um slogan em que se proclamava “a emissora com a maior
programagao local do estado do Rio de Janeiro”, baseada no tempo,
no ar, dos programas e atragoes exclusivas do Rio, mas nio necessa-
riamente jornalisticos.

CNT, SBT e TVE, por produzirem seus tnicos telejornais lo-
cais na hora do almogo, sempre tiveram de disputar audiéncia com
o RJTV Primeira Edigao, da TV Globo, em condi¢bes técnicas
flagrantemente desiguais. Para produzir 25 minutos de noticias, a
CNT contava, em dezembro de 2004, com apenas duas equipes de
reportagem, munidas de um equipamento ultrapassado. Com uma
estrutura dessas, o trabalho sempre tinha que comegar muito cedo.
Cada repérter da CNT fazia, em média, trés reportagens por dia para
0 local, e ainda tinha de preparar versdes do mesmo material para o
telejornal de rede da emissora. Com uma estrutura assim, nem sem-
pre foi possivel ter — e cumprir — uma pauta voltada para a prestacio
de servigos. E o que era pior: muitas vezes, uma matéria local forte,
de grande repercussio na cidade — como, por exemplo, um rompi-
mento de tubulagio de gds em um bairro —, tinha de ser abandonada
para que a equipe disponivel cumprisse uma pauta prevista para o
noticidrio em rede nacional da emissora.

Na mesma época, a situagdo da sucursal carioca da TV Bandei-
rantes, por exemplo, nao era muito diferente. O reduzido nimero de
repdrteres costumava obrigar a apresentadora do /ocal a atuar como
repérter. No SBT, para que o telespectador nao percebesse a falta
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de pessoal, a solu¢do muitas vezes encontrada pelos editores foi a de
cortar da edi¢o a passagem do repérter, transformando a matéria em
uma nota coberta’.

Equipe pequena prejudica a cobertura didria de qualquer emis-
sora, principalmente no telejornalismo local. Por isso, em dias de
muitas noticias importantes no Rio de Janeiro, uma das formas en-
contradas pelas concorrentes da TV Globo foi fechar “parcerias”. As
chefias de reportagem definiam, juntas, a cobertura do dia e, num
acordo informal, definiam os assuntos que cada uma cobriria. No
final do dia, o material produzido por elas era trocado, como figu-
rinhas de um 4lbum infantil. Este tipo parceria, por mais pobre que
seja a emissora, no costuma ser necessdrio, por exemplo, na cober-
tura internacional ou mesmo na editoria politica. Quase tudo se re-
solve com imagens de agéncias nacionais e internacionais ou simples
textos sem imagens, as chamadas “notas peladas”. Na cobertura local,
este expediente ¢ impraticdvel.

Servigo e cidadania, apesar de tudo

Mesmo com todas as dificuldades de pessoal, o SBT apresen-
tava, em 2004, como prioridade de seu telejornalismo local, “a co-
bertura das dreas mais carentes do estado, com muita informagio de
prestagdo de servi¢o”. Isso era feito com colunas fixas no telejornal,
uma delas inspirada num quadro local do “SPTV Primeira Edi¢ao”,
da TV Globo de Sao Paulo: um palanque mével percorria a cidade,
recolhendo reclamagoes e buscando solugbes para os problemas da
sociedade. A equipe da emissora orgulhava-se de, através da pressao
feita junto as autoridades, conseguir solucionar muitos problemas da
populagio.

A TV Educativa seguia, na época, a mesma filosofia do SBT,
e, além de acompanhar os principais acontecimentos da regiao me-
tropolitana e do interior do estado do Rio de Janeiro, destacava os

* Jargdo jornalistico: nota coberta é a matéria preparada na redagio por um editor de
texto, com base em informes de agéncias internacionais e outras fontes, lida em off pelo
apresentador do noticidrio. As imagens de origens vdrias (arquivo, agéncias etc.) sdo pré-
selecionadas para, na ilha de edigdo, cobrir o texto do off; conforme indicado no roteiro.
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assuntos que afetavam a populago. “Infelizmente a violéncia é uma
prioridade porque ¢ uma realidade do Rio, assim como a crise na
satde, na educagio, no transporte, a polui¢ao das praias, enfim tudo
que diz respeito a cidade”, explicava, na época, um dos editores.

No telejornal local da TVE, a estrutura frdgil acabava afetando o
ritmo e o formato do programa. Nem sempre as entradas ao vivo du-
ravam o tempo que mereciam jornalisticamente. Em outras palavras,
as vezes os “vivos” duravam mais tempo para preencher o espago pre-
visto para matérias que acabavam nao sendo produzidas ou editadas
por falta de equipe ou equipamento, na correria do fechamento para
a hora do almocgo.

A pressa e a luta ingldria contra a precariedade faz vitimas regu-
larmente no telejornalismo local. Uma delas foi um editor que, no
desespero para levar ao ar uma entrevista importante, arriscou dar
um “play” no material bruto® no ar, sem editar. Ele correu para a
ilha de edi¢ao com a fita de reportagem e deixou-a no ponto de uma
fala importante da entrevista. Correu de volta a redagio e preparou
a pdgina que o apresentador leria, a0 “chamar” o trecho escolhido
da entrevista. Correu entdo para o switcher *. Deu tudo errado. Na
hora em que a fita foi posicionada para exibi¢do, o ponto escolhido
da entrevista se perdeu. O apresentador leu a cabega e o que foi ao
ar acabou sendo um ininteligivel sem pé nem cabeca. A informagao
saiu truncada. Melhor teria sido preparar uma nota pelada’ para o
apresentador com a sintese da entrevista. Teria, mas em televiso nio
existe “teria’.

Entre revistas e tiroteios
Para enfrentar a precariedade, algumas emissoras que possuem
$6 um local por dia adotam um modelo de telejornal com menos

? Jargdo jornalistico: material bruto é aquele que nio foi editado.

4 Jargdo jornalistico: switcher é o local onde fica todo o controle de uma unidade de
produgio.

> Jargdo jornalistico: nota pelada é uma noticia redigida na redagdo para ser lida ao vivo
pelo apresentador sem apoio nenhum de imagem. Hoje, elas sao cada vez mais raras, mas
nos primeiros 40 anos da televisdo, era assim a maioria das noticias internacionais.
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noticidrio factual e, conseqiientemente, menos demanda de equipe
e estrutura técnica. O principal ingrediente do telejornal passa a ser,
entdo, a matéria produzida, o que acaba dando a ele um formato que
as redagdes chamam de “revistado”. E quando o telejornal comega
com temas factuais fortes que nao poderiam ser deixados de lado e
logo passa para reportagens sobre comportamento, arte e cultura,
assuntos que requerem menos correria e logistica do que o chamado
hard news. Em 2004, por exemplo, a TV Bandeirantes do Rio de
Janeiro adotava esta proposta de “resgatar a valoriza¢ao da cidade”,
deixando de lado a cobertura policial, apesar de a violéncia urbana
ser uma pauta quase obrigatéria na cidade, na época.

Na mesma época, o telejornal local do SBT no Rio de Janeiro
tinha uma postura semelhante. A emissora identificara as criangas e
mulheres como a audiéncia principal do canal, no hordrio. Por isso,
optou por oferecer reportagens leves no telejornal. Do noticidrio
policial, entravam apenas os casos de repercussao e os que se encai-
xavam num contexto de discussdo, contribuindo de alguma forma
para a sociedade. A noticia do assassinato de uma mae pelo filho
dependente quimico, por exemplo, era dada, mas também debatida
por psiclogos e autoridades. Segundo os editores do /local carioca
da Bandeirantes, o objetivo era tentar entender o drama vivido por
aquela familia e, desta forma, ajudar outras pessoas que enfrentavam
problemas semelhantes.

Nem sempre foi assim no SBT. No inicio da década de 1990, a
emissora causou impacto ao colocar no ar o programa Aqui e Agora.
A idéia era apresentar a realidade sem cortes e mostrando “a vida
como ela é”. Na prdtica, o programa acabava priorizando o noticidrio
policial. A férmula, independentemente de sua qualidade, fez suces-
so e acabou sendo copiada por outras emissoras ao longo dos anos.
Em 2004, a afiliada da Rede Record no Rio ainda investia nesta mis-
tura de entretenimento e telejornalismo em torno das reportagens
policiais. O objetivo, nas palavras de um integrante da redagio, era
“regionalizar a programagao e tirar um pouco a fama de paulista da
emissora”. A forma encontrada para alimentar quase uma hora de
programagio com assuntos policiais foi a de receber dentdncias por
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telefone pelos telespectadores. As matérias de prestagao de servico e
cultura, por sua vez, eram veiculadas em boletins com cerca de um
minuto e meio de produgio, indo ao ar durante a manha e no inicio
da tarde.

O grande diferencial dos informativos que seguem o modelo
Aqui e Agora ¢ o tratamento dado a noticia. Neles, ao contrdrio do
que acontece nos telejornais tradicionais, onde o texto ¢ mais apu-
rado e a informagdo mais precisa, a narragio ¢ feita pelos repdrteres
e busca apresentar o fato ao telespectador como se fosse ao vivo. A
edi¢io, quando h4, ¢ dinimica e com poucos cortes. As reportagens,
apesar de longas, pecam pela pouca precisdo e pelo imediatismo, ne-
cessitando sempre de complementos feitos pelos apresentadores, no
estidio, ou por repérteres, em /[inks. Por causa da precariedade es-
trutural das emissoras que adotaram o modelo no Rio, a logistica da
produg¢io, apesar do foco em assuntos policiais, nem sempre tinha a
agilidade que o programa prometia. Coincidéncia ou nao, em 2004
este tipo de programa j4 no era o fendémeno do inicio dos anos 1990.
Talvez por este motivo, a prépria Record, depois de manter, por um
ano, um unico Jocal no ar no padrao Aqui e Agora, resolveu veicular
também outro telejornal, moldado nos padrées tradicionais e com
matérias voltadas para a prestagdo de servigos para a populagio.

O que fica no ar

Passado o fendmeno dos programas popularescos e apesar de a
violéncia freqiientar os telejornais quase todos os dias, o telespectador
do Rio de Janeiro mostrou, com o tempo, que ainda preferia a noticia
contada da forma mais cldssica do jornalismo: com clareza e objetivi-
dade. Os programas jornalisticos que adotaram a linguagem policial
travestida em jornalistica para contar os fatos com muito sensaciona-
lismo continuam atendendo, com certeza, a uma parcela do publico
dos telejornais locais, mas, de acordo com os dados recolhidos por
instituicdes de pesquisa, os maiores indices de audiéncia ainda sdo das
emissoras que produzem o telejornal no formato padrao.

Em pesquisa de campo realizada em dezembro de 2004 pelo
Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (Ibope), dos
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cinco programas de jornalismo mais assistidos no periodo, no Rio,
o RJTV Segunda Edigao aparece em segundo lugar, com 32% da
audiéncia domiciliar, s6 perdendo para o Jornal Nacional.

Programas de maior audiéncia no Rio de Janeiro,
género jornalismo

Programa Emissora Audiéncia Audiéncia Audiéncia Audiéncia

domiciliar domiciliar individual individual
% %

Jornal Nacional ~ Globo 42 1.362.000 20 1.954.000

RJTV Globo 32 1.033.000 14 1.376.000

Segunda Edicao

Jornal Hoje Globo 23 769.000 10 984.000

Plantio Globo 20  649.000 9  892.000

de Jornalismo

Jornal da Globo ~ Globo 18  591.000 8 816.000

Fonte: Ibope Telereport
Perfodo: dezembro de 2004

O aprendiz e o improviso

Os prds e os contras do faz-tudo

A porta de entrada da TV para a maioria dos repérteres de video
é o telejornal comunitdrio. O local é uma verdadeira escola. E co-
brindo a cidade onde vive que o jornalista recém-formado vai desco-
brir os mecanismos e segredos da profissao. Em algumas emissoras,
o novato pode até se transformar num verdadeiro faz-tudo: produz,
val para rua apurar e, em casos extremos, se necessirio, edita a ma-
téria. Por isso, as emissoras menores, com poucos recursos, podem
ser, além de uma Gtima escola, uma excelente vitrine para quem estd
comegando na profissio. Ao contrdrio do que muitos pensam, o tra-
balho faz-tudo dd visibilidade e, se bem feito, serve como portfolio
para quem estd comegando na profissio.
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O jornalista Mdrcio Sternick, por exemplo, gosta sempre de
lembrar que comegou sua carreira trabalhando no CEDOC® da Rede
Globo e s6 conseguiu migrar para o departamento de jornalismo de-
pois de passar alguns anos na ECO TV, uma emissora da Regiao dos
Lagos do estado do Rio de Janeiro. L4, Sternick era pauteiro, pro-
dutor, repérter, editor e até motorista da equipe. E claro: aprender
no improviso nem sempre ¢ produtivo, mas em situagdes como a de
Sternick também pode ser enriquecedora para o jovem profissional.

A falta de equipamentos e de pessoal permite ao jovem jornalista
de televisio experimentar e calibrar, sem medo, duas armas funda-
mentais do bom telejornalismo: a ousadia e a criatividade. Carlos
Jardim, em 2004 responsdvel pela coordenagio das matérias ofere-
cidas diariamente pela TV Globo do Rio ao Jornal Nacional, conta
que no inicio de sua carreira como repérter da TV Educativa do Rio
de Janeiro resolveu o problema da falta de equipamento “com muita
cara-de-pau”.

Nas enchentes que atingiram a regido serrana do estado do Rio
de Janeiro no final dos anos 1980, por exemplo, Jardim ligou para
o entdo secretdrio estadual de seguranga, identificou-se e simples-
mente pediu emprestado o helicéptero da secretaria para sobrevoar
e filmar a drea castigada pela chuva. O helicéptero nio sé foi cedido
como salvou a cobertura. Jardim atuou como um ousado produtor.
Faltavam a ele condiges para trabalhar, mas nao o desejo de fazer
um bom trabalho. Alguns anos depois, j4 como editor da poderosa
TV Globo, Jardim experimentou uma outra situagao: a de ter a sua
disposi¢io todos os recursos técnicos de que precisava para trabalhar:
“A primeira vez que aconteceu um desastre mais grave, alguém gritou
na redagio: “Sobe o Globocop”, e ele foi. Achei fantdstico”, lembra.

Se a noticia nao pode ser contada com toda a qualidade técnica
que a TV permite, o jornalista deve ser criativo na busca de solugoes.
Mesmo sendo um veiculo de comunicagdo que tem, como diferen-
cial dos demais — som e imagem em movimento ao vivo —, a TV

¢ CEDOC ¢ o Centro de Pesquisa e Documentagao da Rede Globo.
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comporta formas alternativas de veicular uma informagao. Quando,
por exemplo, nio ¢ possivel ir até o local, a noticia pode ser contada
em nota pelada. Se o fato foi registrado somente pelo cinegrafista,
existe a possibilidade de uma nota coberta. Se o repérter chegou ao
local da matéria sem tempo hdbil para a produ¢ao de uma reporta-
gem, pode fazer um stand-up ” com o resumo da histéria.

Durante outra enchente no Rio de Janeiro, em 1986, uma equi-
pe de TV ficou literalmente ilhada quando o carro de reportagem
quebrou no meio de uma avenida alagada. Sem alternativa para dei-
xar o local, a repérter entrou no primeiro énibus que passou e seguiu
para a emissora apenas com a fita na mao. O contetido da fita era até
fraco, jd que o cinegrafista s6 pudera gravar os estragos ocorridos no
pequeno percurso que haviam feito. No entanto, as imagens foram
editadas e cobriram um texto em off que contava parte da tragédia
testemunhada pela equipe. Outros dados sobre a enchente foram
narrados em nota pelo apresentador do telejornal. E assim, a tarefa
estava cumprida: o telespectador foi informado sobre a enchente.
Este exemplo mostra que a criatividade, a capacidade de improvi-
sagdo e o profissionalismo sao necessidades de qualquer equipe de
reportagem, tenha ela muitos recursos ou nao.

Local ou rede?

Para definir o contetido do telejornal local ¢ fundamental enten-
der, em primeiro lugar, que nem sempre um assunto que acontece na
cidade é tema para o local. O repérter precisa ter um olhar cuidadoso
sobre todos os eventos da cidade. Num eventual encontro de chefes
de Estado realizado no Rio de Janeiro para, por exemplo, discutir o
apoio ao Haiti, a cobertura deve ser feita sob dois enfoques: um para
o telejornal que serd transmitido em rede nacional, com as principais
informagoes e decisoes do encontro, e outro para o jornal local, com
as mudangas no trinsito, a mobilizagao das tropas do Exército para

7 Jargdo jornalistico: stand-up é a informagdo contada pelo repdrter na rua, com a cAmera
fechada nele. Normalmente esse recurso ¢ utilizado, quando o repérter nio dispée de
imagens para relatar informagbes importantes para a matéria. Portanto, nesses casos, o
repdrter aparece em frente & cAimera para passar a noticia.
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garantir a seguranca e outros reflexos do evento na vida da cidade,
incluindo até reportagens sobre como as autoridades internacionais
desfrutaram das belezas locais.

Com esta visio comunitdria, o telejornal local se transforma
num importante instrumento de prestagio de servigos. Nele, os edi-
tores precisam ter a preocupagio em atender a populagio. O local
deve informar, por exemplo, sobre as campanhas municipais de sai-
de, os concursos publicos, ¢ ainda as agdes ilegais que atinjam os
moradores da cidade. O telespectador ¢ um cidadao-contribuinte e
quer ser informado a respeito das questdes da sua cidade, quer ver
denunciadas na televisdo as injusticas sofridas por ele ou por qual-
quer outro morador de sua comunidade.

As dentncias sao sempre boas pautas, independentemente de
serem de pequena ou grande repercussdo. A dona-de-casa que, pela
manha, foi surpreendida com o aumento do paozinho sente-se repre-
sentada ao assistir, na hora do almogo, uma reportagem que questio-
ne esse aumento. A mesma dona-de-casa aplaude o registro, no tele-
jornal, da prisao de um fraudador dos cofres publicos ou a cassagio
de um politico corrupto da cidade.

Assuntos nao faltam, mas, para levar ao ar um bom jornal local,
¢ preciso descobrir que tipo de noticia é importante para o publico
do local, ter uma equipe sintonizada com esses objetivos e valorizar
as chamadas das matérias na escalada®, nas passagens de blocos e até
nas cabegas’ lidas pelo apresentador.

Nem sempre ¢ ficil cumprir a missao de prestar servigo ao ci-
dadao, telespectador, contribuinte e consumidor. As vezes, o préprio
telespectador tem dificuldade de entender este papel. Como aconte-
ceu durante uma manifesta¢io dos taxistas, quando uma equipe de
reportagem da TV Globo teve o seu carro atacado por manifestantes
que interpretaram algumas matérias da emissora como desfavordveis
a categoria. Meses depois, a mesma categoria procurava a mesma TV

8 Jargdo jornalistico: Escaladas sdo as chamadas dos principais assuntos na abertura do
telejornal.
? Jargdo jornalistico: Cabega € o texto lido pelo apresentador que chama a reportagem.
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Globo para divulgar decisdes dos taxistas que afetariam a vida dos
moradores da cidade. Entre um e outro episédio, o que importa,
para a sobrevivéncia do bom telejornalismo, é o telespectador ver
atendidos, na tela, seus direitos e seus interesses de cidaddo que paga
impostos — ou o que vive em condigdes deplordveis.

O publico do telejornalismo local ou comunitdrio quer, acima
de tudo, que seus problemas que viram noticia provoquem outras
noticias, de preferéncia com as solugdes cobradas das autoridades e
acompanhadas pela imprensa. E os profissionais do telejornalismo
local s6 poderao atender a este piblico cumprindo a fungao social da
profissio de jornalista, e atuando como bons contadores de histdrias,
isentos, precisos e objetivos.
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Editoria Internacional:
o mundo e nés na TV

Lenira Alcure

A primeira pergunta a ser feita a respeito de uma editoria Inter-
nacional, tanto na imprensa escrita como falada, ¢ sobre a abrangén-
cia de cobertura. Em outras palavras, que assuntos, temas e pessoas
s30 objetos do trabalho de repérteres e editores da chamada Inter?

A maior parte dos informes internacionais chega até os telespec-
tadores a partir do filtro de agéncias que disponibilizam imagens e
textos, mediante contrato com as emissoras. A manutengio de cor-
respondentes brasileiros no exterior ¢ cara demais para a maioria das
empresas. Mesmo uma TV Globo, com equipes em vdrios paises,
nem sempre conta com imagens préprias, recorrendo assim aquelas
que sio fornecidas principalmente pelas americanas CNN e Associa-
ted Press (APTN), e pela britanica Reuters.

Até meados dos anos 1990, quando a internet aposentou os an-
tigos aparelhos de telex', agéncias como a France Press, a espanhola
EFE e a italiana ANSA, além da AP e da Reuters, forneciam pdginas
e pdginas de informes escritos, a partir de correspondentes no mun-
do inteiro. Hoje, no caso da redagiao da Globonews?, por exemplo,

! Os aparelhos de telex usam fitas perfuradas, a partir da digitagio de um texto em um
teclado acoplado, transmitindo o sinal telegréfico por linha telefonica. O receptor recon-
verte o sinal em texto: nas priscas eras anteriores 2 internet, as tiras com as noticias eram
erroneamente chamadas zelegramas. O termo ainda sobrevive em algumas redagbes, mas
as miquinas desapareceram, substituidas pela internet.

* Em meados de 2005, a Globonews passou a adotar experimentalmente um sistema di-
ferenciado de edigio digital que suprimiu a gravagdo de fitas na Inter. Na TV Globo, no
entanto, o sistema com fitas ainda permanece operando, e deverd continuar até 2007.
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o acesso ao material escrito das agéncias internacionais e ainda das
brasileiras Agéncia Globo e Estaddo € via internet, constantemente
monitorado por alguém da Inter. Ao mesmo tempo, uma boa parte
da informagao também chega, junto com as imagens, em reporta-
gens recebidas e gravadas continuamente, na redagao, especialmente
as transmissoes 24h da CNN, da APTN e da Reuters.

A Rede Globo dispoe também de contratos que permitem a gra-
vagio e utilizagio de outros fornecedores na sala principal de recep-
¢ao de sinais de satélite da rede. A CNN en Espariol, por exemplo,
que traz um grande nimero de matérias da América Latina, faz parte
das possibilidades de utilizagdo da rede, mas ainda é pouco utilizada,
até porque as imagens geradas vém sujas, isto ¢, com créditos e logo
da emissora de origem. Com a edi¢do digital, pela maior facilidade
de acesso (antes as fitas tinham que ser apanhadas em local afastado
da redagio), a Globonews passou a utilizar mais este recurso, mas
na maioria das vezes, o carddpio que nos ¢ oferecido ¢ limitado a ter
quase sempre um olhar primeiro-mundista e/ou americano.

Assim, nio ¢ tanto o mundo exterior ao Brasil que constitui a
fronteira de atua¢io de uma editoria internacional, mas sim o mundo
tal como nos ¢ dado, aquele sobre o qual falam as principais agéncias
de noticias, as televisdes e os jornais internacionais. O que ¢ noticia
no New York Times tem muito mais chance de aparecer também aqui
do que a maioria das matérias que saem no Clarin, ou no Pdgina 12,
de Buenos Aires, ou no Indian Times, de Nova Déli, por exemplo,
embora nos trés jornais haja muitas reportagens com informagées
que talvez tivessem muito mais a ver com a nossa propria realidade.
Se o raciocinio vale para a imprensa escrita, muito mais em televisao,
em que as imprescindiveis imagens provém, na maior parte das ve-
zes, de fontes anglo-americanas, ou no mdximo européias.

Fala-se no avango da comunicagio, que se tornou globalizada,
fazendo com que o mundo ficasse menor ou pelo menos mais pré-
ximo. Gragas as novas tecnologias, rapidamente tomamos conheci-
mento ao vivo e em cores do que estd acontecendo: em poucas horas,
ficamos sabendo tudo sobre a onda gigante que varreu o Sudeste Asidtico
no final de 2004, aprendemos que ela foi provocada pela movimen-
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tagdo das placas continentais, e que as pessoas ali nao tinham como
se precaver da tragédia, por causa da falta de sistemas de alerta em
paises pobres. E ainda, o tanto que soubemos foi o bastante para
mobilizar em todo o planeta uma imensa corrente de solidariedade.
O que ¢ evidentemente extraordindrio e benéfico.

Mas ¢ verdade também que, salvo nas grandes desgracas, rara-
mente damos destaque a eventos em paises vizinhos, como a Argen-
tina ou o Uruguai, e em outros com os quais temos (embora muitos
aqui ignorem) pontos em comum, como a Indonésia ou a Turquia.
A experiente jornalista americana Bérbara Crossette’, que esteve em
Sao Paulo como observadora de uma organizagao independente, a
Knight International Press, disse estar surpresa, de um lado, com
a boa qualidade do jornalismo brasileiro, e de outro, com a quase
total auséncia de matérias sobre pafses asidticos, africanos e mesmo
latino-americanos.

Ela faz ainda uma distingdo entre international e foreign news,
justificando o consagrado uso do adjetivo internacional pela énfase
que se pretende dar as relagdes entre os acontecimentos da reali-
dade mundial e um determinado pais e seu publico. Segundo esta
dtica, as inter-relagbes entre fatos ocorridos em qualquer ponto
do planeta e o publico-alvo da comunicag¢io sio fundamentais na
perspectiva jornalistica.

No caso da TV brasileira, poderfamos resumir assim a questao:
em que medida o publico deve ser informado sobre acontecimentos
ocorridos fora do Brasil? A quem interessa saber a queda do délar 14
fora, a tragédia das ssunamis, as elei¢des presidenciais nos Estados
Unidos, no Iraque ou no Uruguai (s6 para citar alguns dos assuntos
em pauta — ou fora dela — nos recentes noticidrios de TV)?

Em um texto cldssico de 1981, o semidlogo e escritor Umberto
Eco? lembra dois critérios — relevincia e proporgao — que assinalam a
importancia jornalistica de um determinado acontecimento, ou seja,

3 A convite do Sindicato dos Jornalistas do Rio de Janeiro, Bérbara Crossete fez uma pa-
lestra no Rio de Janeiro, em novembro de 2004, sobre jornalismo internacional.

4 Em “TV: a transparéncia perdida”, artigo republicado no livro Viagem através da irrea-
lidade cotidiana. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1986.
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justificam a sua apuragio, documentagio e veiculagio publica como
noticia. Se a relevincia nos orienta a selecionar os assuntos por sua
importincia, poderfamos ainda perguntar se existe uma importincia
em si, ou se toda importincia sempre diz respeito a quem assiste?
Para o telespectador, letrado ou ndo, o que é importante saber entre
os milhares de acontecimentos que ocorrem nas mais variadas partes
do planeta? E em que propor¢ao? Como diria Marina Colassanti, em
uma cronica célebre’, “sabemos muito e nio sabemos nada (...) A luz
ofuscante jogada sobre os detalhes, que equivocadamente confundi-
mos com informagao, serve mais para nos cegar do que para permitir
a visualizagdo (...) Que sabemos nds dos passos felpudos com que os
grandes interesses articulam suas estratégias?”

A mesma perspectiva critica apresenta o jornalista Carlos Dor-
nelles, ex-correspondente da TV Globo em Londres (1988-1990) e
em Nova York (1991 e 1992), em 2005 na sucursal da emissora em
Sao Paulo, em excelente livro, Deus é inocente, a imprensa nao®, im-
prescindivel para todos aqueles que desejam se aventurar pelo campo
do jornalismo internacional. Logo no primeiro capitulo reproduz tre-
cho do relatério de 2001 da organizagao Repérteres sem fronteiras,
que inclui os Estados Unidos como um dos paises que prejudicam a
liberdade de imprensa, alegando razdes patridticas. Um cerceamento
bem diferente do que sofremos um dia, nos chamados idos da di-
tadura, quando a imprensa brasileira buscava formas inventivas de
informar, ou pelo menos indicar, que estava sob censura. Na situagao
atual, ndo. Até os grandes jornais americanos estao sob suspeita. So-
bre as noticias de guerras recentes promovidas pelos Estados Unidos,
escreve o jornalista brasileiro: “Como na Guerra do Golfo, nunca se
soube e provavelmente nunca se saberd qual foi o nimero de vitimas
dos ataques no Afeganistao. (...) A guerra que a imprensa divulgou
foi outra, extremamente eficiente e limpa, com poucas baixas gracas
a alta capacidade tecnoldgica das forgas americanas. O cerco a infor-
magio promovido pelo governo americano e a falta de jornalistas na

>Em S§6 nos escondem o principal, ]B,14/12/1991

¢ Dornelles, Carlos. Deus ¢é inocente, a imprensa ndo. Sao Paulo: Editora Globo, 2002.
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frente de batalha certamente ajudaram a sedimentar essa visao. Mas
a conivéncia também”™.

Garantido pela Primeira Emenda 4 Constitui¢ao dos Estados
Unidos, o jornalismo americano sempre serviu de modelo a0 mun-
do inteiro, como exemplo de liberdade de opinido. Hoje, ndo mais.
Uma pesquisa recente mostrou que 53% da populagio americana
nio consideram a imprensa confidvel. Bdrbara Crossette confirma
que “estd ocorrendo uma queda na credibilidade dos jornais e TVs
desde 0 11 de setembro de 2001. Os escindalos envolvendo histérias
fabricadas, citagbes inventadas, apropriagao indébita de noticias de
outros jornalistas, fraudes, tudo isso envolvendo corporagdes como o
New York Times, a CBS, o USA Today, levam muitas pessoas a nao
acreditar mais no que estd sendo informado pela midia. Nos anos
1960 e 1970, a imprensa teve enorme participagao na vida america-
na. Alguns editores se sentiram poderosos demais, sem limites. Com
a popularizagao, vieram os altos saldrios, fazer parte da midia passou
a ser glamoroso. As reportagens sérias foram perdendo espago, a no-
ticia passou a um segundo plano”, acrescenta ela.

Voltando a Umberto Eco, podemos perguntar até que ponto a
selecio (edigao) de determinadas noticias nas telas de TV, com suas
exaustivas repetigdes (quantas vezes jd assistimos ao desabamento das
duas torres gémeas do World Trade Center), tanto quanto algumas
inexplicdveis omissdes seguem ou nao os tais critérios de relevancia e
propor¢ao? Os animais de estimagdo que fazem a alegria de ocupantes
da Casa Branca, ou a estagidria em brincadeiras pouco inocentes no
salao oval merecem e por quanto tempo o centro das nossas atengdes?

A verdade ¢ que sempre soubemos muito pouco, e mal, cons-
tatagdo essa que ndo ¢ nova, e j4 mereceu consideragoes filoséficas
desde a Antigiiidade Cldssica, com Sécrates, por exemplo, que sé
considerava sibio aquele que sabe que nada sabe, e ainda recomendava
o mais dificil: conhece-te a ti mesmo.

Hoje, gracas a alta exposicio, as tecnologias de transmissao de
noticias e imagens em tempo real, a sofisticagao dos meios e recursos

7 Idem, p. 65.
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de comunicagio, temos a ilusdo, sendo a pretensao, de assistir a cena
completa, de conhecer o que se passa aqui e no mundo, esquecendo
que “sé nos ocultam o principal”®. Desconhecemos assim o tamanho
e a relatividade de nosso préprio conhecimento. Ao tomar a parte
pelo todo, corremos o risco de piamente acreditar que estamos bem
informados, como uma crianga satisfeita com um pacote de biscoi-
tos, mas que nem por isso a deixa bem alimentada.

A Inter na TV

Em todas as emissoras, a equipe encarregada de selecionar as-
suntos e imagens, preparar os textos em portugués, editar o que vai
ao ar resume-se a pouco mais do que meia duizia de gatos pingados,
por turno, e as vezes nem isso. Entre eles, pontificam cabegas gri-
salhas ou mesmo brancas (algumas disfarcadas), com uma razogvel
bagagem profissional, muitas vezes reforgada no exterior. Se no pas-
sado, a “velha guarda” constitufa a quase totalidade do pessoal da
Inter, tanto na midia impressa quanto no telejornalismo, hoje, no
entanto, jd se vé um numero cada vez maior de jovens, na maioria
estagidrios, ao lado de outros, nio tdo jovens assim.

Entre as dificuldades que se apresentam aos mais novos no jor-
nalismo internacional, hd uma variedade de temas a exigir do pro-
fissional conhecimento em diversas dreas a0 mesmo tempo. Diferen-
temente das demais editorias, onde repdrteres e editores se especia-
lizam, uns na politica, outros na economia, ou ainda nos cadernos
de cultura, em eventos esportivos, na cronica mundana etc., na Inter
serd preciso saltar da ajuda humanitdria ao Sri Lanka, ao Iraque ainda
em guerra onde se realizam elei¢oes, e daf para o julgamento de Mi-
chael Jackson, e ainda para as implicagdes possiveis da renegociagao
da divida argentina. Nesse sentido, ¢ preciso estar 24 horas “antena-
do” com tudo o que estd acontecendo no mundo.

A primeira tarefa ¢ dar conta das fitas gravadas (este ¢ o caso da
maioria das emissoras que ainda adotam a edigdo linear) com ima-
gens das agéncias internacionais, transmitidas 24 horas por dia, e que

8 Titulo da j4 citada cronica de Marina Colassanti (ver nota 5).
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constituem a verdadeira base do que vai ao ar, no telejornal. Uma vez
gravada, uma fita de 60 minutos é decupada’ por assunto, ou seja, é
feito um rol (geralmente por um estagidrio), relacionando a minuta-
gem de cada matéria, se possivel até com indicagdo das imagens e falas
mais significativas. Em um sistema digital, como o da Globonews em
sua fase atual, hd olbeiros que elaboram essas listas, diretamente do
chamado centro de pesquisa, onde chegam as imagens. A partir delas
e das pesquisas feitas através da internet em sites de jornais, agéncias e
organismos internacionais, o editor-geral da Inter ird definir que as-
suntos podem ser oferecidos, como matérias do momento, ao editor-
chefe do telejornal no qual elas serdo exibidas, em sua versio nacional,
digamos assim, j4 editadas em VT.

A importancia desse primeiro passo é fundamental. Porque te-
levisao ¢ imagem — ressalve-se que nem por isso o texto de TV ¢é de
menor valor, como defendem alguns. A verdade ¢ que, sem uma
escolha adequada das imagens, o bloco internacional (que pode ser
até mais de um, conforme a circunstincia) seria recheado de notas
peladas deixando o telespectador a tal ponto distante dos aconteci-
mentos, que assim se perderia sua necessdria atengao.

Uma vez definida a pauta das matérias a serem preparadas na
redac¢io da emissora cabega-de-rede'®, os editores (de texto) recebem
o seu quinhdo de matérias. Para escrever, eles tomam por base as
imagens disponiveis, inclusive as sonoras'' enviadas e ainda imagens
de arquivo. Esse conjunto ¢ o delimitador do raio de agao do editor
responsdvel pela forma final com que o VT ird ao ar. Em compen-
sagdo, ele tem a liberdade de reagrupar imagens, usar fontes diversas
e, sobretudo, redigir um texto a partir de informagoes que podem ir
muito além e até apontar as contradi¢bes do texto original.

? Jargdo jornalistico: decupar ¢ fazer um levantamento detalhado do material bruto gra-
vado em papel para facilitar o trabalho de edigdo.

1 Jargao jornalistico: ¢ a sede da emissora-mae, de onde sdo gerados os programas que
entram em rede nacional. A TV Globo, tradicionalmente uma emissora carioca, hoje tem
importantes telejornais gerados de Sao Paulo e Brasilia, que nesses momentos atuam como
cabegas de rede. Mas o carro-chefe é ainda o Jornal Nacional, gerado da sede da emissora.
! Jargdo jornalistico: é o trecho j4 editado de uma entrevista, onde aparecem as falas escolhi-
das do entrevistado. Parte de uma sonora pode ainda ser coberta por imagens pertinentes.
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Cabe aqui um parénteses: segundo José Carlos Monteiro, da
UFF — que jd foi professor da PUC-Rio, editor da Internacional de
O Globo e, hoje, ¢ editor-geral da Inter da Globonews —, essa tarefa
de associar eventos, informacoes, saber ler e escrever nas entrelinhas,
exige dos editores das diferentes matérias a serem veiculadas habili-
dades que nao se resumem a simplesmente saber inglés ou escrever
um portugués correto. No terreno da informagao geral, os jovens na-
turalmente estao em nitida desvantagem. Com raras excegoes, 0s que
comegam pela imprensa escrita se saem melhor, desde que readap-
tados a escrever pensando nas imagens, o que nio leva tanto tempo
assim (embora muitos profissionais de TV digam o contrdrio). Os
textos em jornal ou revista obrigam a um treino maior da linguagem
e a um esforgo de andlise e sintese bem mais abrangentes.

Antes de seguirmos adiante, poderfamos dizer que ¢ preciso
desenvolver nos aspirantes ao jornalismo — e nio sé internacional,
diga-se de passagem — a chamada visao helicéptero, capaz de ver al-
ternadamente a floresta como um todo, e cada 4rvore em particular.
Infelizmente, esse tipo de capacidade n3o se aprende na faculdade,
embora encontre af as condi¢oes de seu amadurecimento. No terre-
no propicio do potencial de cada pessoa, as sementes s3o langadas
muito antes, nas vdrias épocas em que vao se formando as estruturas
de pensamento. Sdo elas que, gragas as diversas leituras, a escola,
a0 meio ambiente e a nés mesmos, nos permitem avaliar, medir,
contrabalangar prds e contras, fazer andlises e sinteses — em uma
palavra, pensar.

O pensamento critico ¢ indispensdvel para se fazer um texto
original e bem fundamentado, que nio iluda o telespectador pela
espetacularizagao da imagem, mas pela adequagdo de suas associa-
¢oes. Que relativize o ébvio e inocule a divida, o questionamento.
S0 Tomé, o apéstolo que s6 acreditou em Cristo ressuscitado depois
que botou o dedo em suas feridas, merece ser o patrono de todos os
jornalistas. Botar o dedo significa aproximar-se do evento de todas as
maneiras possiveis, verificando, vendo, ouvindo e questionando as
diferentes versdes, lendo e comparando e, com humildade, admitin-
do que nosso conhecimento ¢ sempre limitado.
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Parénteses fechado, sigamos a dinimica da produgio da Inter:
pronto o texto, indicadas as imagens que vao cobri-lo, o off ¢ gravado
pelo apresentador do jornal (ou pelo repérter, no caso dos corres-
pondentes). E sobre esse off que, casando dudio e video, o editor de
imagens vai chegar a fita final editada. Na maioria dos casos, deixa-se
o dudio original, em volume apenas perceptivel, sob o dudio em por-
tugués. Se hd cenas com ruidos ou falas de impacto, o dudio original
recebe o ganho de dudio principal, convertendo-se em som ambien-
te'?. Cala-se o off para se ouvir por alguns segundos o som original,
nitido, perfeito, com toda sua possibilidade de emocionar, aterrori-
zar, hipnotizar. Algumas matérias, particularmente as do mundo cul-
tural e até mesmo esportivo, podem exigir ainda a sonorizagao, que
¢ um trabalho de pés-produgao, pelo qual a fita editada ganha pelo
menos em algumas partes um dudio novo, com musicas sugestivas
ou rufdos especiais, atuando como fundo sonoro (BG') sobre o qual
se desenrolam as imagens.

Para todo esse trabalho, as equipes de Inter na redagdo sao mini-
mas. Como ocorre na midia impressa, também no telejornalismo hd
uma especificidade da editoria Internacional que a distingue de todas
as demais: nada aqui se parece a uma fervilhante equipe de repor-
tagem, que ¢ a alma de toda editoria nacional ou local que se preze
— gente que paute, investigue e apure o mais diretamente possivel os
fatos marcantes da ocasido. Como jd ficou explicado anteriormente,
no caso da editoria Internacional a maioria das matérias veiculadas
nio provém de repérteres da emissora, atuando no local do evento.
Mesmo a TV Globo e a Globonews, com escritdrios em vdrios pon-
tos do planeta, nem sempre deslocam seus correspondentes baseados
em uma determinada praga'® para o epicentro dos acontecimentos,
embora o fagam cada vez mais.

12 Jargdo jornalistico: ¢ a indicagdo de que a voz do off do apresentador ou do repérter é
interrompida, para que se escute com clareza o som original, como o de bombas, gritos,
sirenes etc.

13 Jargdo (ndo s6 jornalistico): o termo BG, muito usado em todos os meios audiovisuais,
¢ a abreviagdo da palavra inglesa background, significando um som, em segundo plano.
1 Jargdo jornalistico: é a cidade onde funciona um escritério regional ou internacional de
uma emissora. S3o Paulo é uma praga, Nova York ¢é outra.
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As razdes dessa auséncia sdo vdrias. A primeira delas, econdmica:
os custos cada vez mais altos de manter uma equipe com produtor,
cinegrafista', repdrter e editor em vdrias partes do mundo impedem
que quase a totalidade das emissoras de TV no Brasil disponham de
material préprio. As poucas que conseguem trabalham com pessoal
reduzido, com uma vasta drea de operagdo sob sua responsabilidade
e um minimo de deslocamentos. As vezes, um reporter ¢ enviado
especialmente ao local do acontecimento, mas vai trabalhar com um
cinegrafista, um produtor e o motorista do lugar. O resultado pode
sair prejudicado, porque falta, muitas vezes, a cumplicidade que se
forma entre o repérter e o cAmera, ¢ que normalmente nasce da con-
vivéncia, de muitas saidas juntas.

A TV Globo ¢ a emissora brasileira que detém a maior infra-
estrutura fora do pafs, com escritérios nos Estados Unidos, na Eu-
ropa, no Oriente Médio, na Argentina e agora na China. Mesmo as-
sim, quase todos os dias, vemos, ao vivo ou gravado, um stand-up de
repérter, falando de Nova York ou de Londres, costurando uma no-
ticia com imagens tomadas a milhares de quilémetros e informagées
disponiveis nas agéncias de noticias internacionais. A sua simples
presenga, fora do cendrio brasileiro, se traduz para o telespectador
em um grau maior de credibilidade: “em Londres, tinhamos até uma
esquina, era a esquina onde sempre gravdvamos os nossos stand-ups”,
lembra Valéria Sffeir, hoje na Globonews do Rio de Janeiro, e que
foi correspondente da rede na capital inglesa por sete anos, inclusive
durante a Guerra do Golfo (1991). “Nés até viajdvamos bastante,
como no caso de um desastre ecolégico na Escécia, do qual fiz a co-
bertura, no local”. “Mas” — ela reconhece — “quando o repérter nao
estd presente, hd sempre uma frustragao”.

Esse tipo de frustragao foi claramente admitido pela estrela da
CNN, a repérter Christiane Amampour, que fez a cobertura (se é
que assim se pode chamar) da Guerra do Golfo, em 1991, a bordo

!5 Nos primeiros 20 anos da TV brasileira, sem videoteipe, as reportagens eram todas
filmadas. Vem dessa época, o uso da palavra cinegrafista, com que até hoje sio chamados
0s nossos cdmeras.
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de um porta-avides americano. Em uma entrevista na prépria CNN,
alguns meses depois, ela reconheceu que muitos de seus stand-ups rea-
lizados do porta-avides s6 continham as informagoes que lhe eram
passadas pelas fontes militares dos Estados Unidos. Por isso mesmo,
nas trés guerras (Crodcia, Bésnia, Kossovo) que agitaram a antiga
Tugosldvia até 1999, ela fez questdo de ser repdrter em terra, transmi-
tindo do préprio local dos acontecimentos.

Mas, voltando as esquinas de Londres, ou a qualquer outra gran-
de capital: muitas vezes, ndo é preciso nem ir até a esquina. Basta uti-
lizar um croma-key'®, com uma imagem caracteristica de determina-
do lugar, que o publico jd decodifica a matéria internacional e o lugar
de onde estd sendo gerada. H4 quem critique esse ar internacional,
quando o texto e as imagens exibidos poderiam ser perfeitamente
editados aqui no Brasil. Nessa linha de raciocinio, argumenta-se que
o telespectador médio brasileiro, com poucas nogoes de geografia,
acaba enganado, uma vez que a presenga de um repérter, ainda que
em outro local, confere uma falsa credibilidade ao relato, e portanto
pode fazé-lo sentir-se mais bem informado, por exemplo, de Lon-
dres, sobre o Iraque, do que uma matéria equivalente editada aqui,
até com as mesmas imagens, mas como nota coberta.

A favor de matérias geradas a distdncia do lugar sobre o qual se
fala, pode-se argumentar que os repdrteres em questdo sao jornalistas
experientes, alguns com militAncia internacional de muitos anos em
televisio ou mesmo na imprensa escrita, como correspondentes de
grandes jornais, o que lhes permite acesso a fontes e até mesmo a
outros correspondentes que seriam inacessiveis a um novato. Como
essas matérias, em sua maioria, vém do exterior j4 editadas, o texto
narrado em off pelo correspondente foi redigido também por ele, re-
fletindo assim a sua prépria experiéncia profissional. Nas palavras de
Valéria Sffeir, hd nesse casos “um olhar brasileiro que faz a diferenga”,
até porque “o seu relato torna a noticia mais préxima ao publico do
Brasil”.

16 Recurso que permite inserir uma imagem (por exemplo, do repdrter) sobre outra que
lhe sirva de cendrio ¢ identificagio local — o prédio do Parlamento com o Big Ben, em
Londpres, o Arco do Triunfo ou a Torre Eiffel, em Paris, a Estdtua da Liberdade, em Nova
York, sdo alguns exemplos.
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Quando nio tém seus correspondentes, as emissoras brasileiras
recorrem as notas cobertas em seu noticidrio internacional, o que
lhes resulta muitas vezes num relato, ainda que correto, mais frio.
Algumas utilizam jornalistas especializados ou professores universits-
rios como comentaristas internacionais, suprindo assim o telejornal
com uma presenga real e necessdria.

E ainda usado em larga escala o recurso antigo da narragio trans-
mitida via linha telefonica ao vivo e também gravada em audioteipe,
para ser usado depois. Nesse caso tem-se somente o dudio do repdrter,
no exterior. Sobre esse off; podem ser editadas imagens provenientes
de diversas fontes, preservando aquilo que Valéria Sffeir chama com
propriedade de “o olhar brasileiro”. Em outras ocasioes — e isso ainda
¢ bastante freqiiente — a voz ¢ coberta apenas por uma arte com a foto
e o nome do repdrter e um mapa, de onde estd falando.

As novidades nesse campo sio, no entanto, muito grandes. Os
avangos tecnoldgicos nos permitem antever a proliferagio de equipa-
mentos cada vez menores, mais leves e melhores. As possibilidades de
digitalizagdo de imagens e falas, compactadas e enviadas via internet,
devem transformar em pouco tempo o modo de operagao das reporta-
gens internacionais. Experiéncias com videorrepérteres j4 sao comuns
em alguns canais americanos (como o Bloomberg News, por exemplo)
e mesmo aqui no Brasil. Na prdtica, porém, a utilizagao de uma sé
pessoa para produzir, conduzir entrevistas, costurar o texto e, ainda,
gravar as principais cenas, tudo a0 mesmo tempo, tem se traduzido, na
maioria das vezes, em relatos superficiais. Mas, pelo menos do ponto
de vista das empresas, e até do publico, quem ¢ que se importa muito
com isso? “Uma das salvaguardas da imprensa ¢ a sensagao de que
noticia que vale ¢ a de hoje, mesmo que desminta tudo que foi dito an-
tes”, lembra em seu livro o jornalista Carlos Dornelles'. A televisio do
futuro préximo serd digital, com equipes minimas, equipamentos
ultraleves, com facilidade de deslocamento e um custo decrescente.
Mas o que ela estard transmitindo dependerd do jornalista que hoje
estd sendo formado. De sua visao ética do mundo e da profissao
que escolheu.

'7 Dornelles, Carlos, op.cit., p. 127.
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Um salto gigantesco

A transmissdo de imagens pela internet'®, aposentando o velho
audioteipe, jd comega a ser feita, ainda que nio se tenha chegado a
uma qualidade perfeita. As primeiras experiéncias foram horrorosas;
a velocidade de transmissdo ndo permitia o fluxo de imagens de uma
forma natural, a 30 quadros por segundo, mas isso hoje j4 nao é mais
mistério. Dentro de pouco tempo, teremos imagens de televisao, com
qualidade digital, transmitidas em banda larga, de qualquer parte do
globo e que vao nos permitir acompanhar os tltimos acontecimentos
nas telas dos monitores de computador, sem perda de resolugao.

Serd e jd estd sendo um passo gigantesco para um meio que
chegou no Brasil hd menos de 60 anos. No inicio da televisao havia
imagens somente filmadas e os rolos de filmes eram transportados
em avides de carreira. No caso de material internacional, isso sig-
nificava atrasos de dois a oito dias, depois do acontecimento. Nio
¢ preciso nem ir tdo longe: hd apenas 15 anos, jé na era dos satélites
de comunicagdo, as emissoras tinham que se contentar em receber
meia hora por dia imagens e textos colhidos pela Visnews, ligada a
agéncia inglesa Reuters (hoje, parte do sistema BBC), para alimentar
as parcas inser¢oes da Inter, no telejornal.

Criada no inifcio dos anos 1980, a rede americana CNN re-
volucionou o noticidrio internacional ao estabelecer um sistema de
troca, via satélite, de reportagens entre a central da rede, em Atlanta,
nos Estados Unidos, e milhares de emissoras locais, espalhadas no
mundo. No Brasil, a extinta TV Manchete, inaugurada em 1983,
foi a primeira conveniada com a CNN: matérias realizadas no Brasil
eram postas em disponibilidade na rede internacional (CNNI), e em
troca ganhava-se o direito de utilizar todo o material coletado em
outras partes do mundo, transmitido via satélite. Em pouco tempo,
as outras emissoras abertas brasileiras (a TV por assinatura chegou ao
Brasil apenas nos anos 1990) também conseguiram receber por uma
quantia mddica o sinal da CNNI, mas o interesse era pequeno, ¢ a

'8 Hoje, estd sendo mais usada a transmissao da imagem, via linha telefonica (videofone)
e de qualidade ainda discutivel.
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maioria do noticidrio internacional dava apenas conta do que acon-
tecia no circuito Helena Rubinstein (Londres, Nova York, Paris):
casamentos pop ou majestticos (o que vem dar no mesmo, ¢ o mun-
do das celebridades), desgragas idem, mudangas politicas relevantes
e ainda catdstrofes com grande ndmero de mortos.

Foi somente a partir da Guerra do Golfo, em 1991, que o no-
ticidrio internacional ganhou espago nobre dentro dos telejornais.
A presenca da CNN, através de Peter Arnett, um experiente corres-
pondente veterano do Vietna, com imagens geradas de uma antena
mdvel transmitindo via satélite, impulsionou a rede americana e nao
apenas ela, mas muitas outras que passaram a oferecer noticias inter-
nacionais 24 horas por dia.

Foi nesse rastro que, no Brasil, em 1996, quase 20 mesmo tem-
po em que a TV Manchete 2 beira da faléncia fechava as portas,
surgiu a Globonews, o primeiro canal brasileiro de jornalismo 24h".
O sinal ¢ oferecido aos usudrios dos sistemas por assinatura da NET
(cabo) e SKY (satélite, com mini-parabdlica). O noticidrio interna-
cional faz parte de pelo menos 30% da sua programacio, tanto nos
jornais propriamente ditos, como nas 10 edi¢bes do Em cima da
hora, transmitido sempre nas horas cheias, ou no Jornal das Dez,
como também em vdrios programas apresentados e reapresentados
a0 longo da semana, como Milénio, Sem Fronteiras e outros. Em
2001, foi a vez da rede Bandeirantes inaugurar a Bandnews, que
se anuncia como o primeiro canal brasileiro de noticias totalmente
digital®. Ele ¢ oferecido através do sistema por assinatura que inclui
TVA (microondas) e Direct TV (satélite, com mini-parabdlica) e ain-
da alguns outros sistemas menores de TV por assinatura.

Com essas possibilidades de noticias, serd que estamos mais bem
informados sobre o que vai pelo mundo? Nimeros do final de 2004,

! Sobre esse tema, leia-se o capitulo “TV por assinatura: a Globonews”, em O Texto
na TV — Manual de Telejornalismo, de Vera Iris Paternostro, Rio de Janeiro: Editora
Campus, 1999.

2 Detalhes sobre especificagdes técnicas, como edigdo nio-linear, soffware de redagio e
outros podem ser obtidos na pdgina www.bandnews.com.br/tecnologia.
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apresentados pela Associagdo Brasileira de Televisao por Assinatura
(ABTA), indicam, no Brasil, apenas 3,8 milhoes de assinaturas. S3o
casas e empresas onde podem ser vistos os noticidrios da Globonews,
da Bandnews e ainda das diversas empresas de outros paises (CNN,
FOXnews, BBC, TV5, RAltaliana, TVEspana e outras), incluidas
no carddpio das operadoras brasileiras de sistemas pagos. Em um
universo calculado de 54 milhdes de televisores, o niimero de as-
sinantes nio chega, portanto, nem a 10%. Mesmo considerando o
fato de que muitos assinantes tém dois ou mais pontos em uma sé
assinatura, o nimero final de telespectadores das diversas modalida-
des de TV pagas nao aumenta muito em relagio 2 TV aberta (sinal
VHEF), essa sim a grande formadora da opiniao publica brasileira.

A bem da verdade, diga-se que o telejornalismo da TV Globo, a
mais forte do pais, mudou muito nos tltimos cinco de seus 40 anos
de existéncia. O principal jornal da Rede, o Jornal Nacional, parece
ter aposentado de vez as terriveis lapadas®', com que se juntava lé
com cré, quando ninguém ao final da transmissao era sequer capaz
de lembrar o que tinha sido visto no bloco internacional.

Hoje, a rede mantém repdrteres em muitas cidades do mundo,
a maioria sem vinculo com a empresa, mas que sao acionados para
dar o seu “olhar brasileiro”, aos principais acontecimentos no mun-
do. Assuntos considerados importantes — pode ser a cobertura pés-
tsunamis, o dltimo furacio ou terremoto ou o Férum Econdémico
de Davos — provocam deslocamentos de correspondentes, em vez
dos cldssicos stand-ups em qualquer esquina. Algumas vezes, conse-
guimos até independéncia de informes. A guerra do Iraque, movi-
da pelo governo Bush na contramio da ONU, dos paises europeus

*! Jargdo jornalistico: trata-se de um efeito que consiste em editar num sé VT imagens de
diferentes assuntos, ou do mesmo assunto em diferentes ocasides ¢ lugares, separadas por
efeito semelhante ao de passar a pdgina de uma revista, como se o telespectador estivesse
folheando pdginas seqiienciais, onde ndo necessariamente a anterior tem a ver com a se-
guinte. Quando o assunto é o mesmo — exemplo: imagens de nevascas em vérios pontos
do Hemisfério Norte — ainda se justifica, porque ndo se perde o sentido do conjunto.
Muitas vezes, no entanto, lapavam-se cenas inteiramente dispares, apenas como registro
oficial do telejornal, s para dizer que deu essa e aquela noticia, ainda que com um {ndice
zero de retengio do telespectador.
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(exceto a Gra-Bretanha) e do Brasil que se op6s a solugdo armada,
recebeu imagens e andlises que no foram utilizadas na grande midia
americana.

Residente na Califérnia, um professor brasileiro conta que gra-
vou informes da Globo Internacional para mostrar a seus colegas
americanos. Eram imagens americanas que l4 nio passavam, com
alguns dos crimes de guerra feitos em nome da democracia. A maio-
ria ndo acreditou, achava que eram imagens falsas editadas, mas, de
qualquer maneira, a ddvida estava langada. Aqui no Brasil, foram
produzidas matérias especiais com o propésito de oferecer uma visao
menos preconceituosa do Isla.

Estruturalmente, ainda é pouco. O problema — e nao ¢ s6 da
imprensa — estd na heranca da percepgao colonial brasileira. Esta-
mos, como j4 foi dito antes, atrelados a dar destaque aos mesmos
assuntos que aparecem na TV internacional, sobretudo americana.
Cometemos os mesmos vacilos, as mesmas omissoes e até as mesmas
precipitagbes. Ainda analisamos pouco ou quase nada.

Para finalizar, um caso que vale reflexdo: no dia 31 de outubro
de 2004, um domingo, o Uruguai realizou eleigbes presidenciais,
cujos resultados alteraram profundamente o quadro tradicional de
alternincia politica naquele pafs. Eleito em primeiro turno, com
mais da metade dos votos, o socialista Tabaré Vasquez derrotou os
blancos, do partido Nacional (34% dos votos), e os colorados, esses
do partido Colorado, do presidente Jorge Battle (10,36% dos votos,
o pior resultado de sua histéria), levando a esquerda, pela primeira
vez, a ocupar ndo apenas a presidéncia do Uruguai, mas a garantir
maioria nas duas casas do congresso.

No dia seguinte, 1° de novembro, o Jornal Nacional deu a no-
ticia em uma nota pelada, sem sequer utilizar imagens de que a TV
Globo dispoe da CNN em Espanhol, nas quais certamente poderia
ter mostrado cenas de rua, com pessoas votando e o novo presidente.
Também nio foram feitas quaisquer consideragdes sobre o significa-
do daquela vitéria.

E que, aquela altura, a emissora j4 montara uma mega operagio
de cobertura das elei¢bes americanas, deslocando para Washington
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sua principal apresentadora, para atuar como incora, chamando re-
pérteres de primeiro time espalhados entre Boston, Nova York, Mia-
mi, Columbus (Ohio) e ainda de Roma, Londres, Paris, Jerusalém
e até¢ do Vaticano. A cobertura no exterior ocupou a maior parte
do noticidrio ndo apenas na véspera e no dia 2, data da elei¢do nos
Estados Unidos, como nos dias subseqiientes, mesmo depois da con-
firmagao da reelei¢ao do presidente George W. Bush.

Em 4 de novembro daquele ano, futuros jornalistas de duas tur-
mas da disciplina de Introdugio a Rddio e TV, da PUC-Rio (quase
todos entre 18 e 21 anos), receberam um pequeno questiondrio para
responder por escrito, em sala:

- Que paises das Américas tiveram elei¢oes presidenciais nos ul-

timos 7 dias?

- Através de que veiculos de comunica¢io vocé tomou conheci-

mento desses fatos?

- Vocé se considera bem informado sobre esse assunto?

- Considera que ele é importante para o Brasil?

Dos 32 alunos que responderam — houve grande taxa de absten-
¢ao as aulas, devido aos feriados — apenas sete sabiam que, além das
elei¢oes nos Estados Unidos, algum pais latino-americano tinha sido
palco de eleigbes presidenciais, e desses, somente quatro citaram,
corretamente, o nosso vizinho Uruguai. Nenhum deles recebeu essa
informacao pela televisao, mas em leituras de jornais ou revistas, ou
pela internet. No caso das eleigoes uruguaias, os quatro se acharam
mal informados, mesmo achando que deveria ser importante por se
tratar de um pais vizinho e parceiro do Mercosul.

Ao mesmo tempo, a maioria (29 alunos) declarou se sentir ra-
zoavelmente bem informada sobre as elei¢oes nos Estados Unidos,
acompanhadas majoritariamente pela TV Globo. Alguns até opina-
ram criticamente: “concluf que nao é s6 o povo brasileiro que é sem
memoria” ou “serviu para confirmar pelo resultado o poder da midia
sobre as massas”, ou “faltou mostrar as propostas e como cada candi-
dato afetaria o Brasil”.

Do grupo pesquisado, vinte e cinco se consideraram satisfeitos
com as informagoes recebidas e cinco deles declararam ter finalmente
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entendido o complicado sistema das eleigdes presidenciais america-
nas — que foi bem explicado. Na questao de importincia para o Bra-
sil, as respostas variaram pouco, alguma coisa entre o ébvio “somos
afetados diretamente pelo que acontece nos Estados Unidos” e o ge-
nérico “as elei¢coes americanas mexem com o mundo inteiro”.

Que as eleigoes americanas mexem ou, melhor dizendo, imo-
bilizam o tabuleiro de xadrez das relagées internacionais, ninguém
duvida. Louve-se ainda a qualidade do material que foi apresentado,
repdrteres falando de vdrios lugares, mostrando peculiaridades e ten-
déncias reveladas nas pesquisas de opinido — erradas, no final, com o
anudncio de previsao de vitéria para o candidato democrata. Também
ninguém falou que, nas questdes de politica externa, as diferengas
entre republicanos e democratas sio mais de estilo que de esséncia. E
que os eleitores americanos pouco estdo se lixando para o que acon-
tece fora do seu pafs, a ndo ser pelas conseqiiéncias que os atingem.
De qualquer jeito, a cobertura sempre valeu, foi um esforgo de um
ver e ouvir brasileiro, no exterior.

Mas ficam no ar as questdes levantadas no inicio do capitulo: re-
levincia e proporgao. Por que a omissao, ndo apenas no caso das elei-
¢Oes uruguaias, mas de quase tudo o que ocorre na América Latina?
Pafses, em sua maioria, nas fronteiras com o nosso territério, com
os quais partilhamos uma histéria comum de colonialismo ibérico,
com raizes culturais, religiosas, lingiiisticas muito préximas, no tém
relevincia para nds?

Dirdo que o brasileiro nio se interessa pela América Latina, nem
pela Asia, ou pela Africa? Serd verdade, ou estaremos nés fadados a
uma visao unicultural e unilateral de nossa realidade? Por que, por
exemplo, a recente proposta de renegociacio da divida argentina, por
mais dificil de ser realizada, foi tachada de indecorosa, caloteira e ou-
tros adjetivos pouco simpdticos em alguns de nossos principais jor-
nais televisivos e impressos? Achamos ridiculo o pais vizinho apenas
se recuperando das relagdes carnais com os Estados Unidos propor
25% do valor de face? Qual o devedor que nao puxa as ofertas para
baixo até como estratégia para chegar a um meio-termo? O cresci-
mento do PIB argentino repetiu, em 2004, os 8% do ano anterior.
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De olho em ganhos futuros, hd quem nao despreze ofertas, calculan-
do que, de outro modo, talvez ficasse sem nada. Que o Comité Glo-
bal de Credores da Argentina, formado pelos Estados Unidos, Japao,
Alemanbha, Itdlia, tenha chiado ¢ compreensivel. Mas nao ¢ papel do
jornalista endossar o ponto de vista dos credores, nem ridicularizar
a busca de alternativa, antecipando que nio vai dar certo. O préprio
EMI, responsével em grande parte pela crise argentina, reconheceu
que serd preciso encontrar uma saida diferenciada, aberta 4 renego-
ciagdo. Portanto, melhor farfamos veiculando aspectos ligados aos
dois lados da questao, abrindo até espago para discutir a posi¢ao do
Brasil. Opinides podem ser dadas em comentdrios, entrevistas e pai-
néis, com direito a andlises e tendéncias de vdrios matizes.

No esclarecimento dessa e de outras questdes, um papel im-
portante tém a desempenhar os jornalistas de hoje ¢ os do futuro,
nio desdenhando as imagens e as reportagens de que até jd dispoem,
ampliando informes e andlises e coberturas sobre aqueles povos,
com os quais partilhamos um destino e atribulagées semelhantes,
o que pode muito bem ser feito, seriamente, sem cair em saudosis-
mo terceiro-mundista dos anos 1960. O acompanhamento, através
de livros, semindrios, jornais e revistas de vdrios paises, permite ao
jornalista da Inter ampliar e atualizar seus conhecimentos. Aprender
constantemente sobre a histdria, a geografia, a economia, as questoes
politicas e ambientais, a cultura etc. dos diversos povos ¢ um método
fundamental para desenvolver a visio helic6ptero... ir das causas as
conseqiiéncias e vice-versa, até discernir, na medida do possivel, no
mundo das palavras e das imagens que nos inundam, o principal do
acidental.
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O correspondente
internacional

Jorge Pontual

Serd o correspondente internacional de TV uma espécie em
extingao? Pode soar como exagero, mas a realidade nio estd mui-
to longe disso. Nos Estados Unidos, desde o fim dos anos 1980,
as redes de TV comegaram a reduzir drasticamente o investimento
em escritérios no exterior. Em ddlares, o custo de produ¢io de uma
reportagem para a TV no exterior é estimado em no minimo o do-
bro do que custa uma reportagem gravada nos Estados Unidos. E
as pesquisas de opinido indicam que o publico estd cada vez mais
interessado em noticias locais, regionais e nacionais, em detrimento
do noticidrio internacional. Conclusio: o alto custo das coberturas
internacionais ¢ dinheiro jogado fora, nao tem retorno. Neste caso,
o que vale para os Estados Unidos vale para o resto do mundo. Ge-
neralizou-se o corte nas despesas com correspondentes estrangeiros,
tanto na Europa quanto na Asia e no resto do mundo.

Hoje, a cobertura internacional mais ampla se restringe aos ca-
nais especializados, veiculados por cabo ou satélite. E assim mesmo
compete em desvantagem com a cobertura sensacionalista de escAn-
dalos locais. As fontes de noticidrio internacional para TV se concen-
tram em poucas agéncias que vendem um menu quase igual ao das
concorrentes. As mesmas reportagens sao vistas no mundo inteiro,
uma cobertura internacional homogeneizada e pasteurizada. Os re-
pérteres das grandes redes usam o “pacote” de imagens das agéncias
e se limitam a gravar um texto para o off ¢ a aparecer numa passagem
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na cimera, em geral gravada do lado de fora do escritério, a milhares
de quilometros do fato noticiado. A TV, como testemunha ocular da
Histéria, acaba limitada ao que uma ou duas agéncias escolhem. Um
olhar diverso e independente ¢ coisa cada vez mais rara.

Isso leva a paradoxos como o da recente premiagao da equipe
de um escritério no exterior de uma grande rede, pela cobertura de
uma catdstrofe do outro lado do mundo, para a qual nenhum dos
jornalistas envolvidos foi enviado (a rede mandou uma dupla de ou-
tro pafs, dias depois, por pouco tempo). A equipe premiada é que foi
responsdvel pelo grosso da cobertura vista pelo publico dessa rede. O
prémio foi merecido, porque as matérias e entradas ao vivo, usando
material das agéncias, estavam bem editadas e apresentadas. A equipe
trabalhou em dobro, para atender 2 demanda de todos os telejor-
nais da rede. Um belo desempenho, sem divida. Mas hd 15 anos,
a mesma rede teria enviado vdrias equipes a regido da catdstrofe por
mais tempo, com um custo exorbitante. Talvez o resultado nio fosse
muito melhor, jd que ¢ dificil competir com as agéncias de noticias.
Mas certamente algo se perdeu na transi¢io do antigo modelo, mais
participativo, para o atual, mais distanciado.

Esse “algo” ¢ dificil de definir. Costumava ser chamado de “pa-
drao de qualidade”, na época em que a orientagao dos diretores de
jornalismo para as equipes era “pensar grande” e nao se preocupar
com os custos. Por que essa época acabou?

Fim de uma era

Até o fim dos anos 1980, nos Estados Unidos, as divisoes de
jornalismo das redes de TV eram vistas pelas empresas como um
servigo puiblico e nao como fonte de receita. Inclusive, a lei de con-
cessao de canais exigia um determinado tempo didrio de telejornais
na programacio de cada rede. Previa-se nos orgamentos o prejuizo
operacional do telejornalismo. A ampla cobertura internacional era
uma questdo de prestigio para as redes. Os outros paises seguiam o
exemplo americano na medida do possivel.



O correspondente internacional

No inicio dos anos 1980, a rede CBS, a de maior peso na épo-
ca, tinha 24 escritérios no exterior e jornalistas frilas' em outros 44
paises. Hoje, tem apenas cinco escritérios. Quando hd guerras ou
catdstrofes, equipes sao enviadas dos Estados Unidos. Caso contrd-
rio, usa-se a cobertura das agéncias. O mundo nio estd mais tdo
presente no noticidrio. O mesmo acontece em todas as redes. Gran-
des conglomerados, como Disney, General Electric, Viacom e News
Corporation, sdo hoje os proprietdrios das grandes redes e exigem de
todas as divisdes, inclusive do telejornalismo, uma alta margem de
lucro. A legislagio mudou e nio hd mais a exigéncia do tal “servigo
publico”. Dai, a demissdo de centenas de jornalistas e o fechamento
dos escritérios no exterior.

Por certo tempo, desde a primeira Guerra do Golfo, a CNN
foi chamada aqui de “a quarta rede do mundo” (coitados, nio sa-
bem que a Globo detém esse titulo hd décadas...). Enquanto as redes
de TV aberta fechavam escritérios no exterior, a CNN investia na
cobertura internacional, inicialmente com muito sucesso. Mas, nos
ultimos anos, coincidindo com a presidéncia de George W. Bush,
a CNN foi desbancada pela Fox News, que hoje detém o dobro da
audiéncia, lideranga conquistada com um jornalismo opinativo, as-
sumidamente conservador, com comentaristas e debates ao vivo em
estidio. A reportagem de campo ficou em segundo plano. A CNN
foi obrigada, sem sucesso, a copiar o modelo da Fox e a fechar seus
escritérios no exterior e demitir uma enorme leva de jornalistas.

A Guerra do Iraque é um bom exemplo da crise do telejorna-
lismo americano. Pela primeira vez, o Pentdgono convidou equipes
de TV a acompanharem suas unidades durante uma interveng¢ao
militar. O publico péde ver em tempo real a invasio pelas tropas
americanas e britAnicas. Correspondentes fantasiados de soldados se
empolgaram a ponto de assumir uma postura triunfalista, misto de
Rambo e Lawrence da Ardbia, montados nos tanques a avangar pelo

! Jargdo jornalistico: ¢ o jornalista que trabalha por conta prépria. Ndo tem vinculo
empregaticio com a empresa jornalfstica para a qual presta servigo. Ele ¢ remunerado por
trabalho realizado.
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deserto, cabelos ao vento, fazendo a apologia da guerra. Nem assim
as redes escaparam do prejuizo. Os anunciantes detestam ver seus
produtos associados a imagens de morte e destrui¢ao. As redes al-
cangaram recordes de audiéncia, pelo interesse do publico, mas nao
tiveram retorno financeiro. O esfor¢o patridtico nio foi um bom
investimento.

Passada a euforia da vitdria, os repdrteres americanos voltaram
para casa e a cobertura do Iraque voltou a ser superficial. O sofri-
mento do povo iraquiano estd ausente das telas da TV. A rede CBS
deu um furo, com as fotos da tortura de prisioneiros iraquianos por
soldados americanos, mas até este assunto explosivo j4 sumiu do no-
ticidrio. O autor do furo, Dan Rather, o mais respeitado e mais odia-
do jornalista da TV americana, caiu em desgraga logo depois, vitima
de uma armadilha com documentos falsos sobre o no cumprimen-
to do servico militar pelo presidente Bush. Dan Rather fez histéria
como o primeiro repérter a noticiar a morte de John Kennedy, foi
o melhor repérter de TV no Vietna, investigou implacavelmente os
desmandos do presidente Nixon. Mas acabou escorragado, obrigado
a deixar o posto de 4ncora do principal telejornal da CBS. Um triste
fim para a era heréica do telejornalismo americano.

Os atentados de 11 de setembro de 2001 desencadearam um
mea culpa da midia. Enquanto o presidente Bush perguntava “por
que eles nos odeiam?”, os analistas lamentavam a total ignorncia
do publico em relagao ao resto do mundo, culpa, em parte, do corte
drdstico na cobertura internacional. Mas nada mudou. Como a es-
tratégia de Bush foi responder aos ataques pela forga das armas, em
vez do caminho do didlogo, o mundo continuou a ser visto através
de esteredtipos e slogans simplistas. Os americanos ainda nao sabem
por que sio odiados.

Olhar brasileiro

Mesmo com todos os cortes que a Rede Globo, como todas as
outras, também teve que fazer nos escritérios no exterior, a cobertura
do 11 de Setembro e suas conseqiiéncias pode ser comparada favo-
ravelmente a das redes americanas, um exemplo do “algo mais” que
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diferencia uma equipe de jornalismo das outras quando faz sua pré-
pria cobertura, af incluido o “olhar brasileiro” dos nossos repdrteres.

Nossos jornalistas contam com a vantagem de estarem livres dos
chavdes e da autocensura impostos aos colegas norte-americanos. A
diferenca no ar foi flagrante. Exemplos: a Globo deu muito mais
tempo do que as congéneres ianques aos protestos contra a Guerra
no Iraque em todo o mundo; programas da Globonews deram espa-
co aos criticos da ideologia neoconservadora de Washington. Ouvi
de mais de um nova-iorquino, de volta de visitas ao Brasil, o elogio
de que a nossa TV, embora tenha muito menos recursos, estava co-
brindo a guerra com mais andlise e profundidade do que as redes
americanas.

E sinal de que o tal “olhar brasileiro” nio significa necessaria-
mente uma visao provinciana, bitolada e deslumbrada diante do
resto do mundo. Pode indicar uma curiosidade mais aguda, mais
critica, menos limitada pelos pardmetros do primeiro mundo. Do
mesmo modo que os paises ricos tém seus préprios pontos de vista,
temos a nossa perspectiva. E dificil definir esse olhar brasileiro, mas
d4 para apontar alguns elementos:

— Nossa posi¢ao impar nas Américas pela lingua diferente, pela

Histéria, a cultura, tudo o que nos diferencia dos outros latinos

e dos norte-americanos. Seria um bom exercicio para o repdrter

brasileiro examinar como a nossa cobertura difere no tom, no

contetido, daquelas das redes do México, da Venezuela (s3o as
maiores) e dos outros paises. Somos mais sébrios, menos sensa-
cionalistas? Mais criticos? Mais céticos, menos crédulos?

— O Brasil faz parte da economia global como a maior econo-

mia da sua regido, obrigado a encontrar solugbes préprias para

problemas comuns a quase todos, como pobreza, violéncia,
criminalidade, desemprego, meio ambiente, saide, educagio,
etc. O correspondente brasileiro no exterior deve procurar ver
como esses problemas sio enfrentados em outros paises, pela
perspectiva da experiéncia brasileira. Mas muitas vezes acaba fa-
zendo o contrdrio. Exemplo: qual o sentido de fazer matérias
sobre como Nova York reduziu a criminalidade, apontando esse
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modelo para cidades brasileiras, sem levar em conta a diferenga
radical entre Estados Unidos e Brasil? Na 4rea da satdde, as vezes
uma novidade alardeada pelas agéncias de noticia é coisa j4 em
uso no Brasil.

— A vitalidade da democracia e dos movimentos populares no
Brasil nos torna politicamente mais complexos do que os cida-
daos de democracias esclerosadas como a dos Estados Unidos.
Em vez de se deslumbrar com a “mais antiga democracia do
mundo”, o repdrter brasileiro pode se perguntar qual ¢ a real
representagao politica dos trabalhadores; por que questdes como
pobreza e fome, que afetam os norte-americanos cada vez mais,
sdo ignoradas pelos politicos.

— Hoje existe uma didspora brasileira com milhées de imigran-
tes pelo mundo afora. O repdrter brasileiro deve aproveitar para
aprender com eles o que ¢ ser brasileiro vivendo em outro pafs,
como ver esse pais pelos olhos do imigrante. Como ¢ no dia-a-
dia a experiéncia da discriminagao étnica e de classe? Por outro
lado, o que é viver num pais onde um cientista da computagio,
formado em Belo Horizonte, que encontrei nas ruas de Nova
York vendendo amendoim, consegue assim mesmo comprar
casa propria, carro, dar boa educagio aos filhos e viver em segu-
ranga sem medo de assalto? Como ¢ diferente a vida num lugar
onde as leis sdo levadas a sério?

Vivendo e aprendendo

Trabalhar como correspondente no exterior é visto como um
prémio para o repérter. Mas é um trabalho puxado, duro, longe da
familia e dos amigos, estressante, extremamente perigoso na cober-
tura de guerras e em geral mal remunerado quando se leva em conta
o custo de vida em outros paises.

Nao ¢ fdcil ser correspondente. As pessoas no Brasil imaginam
que vocé ¢ uma espécie de embaixador, que vive e se diverte a gran-
de (o dinheiro mal dd pra chegar ao fim do més). Viaja sem parar,
mais que turista, e supdem que vocé fica nos melhores hotéis (¢ de
Holiday Inn pra baixo). Veste-se com roupas dos mais caros designers
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(na verdade compra roupa barata em lojas de desconto). E intimo
do Bush, do Tony Blair, do Kofi Annan (com sorte viu-os de longe
numa coletiva). Tem acesso a elite do pais onde vive (poucos se inte-
ressam pelo Brasil e pelos repérteres brasileiros).

Mas ¢ uma oportunidade extraordindria para conhecer o mun-
do, aprender, ventilar as idéias, se reinventar e conhecer melhor a si
mesmo. No caso dos telejornalistas — que além dos corresponden-
tes incluem repdrteres cinematograficos, produtores de reportagem
e editores de imagem —, hd também o enriquecimento profissional
pelo acesso a novas tecnologias, a exposi¢ao a um mundo de infor-
magao e cultura que nem sempre chega ao Brasil.

No meu caso, a experiéncia comegou como chefe do escritério
daTV Globo em Nova York em 1996. Primeiro desafio: como cobrir
este pafs com trés repdrteres e dois cimeras? Claro que ¢ possivel,
mas deu um certo desespero. A margem de erro ¢ bem alta. O dia-
a-dia vira um quebra-cabegas. Dominar a lingua inglesa, aprendida
no Brasil, ¢ bem mais duro do que a gente espera. E poucos ouviram
falar em Globo, muitos sequer em Brasil. As portas nao se abrem
com facilidade.

Depois de dois anos na chefia do escritério, deixei a Globo, mas
continuei a viver com a familia em Nova York, primeiro como cor-
respondente da revista Epoca, depois como repérter freelancer (ou
frilas) para a Globonews e telejornais da Globo. O batismo de fogo
como reporter veio com o 11 de Setembro. Felizmente fiz parte de
uma equipe extraordindria que conseguiu cobrir a tragédia com o tal
“olhar brasileiro”.

O repérter de TV no exterior depende, ainda mais do que na
sede, de seu principal parceiro que ¢ o repérter cinematogrdfico. Ao
contrdrio do Brasil, onde existe uma boa infra-estrutura técnica e
de pessoal, onde o cAmera sai com assistente, operador de dudio, as
vezes até iluminador, e sempre um motorista, no exterior ele é um s6
para tudo, inclusive carregar o equipamento.

Quando ¢ um Orlando Moreira, o repdrter mais experiente da
Globo no exterior, que estd na empresa desde a inauguragio, fica
mais fdcil porque o cAmera veterano conhece as manhas do pais, sabe
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como passar pelas barreiras sem ser notado (e assim me levou até
as rufnas do World Trade Center, fomos os primeiros a chegar 14),
como se impor e se virar em qualquer situagio.

Imagine chegar a um pais estranho onde ninguém fala nada que
vocé entenda, destruido por uma guerra civil, e ser obrigado a man-
dar no mesmo dia uma matéria para o Jornal Nacional, tendo que
achar um lugar para gerar o material, em instalagdes precdrias, a um
prego extorsivo, e que fica a horas de distdncia, para onde vocé diri-
ge por horas debaixo de chuva torrencial, tendo passado noites sem
dormir. Orlando tira isso de letra.

Trabalho em equipe

O repérter de TV no exterior sente inveja dos colegas da im-
prensa escrita, que podem entrevistar gente por telefone ou e-mail,
em qualquer lugar do mundo e até sem sair da cama. O de TV tem
que ir ao encontro do entrevistado com o cAmera e o pesado equipa-
mento. Gravagdo de TV leva tempo, mais do que se imagina. Para
gravar uma entrevista de cinco minutos, na mesma cidade onde se
mora, leva-se entre o deslocamento, a montagem da luz, a gravacio,
a desmontagem e a volta, no minimo, uma hora e meia.

Mas a TV tem uma grande vantagem, ¢ sempre trabalho de
equipe. Quantas vezes o correspondente € salvo pelo repérter cine-
matogrdfico, o produtor, o editor, o chefe do escritério, que desco-
brem algum erro tremendo que passou despercebido.

Uma fung¢do nao muito valorizada, mas essencial, especialmente
no exterior, ¢ a do produtor de reportagem, que é quem faz a maté-
ria acontecer, acha os personagens, cava informagdes, marca viagens,
coordena o trabalho da equipe, jé que o repérter nao tem mesmo
tempo apra isso. Alguns cobras, como David Presas, da Globo, e
Cristiana Mesquita, hoje na Associated Press, sao capazes de botar
uma Olimpiada no ar e cobrir qualquer guerra.

Quanto aos editores de imagem, no exterior eles trabalham num
ritmo muito mais pesado do que no Brasil, editando duas, trés ou
mais matérias por dia, virando a noite para editar as reportagens
mais longas, sem ter o repdrter ao lado para ajudar. Alguns, com esse
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aprendizado intensivo, voltaram ao Brasil levando equipamentos de
edigdo e se tornaram proprietdrios de grandes produtoras de video.

Sem um chefe, o escritério vira um caos. E preciso que alguém
faga a ponte com o Brasil, filtre os pedidos e ordens, coordene as
poucas equipes, trace prioridades, controle os custos, dé um xeque-
mate por dia.

Falei do Orlando Moreira, mas ele é apenas um entre tantos
repérteres cinematogréficos brasileiros que brilham no exterior. Tem
um que virou professor de telejornalismo na Universidade de New
York, o Antonio Brasil. E como na TV quem olha ¢ a cAmera, de
pouco serve o correspondente ter o seu “olhar” se nio estiver em
sintonia com o cAmera, que pode estar vendo tudo de um jeito bem
diverso. Sao herdis numa profissio na qual, quando se cobre uma
guerra, a cimera pode ser confundida com fuzil telescépico. Traba-
lham em condigoes fisicas e psicoldgicas extremas e nao reclamam.

H4 uma adrenalina na operagao de TV, especialmente no exte-
rior, que os jornalistas da imprensa escrita nunca conhecerao.

Falta concorréncia

Uma grande limitagao na TV ¢ o tempo. Cada minuto custa uma
fortuna no ar. Matérias longas no Jornal Nacional tém dois minutos.
Como, em tdo pouco tempo, passar a informagio bdsica e ainda dar
o pano de fundo, o contexto da sociedade, da cultura estrangeira, que
permitiriam ao telespectador entender melhor a noticia?

Os melhores correspondentes no exterior sao aqueles que conse-
guem realizar essa proeza através de sutilezas no texto e uma partici-
pacdo inteligente e criativa. Sao os repérteres que ficam na memoria
do publico, como Gléria Maria, Ilze Scamparini, Sonia Bridi, Ed-
ney Silvestre, Silio Boccanera, Ernesto Paglia, William Waack, Pedro
Bial, Marcos Uchoa, Lucas Mendes e o inigualdvel Paulo Francis,
para sé citar poucos.

Naio hd ninguém nessa lista que nao tenha feito carreira na Glo-
bo, a tnica rede de TV, até hoje, com escritérios bem montados no
exterior e uma rede de correspondentes. Por que as outras redes nao
investem nisso? Quando um repérter furio como Roberto Cabrini
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trocou a Globo pelo SBT, criou-se pela primeira vez uma concor-
réncia sauddvel para a cobertura no exterior, mas que durou pouco.
Uma pena, porque o Brasil nao é um sé, sao muitos, e a Globo de-
veria ser apenas mais uma opgdo no controle remoto, e ndo a dnica
quando se fala de noticidrio internacional. Excetuado o esporte, as
outras redes desprezam o mundo.

Por falar em esporte, esse é um dos meus dramas como corres-
pondente. Fui escalado para cobrir um campeonato de ténis onde o
Guga era o favorito. Avisei que nio entendo nada de ténis — nem de
qualquer outro esporte. “Nao se preocupe”, me trangiiilizaram. “O
Orlando ¢ tenista, saca tudo, ele te explica”.

Comega o primeiro jogo e eu: “Orlando, o que estd acontecen-
do? O Guga estd na frente?” Orlando, que mora em Nova York hd
mais de 20 anos, me descreve o lance em detalhes, mas em inglés.
“Em inglés nao me adianta nada, Orlando. Como ¢ que se diz isso
tudo em portugués?” “Ah, em portugués eu nao sei”. Foi um vexa-
me. Os editores do esporte tiveram que escrever meus textos no Rio
e mandar por e-mail. E claro que nunca mais fui escalado para uma
cobertura de esportes.

Que pais é esse?

Uma coisa que apoquenta o correspondente no exterior, logo
que chega, ¢ um constante pedido dos editores da base para apurar
qual ¢ a repercussio de alguma coisa que aconteceu no Brasil. Um
aperto. Os repérteres da imprensa escrita ainda tém a vantagem de
poderem achar gente pelo telefone e citar notinhas das agéncias na
internet, que nem sempre sao publicadas. Mas para a TV ¢ preciso
algo mais concreto, de preferéncia impresso ou gravado, e gente que
fale para a cAmera. Infelizmente, em geral os jornais e as TVs no ex-
terior nao dio a minima para o que acontece no Brasil. A repercussao
costuma ser igual a zero.

“Mas como?”, pergunta o editor. “O repdrter ai, do jornal tal,
disse que segundo fulano...” V4 vocé explicar que o colega talvez tenha
inventado (acontece), ou que achou alguém pelo telefone ou e-mail.
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O fato é que, no horizonte ou no radar dos norte-americanos
e de muitos europeus, o Brasil é um pais que se compde de uma
imensa floresta amazonica e a capital, Buenos Aires, onde hd muitas
cobras e Pelé joga futebol. A elei¢io do Lula chamou muita aten-
¢do, mas o interesse passou logo, deixou de ser noticia. Os massacres
em presidios e na Baixada Fluminense saem, mas ¢ s6. O Brasil ¢
um enorme ponto de interroga¢io no mapa. Paises como México,
Colémbia, Venezuela, até Chile e Argentina ganham mais espaco e
interesse. Ainda nao somos levados tdo a sério.

Mas isso ndo ¢ motivo para desanimar. Afinal, o papel dos nossos
repérteres nao ¢ explicar o Brasil para os estrangeiros, para isso eles
tém os correspondentes deles. Os nossos tém que explicar o mundo
para os brasileiros.

O repérter no exterior vive num fuso hordrio diferente e inevita-
velmente serd acordado de madrugada por algum editor que liga do
Brasil sem se preocupar com a hora. Mal pode aproveitar a intensa
vida cultural da cidade onde mora, porque os ingressos sio vendidos
com meses de antecedéncia e sempre aparece uma viagem de urgén-
cia. Tem grande dificuldade para conseguir boas entrevistas, exata-
mente porque para a maioria das pessoas o Brasil ndo é um mercado
que interesse. E dificil cultivar fontes quando se estd sempre viajan-
do. E o repérter se sente perdido num vendaval de informagio que
chega sem parar pela TV, rddios, jornais, internet, e nao tem tempo
para acompanhar direito o que acontece no Brasil. O perigo é, como
os estrangeiros, passar a ndo entender direito que pafs ¢ esse.

O jornalista no exterior sempre entra em choque com os editores
no Brasil, porque vé as noticias apresentadas de modo diferente. O
que estd na primeira pdgina do New York Times e no jornal da CBS ¢
importante para o publico brasileiro? Como decidir? Como explicar
e traduzir o que parece dbvio, mas nio é Serd que dona Mariazinha
em Lambari entendeu alguma coisa da minha matéria? Teve algum
interesse? Ou estou falando s6 para uma pequena minoria?

Felizmente o repérter de TV no exterior nio ¢ ainda uma espé-
cie em extingdo, porque sempre vai haver alguém interessado no que
vai pelo mundo e até a dona Mariazinha quer saber quem ¢ o novo
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papa e quantos morreram nas zsunamis. Por mais que as agéncias de
noticia cubram tudo, ou quase tudo, sempre vai haver lugar para
aquela matéria diferente, original, com certo humor brasileiro ou
emoc¢ao bem dosada, um olhar reconhecivel como nosso.

No meu caso, ¢ um privilégio poder trabalhar para programas
como os da Globonews, gravando entrevistas longas, o que ¢ cada
vez mais raro na TV. Sao pensadores, escritores, artistas, gente que
me permite cultivar étimas fontes e me obriga a ler, estudar, acu-
mular algum conhecimento. O curioso é que muitos entrevistados
chegam a comentar que os repdrteres norte-americanos raramente
léem mais do que a orelha do livro, quando léem, e nao sabem o que
perguntar. Parece que as perguntas do repérter brasileiro sio bem
diferentes, mais préximas do que um europeu perguntaria. Pelo vis-
to, nds, brasileiros, estamos sempre querendo saber o que estd por
trds, os verdadeiros motivos, o que nio ¢ dito. Pelas contingéncias
da Histdria, tivemos que aprender a ler nas entrelinhas, ver além das
aparéncias, e esse dom ¢ precioso.

Dicas para futuros repérteres

Hoje, qualquer um com trés mil délares pode comprar uma boa
cAmera e sair pelo mundo. Muitos j4 fazem isso com sucesso, inovan-
do no telejornalismo. No futuro, talvez mais perto do que se imagi-
na, repérteres de TV vao proliferar com uma incrivel diversidade de
pontos de vista. Mas serdo vistos pelas massas, ou sé por poucos, nos
blogs da vida? Produzirdo informagdo e conhecimento, ou sé fario
mais barulho na cacofonia geral?

Para quem estd comegando na profissio e sonha em se tornar
correspondente de TV no exterior, algumas sugestoes:

- Se quiser ser freelancer, com sua prépria cimera, adquira antes
muita experiéncia no ramo no Brasil, até se sentir seguro para o
salto internacional. Crie uma relagio com canais que possam se
interessar pelo seu material, aprenda como eles pautam e produ-
zem matérias. O mercado para documentdrios estd explodindo
no mundo, é um étimo momento para encontrar seu caminho.
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- Se o objetivo for alcangar o grande publico, através de uma
rede como a Globo, procure antes viver no exterior, trabalhan-
do e/ou estudando por um bom periodo, para ter a chance de
dominar uma lingua estrangeira, de preferéncia o inglés. Poucos
aprendem a falar linguas fluentemente sem sair do Brasil. Nao
dominar a lingua deixa o jornalista na dependéncia da ajuda de
colegas. Evandro Carlos de Andrade, quando dirigia o jornalis-
mo da Globo, demitiu um repérter que trabalhou por muitos
anos como correspondente no exterior, ao descobrir que o cole-
ga, surpreendentemente, nio falava inglés com fluéncia.

- Leia muito, tanto literatura (de preferéncia no original) quanto
histéria, com foco especial na América Latina. E vergonhoso
quando um estrangeiro nos questiona sobre algum dos nossos
vizinhos e descobrimos que nao sabemos quase nada.

- Nao tenha medo de passar aperto e até risco de vida.

- Que nada de humano lhe seja estranho, seja qual for a raga,
religido, preferéncia sexual. Aceite carne de cobra, se lhe ofere-
cerem, coma e elogie.

- Ame o seu paifs com seus defeitos e enormes vantagens, sem
que isso o impega de ver com lucidez os defeitos e qualidades
dos outros povos.

O correspondente no exterior, seja de TV ou imprensa escrita, ¢
por defini¢do aquele que parte em busca do desconhecido. Por mais
que seu olhar seja brasileiro, tem que estar aberto a diferenga, a sur-
presa, ao inexplicdvel. Se perguntarem a um repdrter no exterior “o
que temos hoje?” e a reposta for “nada, nenhuma noticia”, quem sabe
estd na hora de voltar para casa. Um olhar de crianga, fascinado pelo
mundo, sempre descobrindo coisas novas, esse ¢ o repérter.
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O esporte na televisao

Ricardo Pereira

“Acabou! Acabou! E tetra! E tetra!”

Foi um desabafo histérico. Depois de um jogo de 120 minutos
e nove pénaltis cobrados, acabava o drama de 24 anos sem titulos
mundiais do futebol brasileiro. A expressao de Galvao Bueno, apés a
vitéria do Brasil sobre a Itdlia na final da Copa do Mundo de 1994,
me veio 2 mente 10 anos depois, numa sala 3 meia-luz, repleta de
monitores de televisdo, assim que entrou o intervalo comercial. Eu
estava no switcher, que quer dizer cabine de comando, do chamado
Controle 4 da TV Globo, no Rio de Janeiro. Era o final da transmis-
s30 da ceriménia de encerramento das Olimpiadas de Atenas. Eu me
sentia como um sobrevivente, apds 15 dias de um intenso bombar-
deio de informagdes, sons e imagens.

Mais um ouro para Phelps! Gustavo se despede! Derrota do Bra-
sil no basquete!

Chegou a hora de Daiane!

Leandro Guilheiro traz a primeira medalha para o pais!

As meninas do futebol na final!

O que houve com Jadel?

Torben ¢ o melhor!

Scheidt também!

Gatlin € a surpresa nos cem metros!

Ouro para a selegao de volei!

Quem ¢ esse louco que segurou o Vanderlei?

A cobertura das Olimpiadas é o maior desafio para o jornalista
esportivo. E preciso ter nogoes bdsicas das regras dos 32 esportes do
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carddpio olimpico, conhecer quem sio as principais estrelas, os favo-
ritos, ter uma idéia das possiveis surpresas e, também, saber um pou-
co da vida dos atletas brasileiros. Tudo isso para levar, de forma clara e
objetiva, ao telespectador acostumado a torcer e entender de futebol,
as histérias, as emocgoes, as vitdrias e as tragédias que muitas vezes
acontecem simultaneamente ao maior evento esportivo do planeta.

Mantidas as devidas proporgoes, deu para entender o porqué da
lembranca das palavras de 19942

Neste texto pretendo abordar os principais aspectos da cober-
tura de grandes eventos, além de apresentar as caracteristicas pré-
prias do jornalismo esportivo na televisdo. Participei, como editor
de texto, das equipes da TV Globo na Copa do Mundo da Franga
(1998) e nas Olimpiadas de Sydney (2000). Também na Globo, fui
um dos editores responsdveis pelos programas apresentados, ao vivo,
por Luis Roberto, entre os jogos da Copa do Mundo da Coréia e
do Japao (2002). E em 2004, durante as Olimpiadas de Atenas, tive
a missdo de ser o editor responsdvel pelas transmissdes ao vivo no
perfodo da manha e da tarde, além de acumular a chefia do Esporte
Espetacular.

Papo de vestidrio

“Atengao! Na linha um, futebol, na linha dois, gindstica, na li-
nha trés, basquete, na linha quatro...”

A orientagio era da coordenagio técnica de Atenas e indicava
a distribuicao dos sinais de dudio e video que vinham da terra das
Olimpiadas. Tinhamos capacidade de receber nove sinais diferentes,
ou seja, imagens e sons de nove competigdes que estivessem aconte-
cendo ao mesmo tempo nos Jogos. Mas trabalhdvamos com sete por-
que um sinal era o reserva (mais conhecido como stand-by, expressao
inglesa que designa um equipamento, pessoa ou esquema de apoio,
em caso de falha ou defeito) do sinal que estava no ar e o outro era
reservado para o tréfego de matérias, flashes e entrevistas produzidas
pelas equipes da emissora em Atenas.

Aproveitar esses sinais para levar ao telespectador o melhor dos
Jogos Olimpicos através de flashes e transmissoes ao vivo era 0 nosso



O esporte na televisdo

desafio no suite. E o suite de uma emissora de TV ¢ mesmo a cabine
de comando de uma transmissao. Colocar um telejornal ou um even-
to a0 vivo no ar pode ser comparado a responsabilidade de fazer de-
colar e voar em um gigantesco avido. Qualquer erro nesta hora é fatal.

Ficam no switcher o comandante (o editor-chefe ou o executivo
quando o chefe também é apresentador), o piloto (o diretor de TV) e
o co-piloto (no caso da TV, sdo vérios, como os operadores de dudio,
caracteres e VT, e o coordenador, todos dependentes uns dos outros
e, naquele momento, unidos em torno da mesma responsabilidade).
A frente dessa turma, centenas de botdes e uma ou duas dezenas de
monitores de TV. Além disso, sistemas de comunicagdo para que o
pessoal do suite fale através do chamado ponto eletrénico com os
apresentadores no estidio e através de fones com os cimeras e assis-
tentes de estiidio e também com os operadores de VT, encarregados
de posicionar, para exibigdo, as fitas com as matérias editadas.

Todos devem seguir um roteiro (ou espelho) do programa, feito
pelo editor-chefe e que pode ser alterado a qualquer momento. As
vezes, no entanto, por nao haver roteiro ou pelo fato de as mudangas
serem feitas muito em cima da hora, quase em tempo real, o que fun-
ciona nessa hora ¢, literalmente, gritar. Quem grita é o responsdvel
pela transmissao, passando as orientag¢des para todos os envolvidos
na operagao.

Na beira do campo...

Foi aos gritos, por exemplo, que trabalhei em uma edigao do
programa Esporte Espetacular, logo apds a conquista da medalha de
ouro de Robert Scheidt em Atenas. Como a transmissio da vitéria
do velejador brasileiro ultrapassou o tempo de que disptinhamos,
tivemos que reduzir drasticamente o programa. Mais exatamente, de
1h20min para apenas 24 minutos, respeitando trés intervalos comer-
ciais. Com a ajuda da editora executiva Vivian Rodrigues, fui mu-
dando o espelho previsto, derrubando matérias, recuperando as ima-
gens da vitéria do Scheidt e arrumando espago para uma entrada do
repérter Tino Marcos, por telefone, ao lado do campeio olimpico.
Foram tantos gritos que a Jacqueline Silva, ganhadora da medalha de
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ouro em Atlanta e comentarista contratada para as transmissdes de
volei de praia, olhou para mim e disse:

“T4 bacana a festa, hein?”

Estava bacana mesmo. Todos ficaram ligados e o programa, ape-
sar de drasticamente reduzido, foi limpinho ao ar, com todas as in-
formagoes principais.

No Esporte Espetacular, essas alteragoes se tornaram rotina por-
que o programa normalmente tem um evento ao vivo, em que ¢
impossivel controlar o tempo. E acaba sendo como uma sanfona: se
o evento dura mais do que o tempo previsto, cortamos matérias do
corpo do programa. Se acontece o contrdrio, incluimos reportagens
para completar o tempo reservado para nés pela programacio da
emissora. Por isso, os programas com eventos ao vivo tém sempre
uma reserva de matérias de qualidade com assuntos que nao envelhe-
¢am com o tempo. Mas sempre hd um limite porque o jornalismo,
como a vida, é dinimico. E s3o os fatos que determinam as alteragoes
mais emocionantes nos programas.

Exemplo? Era um domingo que parecia tranqiiilo para nds,
quando chegou a noticia de que os americanos haviam capturado
Saddam Hussein. Interrompemos o Esporte Espetacular vdrias vezes
para dar as informagdes, com notas lidas pelos nossos apresentado-
res. Mas o mais emocionante foi durante o evento ao vivo, que era
uma partida de volei de praia. Aproveitamos o pedido de tempo de
uma das duplas para colocar as imagens que a rede americana CNN
mostrava ao vivo.

Era uma entrevista com os chefes militares da ocupagao no Ira-
que. Um editor escutava o que era falado na CNN, traduzia, me
passava as informagdes, que eu repetia no ponto eletronico para o
Mauricio Torres, que estava na nossa cabine, na arena do volei de
praia. O ponto eletrénico ¢ um aparelhinho que fica no ouvido do
narrador, para que ele receba as informagoes do suite. Mauricio via
pelo monitor as imagens da CNN e ia narrando em cima. De repen-
te, 0s americanos apresentaram num teldo as imagens do esconderijo
onde estava o ex-ditador iraquiano e do préprio Saddam. E assim,
com a ajuda da sorte, nds mostramos, ao vivo, ao lado das principais
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redes do planeta, as primeiras imagens do ditador preso. Ponto para
nds, jd que as outras redes de TV aberta do Brasil no estavam acom-
panhando ao vivo a entrevista dos militares.

Estratégia olimpica

Antes dessa loucura toda no suite, no entanto, é preciso plane-
jar. E planejar muito! Eventos grandiosos como Copa do Mundo e
Jogos Olimpicos comegam a ser pensados dois a trés anos antes do
inicio das competi¢oes. E uma questio estratégica para as emissoras
de TV. A tarefa retine as diregbes de programacao, jornalismo, es-
porte, engenharia, informdtica e comercial.

O hordrio das transmissoes ¢ a principal preocupagio da pro-
gramagio, que vai avaliar quais as atra¢bes normais da emissora que
podem ser canceladas e que conseqiiéncias esse cancelamento teria
nos indices de audiéncia. Por sua vez, os diretores de jornalismo e
de esporte dissecam a importincia do evento e elaboram a proposta
de cobertura. A capacidade estrutural da emissora e as necessida-
des tecnoldgicas para a transmissao sio discutidas pela engenharia
e a informdtica. Todos montam os seus orgamentos e a diregao co-
mercial avalia a capacidade do mercado publicitdrio de absorver um
plano que contemple esses or¢amentos. Deste debate interno nasce
a estratégia da emissora. Os recursos captados pelo plano comercial
definem o tamanho da cobertura.

Para envolver o telespectador antes do inicio do evento, os de-
partamentos de jornalismo e de esportes elaboram quadros para os
telejornais tradicionais e programas especiais que também atendem
as necessidades da drea comercial, dando mais visibilidade aos patro-
cinadores. Os quadros sao sempre precedidos de vinhetas que procu-
ram fixar o evento através de titulos como A caminho de Sydney ou
De olho em Atenas.

Os programas especiais sio curtos e geralmente ocupam hord-
rios préximos ou “encostados” aos telejornais. Os temas s3o os mo-
mentos histéricos, os herdis do passado, as estrelas do presente ou as
curiosidades sobre o pais sede do grande evento. Antes dos jogos de
Sydney, por exemplo, fiquei responsdvel pelo programa Perfil Olim-
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pico, um quadro de um minuto de duragdo que era exibido logo
ap6s o Jornal Hoje, na hora do almoco, e repetido depois do Progra-
ma do J6, no inicio da madrugada.

No Perfil Olimpico, querfamos destacar histérias dos nossos
atletas que os aproximassem da realidade do telespectador. E a ori-
gem humilde da maior parte deles era um ponto em comum com
milhdes de brasileiros. Um dos programas foi sobre o corredor André
Domingos, que comegou a carreira usando um par de ténis doado
pelos patroes da mae dele, uma empregada doméstica. S6 que André
sofria porque os niimeros eram menores do que o tamanho do pé
dele. Para a mie, no entanto, nio era problema. “Pé de pobre nao
tem tamanho®, dizia. André nio desistiria e se tornaria um dos prin-
cipais corredores do pais. Em Sydney, conquistou a medalha de prata
no revezamento 4 x 100.

Outro recurso usado para seduzir o telespectador antes do ini-
cio das competigoes ¢ o de apresentar as caracteristicas geogréficas,
histdricas e culturais do pafs-sede. Nunca é demais lembrar que, no
caso do Brasil, mais de 90% da populagao nio tém chance de viajar
para o exterior e acabam conhecendo o mundo através da telinha. A
Grécia, sede das Olimpiadas de 2004 e berco da cultura ocidental,
foi bastante explorada em programas especiais pelas emissoras de TV.
Foi uma festa de Grécia para nenhum deus do Olimpo botar defeito:
coluna grega, presente de grego, falando grego, tudo era assunto, as
vésperas da Olimpiada.

Em 1998, a TV Globo inovou. Passou a convidar pessoas que,
embora no sendo jornalistas nem tendo experiéncia em televisio,
eram ligadas ao pais-sede, ou por terem nascido 14 ou por serem
brasileiros que viviam havia muito tempo naquele pais. Essas pessoas
tinham a missao de viajar e produzir, acompanhadas de uma equipe
de reportagem, matérias sobre a cultura, os costumes ¢ as pessoas
interessantes e curiosas do pafs. A idéia foi usada pela primeira vez
durante a Copa da Franca, nos chamados “programetes” que ante-
cediam aos eventos. Foi o debut, na televisao, do padeiro francés
Olivier Anquier, que sempre encerrava o quadro com uma expressao
francesa: Salut, a tout a I'heure. Algo como “tchau, a gente se vé”.



O esporte na televisdo

Bola rolando

Quando o evento comega, é fundamental ter equipes no local,
acompanhando tudo de perto e com o olhar brasileiro. E nessa hora
que vem a principal diferenca na cobertura feita pelas redes. O sinal
das competicoes é 0 mesmo para todos os que compraram os direi-
tos de transmissao, e quem tem os melhores profissionais consegue
dar um molho especial e diferente a cobertura. Para essas empreita-
das s3o convocados os melhores profissionais. Até mesmo jornalistas
que, mesmo nio sendo da editoria de esportes, podem, com talento
e sensibilidade, levar o publico da TV aberta para mais perto do
evento. O dominio do inglés e o conhecimento de outras linguas
completam o perfil desses profissionais.

De acordo com o tamanho da equipe — nunca o ideal para os
jornalistas — s3o definidos os critérios de pauta para a cobertura. Um
desafio constante para as chefias de reportagem ¢ estar ligado ao que
estd acontecendo e, com os recursos disponiveis, definir priorida-
des para atender aos pedidos dos telejornais. Em copas do mundo,
a prioridade nimero um, ¢ claro, ¢ a selecao brasileira. Marcagao
cerrada dos craques nos jogos, na concentragio e¢ nos campos de
treinamento. Para acompanhar a sele¢do, complexas e dispendiosas
estruturas s2o montadas e desmontadas.

A Copa do Mundo do Japiao e da Coréia, nesse sentido, foi um
inferno para as equipes de telejornalismo. A selegao brasileira come-
cou jogando na Coréia e foi se deslocando, passando pelo interior do
Japao até chegar a grande final em T'équio. Foram horas desgastantes
de viagens, um intermindvel abrir e fechar de malas e muitos gas-
tos. Todos os que participaram dessa cobertura reclamaram muito da
maratona nos dois paises.

Além de acompanhar a sele¢ao, sabfamos que a bola rolava em
outras pautas: os adversdrios do Brasil, seus pontos fortes e fracos, os
melhores jogadores e a histéria dos confrontos sio pontos a serem
abordados; os favoritos ao titulo, seus destaques, armas e fragilida-
des; as estrelas, idolos e personalidades da Copa; o chamado clima
da competigio, os penteados, as roupas, as modas e as novidades do
pais-sede.
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Para dar conta deste desafio, a capacidade e a criatividade das
equipes s3o postas em xeque a todo momento. Sao jornadas de mais
de 12 horas por dia. Pressionados pelo tempo e pelas dificuldades
de locomogio e comunicagdo num pais estranho, os repérteres fa-
zem vdrias matérias no mesmo local e aproveitam as entrevistas para
explorar vdrios assuntos com as mesmas pessoas. Assim, conseguem
contar como foi o treino da sele¢io, de maneira diferente, para cada
telejornal.

Os editores que ficam na reda¢io enfrentam desafio semelhante.
O show de imagens e a quantidade de informagdes que chegam pro-
vocam a imagina¢do de todos. Na Franga, em 1998, por exemplo,
além de editar as matérias especiais para o Fantdstico, eu ajudava na
edi¢ao do Jornal Hoje e do Jornal Nacional, e era o responsdvel pelo
fechamento dos blocos gravados do Jornal da Globo, ancorados por
Mobnica Waldvogel. O fuso hordrio, quatro horas a frente do hordrio
brasileiro, nio ajudava o Jornal da Globo, que ia ao ar as quatro da
manha, hordrio francés. Era dificil ter contetido exclusivo para o pro-
grama. A solugdo foi criar, com a ajuda do pessoal do Departamento
de Arte, vinhetas com titulos em francés, acessiveis ao telespectador
do Jornal da Globo (JG), para os destaques do dia. Assim, no quadro
Clest magnifique (E magnifico), mostrivamos o drible ou o golago
da rodada. Em Ceest la vie (E a vida), o momento dramdtico ou o
desabafo de um jogador.

Medalhas, recordes e muitas histérias

Nas olimpfadas de Sydney, eu também era responsdvel pelo JG,
s6 que desta vez ao lado da apresentadora Ana Paula Padrao, que an-
corava os blocos olimpicos ao vivo. Neste caso, o fuso hordrio favore-
cia o noticidrio mais factual. Entrdvamos no ar ao meio-dia, hordrio
de Sydney, com as noticias e os destaques da manha olimpica e flashes
ao vivo das competigoes. E, aproveitando as belas imagens dos jogos,
fazfamos clipes para dar mais plasticidade ao telejornal.

Como tudo acontece a0 mesmo tempo nas olimpiadas, a movi-
mentagao e a agilidade das equipes sao fundamentais para uma boa
cobertura. Novamente aqui sao tragadas algumas prioridades de pauta,
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no caso, as competi¢des com atletas brasileiros. A sele¢ao masculina de
futebol, por exemplo, sempre tem cobertura garantida. Assim como o
volei, as provas de atletismo, a natagao e os esportes em que brasileiros
tém chance de medalha como o judé e o hipismo. Nos jogos de Ate-
nas, especificamente, a gindstica ganhou muita importincia na cober-
tura da televisao brasileira por causa de Daiane dos Santos. O que nao
se sabia com clareza era se Daiane era um fendmeno isolado ou a senha
da consolidagio desta modalidade entre os brasileiros.

Muitas estrelas da competi¢do olimpica sio tio ou mais famo-
sos que os jogadores de futebol. Falar com eles, conseqiientemente,
era um trabalho de Hércules. Na Grécia, por exemplo, a repérter
Glenda Koslowski viveu um momento de constrangimento quan-
do viajou pela Ilha de Creta. Na estrada, a caminho do local onde
estavam os principais destaques do atletismo dos Estados Unidos,
Glenda e a equipe sofreram uma revista como ela nunca havia visto
na vida. Tudo foi remexido pela policia grega, até mesmo o pacote
de absorventes femininos. Ela até transformou a histéria em uma
reportagem que mostrou bem o nivel do esquema de seguranca da
olimpfada. Mas a pauta inicial ficou impossivel quando informaram
a ela que os atletas americanos nao estavam no local. O consolo de
Glenda foi conseguir entrar no hotel e mostrar o quarto onde ficaria
o velocista Maurice Green.

Estar presente nas provas mais nobres para mostrar, por exemplo,
na de 100 metros rasos, quem ¢ o homem mais rdpido do mundo.
Outro costume salutar ¢ o de estar sempre preparado para surpresas,
recordes e zebras. Glenda Koslowski, que também foi a olimpiada de
Sydney, viveu uma situagao exemplar ao ser escalada para acompa-
nhar as provas da natagio. De olho em tudo que estava acontecendo,
ela e o cinegrafista Cleber Schettini flagraram o momento em que
o nadador da Guiné Equatorial, Eric Moussambani, saiu da dgua
em uma eliminatdria dos 100 metros, nado livre. Ele tinha feito o
pior tempo das eliminatdrias e tinha nadado de um jeito desengon-
¢ado, lembrando o estilo cachorrinho usado pelas criangas, quando
comegam a dar as suas primeiras bragadas. Moussambani aprendera
a nadar alguns meses antes dos jogos. Era o retrato vivo da diferenca

205



206

No préoximo bloco...

entre as poténcias olimpicas e os paises pobres. Mas era também o
simbolo do amor pelo esporte e do espirito olimpico. Emissoras do
mundo inteiro acabaram pedindo que a TV Globo cedesse o mate-
rial gravado por Glenda e Cleber para ilustrar as suas reportagens.

A divisdo entre ricos e pobres também ¢ visivel na cobertura do
telejornalismo de um grande evento. Como o Brasil nao tem tradi-
¢a0 nos esportes olimpicos, costuma ser dificil, para os jornalistas
do pais, conseguir os melhores lugares para acompanhar as provas e
entrevistar os atletas. Nessas horas, vale a cara-de-pau dos repdrteres.
E cara-de-pau, mais uma vez, era com Glenda. Ainda em Sydney, ela
acompanhou a prova dos 200 metros, nado livre, na qual o australia-
no Ian Thorpe, de apenas 17 anos, era o grande favorito. Mas quem
levou o ouro foi o holandés Pieter Van Den Hoogenband. Ao sair
da piscina, Pieter conversou com os jornalistas do primeiro mundo
e, quando ia passar direto pelas outras equipes de reportagem, ouviu
os gritos da Glenda:

“Inge de Bruijn! Inge de Bruijn!”

Glenda apelara para o nome da nadadora holandesa que andou
competindo no Brasil, imaginando que ela teria tido alguma con-
versa com o compatriota sobre a experiéncia. Deu certo. Curioso,
Pieter se aproximou e deu uma curta, mas emocionada entrevista a
reporter brasileira.

Fora das quatro linhas

Em grandes coberturas, o trabalho sé tem sucesso se todos es-
tiverem com o mesmo espirito. A carga de estresse ¢ muito grande.
Todos dependem de todos, principalmente os narradores. Durante
os jogos olimpicos, eles costumam ficar horas colados s cadeiras das
cabines de off-rube'. O ideal é que o narrador esteja no estddio ou no
gindsio para sentir o clima da competi¢ao, acompanhar a reagao da
torcida e ter uma visao geral do que estd acontecendo, sem os limites
do monitor. Mas vdrios fatores pesam na decisao de enviar o narrador

! Jargdo jornalistico: é uma expressdo inglesa para designar aquelas pequenas salas com
isolamento acustico de onde os narradores acompanham a competi¢ao por meio de um
monitor de TV.
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para o local da competigdo: os custos sio um fator importante, jd que
os organizadores dos grandes eventos cobram pelo aluguel de cabines
nos estddios. Além disso, pesam as despesas com o deslocamento da
equipe que vai dar o apoio técnico ao narrador. O tamanho da equi-
pe para acompanhar, in loco, as competi¢bes seria impraticdvel. Nos
jogos olimpicos, principalmente, s2o muitos eventos acontecendo ao
mesmo tempo em vdrios lugares. E mais simples, portanto, ter o
narrador na cabine, acompanhando tudo pelos monitores.

Nas Olimpiadas de 2004, a TV Globo optou por reservar es-
pago no estddio olimpico para as festas de abertura e encerramento
e para as competi¢oes do atletismo. Reservou cabines também nos
gindsios do volei e nas arenas do vélei de praia onde o Brasil tinha
as maiores chances de medalhas. Apenas dois narradores viajaram
para Atenas: Galvao Bueno e Mauricio Torres. E muitas vezes eles
trabalharam nas cabines de off-zube da redagio da Globo, no centro
de imprensa de Atenas. Os outros narradores que participaram das
transmissoes ficaram no Brasil.

“Galvao, vocé abre a transmissao, faz uma introdugao e chama
o Cléber, que vai estar acompanhando o basquete. Atengao, Cléber,
no primeiro pedido de tempo, vocé chama o Rogério, que vai recu-
perar os gols. Mauricio, assim que comegar a prova dos 200 metros,
a gente coloca vocé no ar!!”

Era assim que o editor-executivo Duda Monteiro passava a
maior parte do tempo no suite, durante os jogos de Atenas. Com um
fone no ouvido, Duda coordenava, orientava e passava as informa-
¢Oes para os narradores, que estavam na Grécia ou no Brasil. Utili-
zdvamos, como fontes, a equipe da TV Globo que estava em Atenas,
as pdginas oficiais dos comités olimpicos brasileiro e internacional,
na internet, os dados que chegavam também por computador, for-
necidos pelos organizadores das Olimpiadas, com os hordrios das
competicdes, os nomes dos atletas e, principalmente, os resultados e
os caracteres na tela da prépria transmisso. Essa era uma informagao
que usdvamos para checar as informagoes que tinhamos.

Nem sempre foi assim. Nas Olimpiadas de Seul, em 1988, por
exemplo, ndo havia internet e a comunica¢do com a equipe que es-
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tava na Coréia era deficiente, via telex. Os caracteres as vezes eram a
tnica fonte de informagio para os narradores. O bravo Léo Batista,
a propdsito, ficou uma hora no ar transmitindo competi¢oes de judd
e tendo como fonte de informagbes apenas os caracteres que apare-
ciam na tela — o sobrenome do lutador e a bandeirinha com o pais
de origem.

Para melhorar a qualidade da informagio nas transmissoes, as
emissoras hoje convidam comentaristas especializados que ajudam
a explicar os esportes que nao estamos acostumados a transmitir.
Os convidados sao orientados a usar de simplicidade e clareza nos
comentdrios, principalmente na TV aberta. Devem ser diretos para
explicar o que a imagem estd mostrando e sem se alongar para nio
atrapalhar o ritmo da transmissao. Nos Jogos da Grécia, em boa es-
tratégia de marketing, a TV Bandeirantes convocou uma equipe de
mulheres ex-atletas para fazer os comentdrios, procurando, com isso,
ganhar a simpatia do publico feminino e, por tabela, do masculino
também.

Todos juntos, na mesma emogao...

Em Atenas, enquanto recebiamos no switcher os sinais de oito
competicoes diferentes e decidfamos o que colocar no ar, uma equipe
de trés editores acompanhava o que estava acontecendo nas outras
competigdes. Nio querfamos perder nenhuma boa imagem. Por isso,
os sinais eram gravados nos equipamentos EVS, mdquinas funda-
mentais para a recuperagio rdpida de imagens. Cada EVS gravava
digitalmente (sem fita!), a0 mesmo tempo, quatro sinais de Atenas.
Nessas mesmas mdquinas, os operadores podiam editar as cenas mais
importantes, sem atrapalhar a gravagdo dos outros sinais.

“Olha, a gente tem o dltimo ponto da vitéria da Argentina no
basquete. Também j4 separei a apresentagao das meninas da gindstica
ritmica. E bom ficar de olho na linha sete que vai ter brasileiro na
eliminatéria dos 100 metros!”

A editora Cida Santos passava todo o tempo no suite fazendo as
ofertas do que j4 tinha sido gravado nos EVS e do que ia acontecer
nos jogos. Assim, durante uma paralisagio da competi¢ao que estava
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sendo transmitida, poderfamos exibir o ponto da vitdria argentina ou
uma parte da apresentacio das ginastas brasileiras. E assim fazfamos,
para dar dinamismo & transmissio. Cada narrador era orientado a
acompanhar os eventos “paralelos”, para entrar a qualquer momento
no ar com as informagoes corretas.

“Vamos aproveitar esse pedido de tempo do técnico brasileiro
para ver um pouquinho da gindstica. Rogério Correa, as meninas do
Brasil jd se apresentaram?”

“J4 sim, Cleber, vocé estd vendo af as imagens da apresentagio
da equipe brasileira.”

E num outro pedido de tempo...

“E o atletismo, Mauricio, tem brasileiro na pista?”

“Tem sim, Cleber. E a quinta eliminatéria da prova dos 100
metros rasos...”

E l4 iam os narradores acompanhando vérios esportes a0 mesmo
tempo. Até beisebol, um esporte que nio ¢ de interesse da maior par-
te dos telespectadores, mas vale medalha, e é noticia. Em uma dessas
passagens pelo que estava acontecendo nas Olimpiadas, mostramos
a0 vivo, por um minuto, as imagens da semifinal do beisebol. Cléber
Machado teve que falar sobre o que estava acontecendo. Por isso
¢ muito importante que o jornalista esportivo tenha nogdes sobre
todas as modalidades dos esportes olimpicos. Cleber tinha algum co-
nhecimento e contou ainda com a colabora¢io do Duda, que tinha
morado nos Estados Unidos e adorava beisebol. Pelo ponto eletroni-
co, Duda ajudou o narrador a explicar o que estava acontecendo.

A pesquisa bate um bolao

O trabalho do departamento de arquivo de imagens é a me-
moria da televisao. Nos grandes eventos, a organizagio, na hora de
arquivar, e a velocidade, no momento de pesquisar, sio fundamen-
tais para o dinamismo da cobertura esportiva. Nas Olimpiadas, o
trabalho do pessoal do arquivo se multiplica. Os pesquisadores re-
cebem os sinais das competigdes e organizam esse material para que
rapidamente possa ser utilizado nos telejornais e programas esporti-
vos. Durante os jogos de Atenas, o Cedoc da TV Globo recebeu dez
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sinais diferentes por dia. Muitas vezes, a transmisso foi das duas da
madrugada as seis da tarde.

Ocupando os espagos

Nas olimpiadas de Atenas, a TV Globo reservou o hordrio
da madrugada para programas de debates, transmissoes ao vivo e
compactos de eventos. Durante a manha e 4 tarde, flashes na pro-
gramagio, a cobertura nos telejornais e a transmissao ao vivo dos
principais eventos. O objetivo era acompanhar, de perto, o desem-
penho dos atletas brasileiros e os melhores momentos dos jogos,
sem derrubar os compromissos da empresa com o telespectador
tradicional — que nio gosta de perder seus programas preferidos — e
com 0s anunciantes.

A TV Bandeirantes optou por dedicar a maior parte da sua pro-
gramagao aos jogos, ocupando os hordrios da madrugada, manha e
tarde com transmissdes ao vivo, compactos e debates. E obteve bons
resultados, principalmente nos hordrios da manha e nas transmissoes
das competigbes de gindstica, quando atingiu nimeros inéditos de
audiéncia. As outras emissoras de TV aberta se limitaram a cobrir os
jogos apenas nos telejornais, com as imagens cedidas pela TV Globo
e pela Bandeirantes ou com o material distribuido pelas agéncias
internacionais de noticias.

Bem antes das Olimpfadas de Atenas, pouco a pouco, o esporte
jd vinha conquistando seu espago na TV brasileira. Nos anos 1960,
com as tradicionais mesas-redondas, as transmissdes e videoteipes
das partidas de futebol. Nos anos 1970, Emerson Fittipaldi brilhava
nas pistas, e as transmissdes da Férmula 1 passaram a acordar o bra-
sileiro mais cedo nas manhas de domingo. A TV Globo criou dois
programas que atravessaram a virada do século na grade da emissora:
o Esporte Espetacular ¢ o Globo Esporte. Equipes de reportagens
comegaram a ser escaladas para as coberturas de copas e olimpfadas.

Nos anos 1980, a TV Bandeirantes investiu no vélei, na Férmu-
la Indy e em outras modalidades. Passou a se apresentar como o “ca-
nal do esporte”. Ainda nessa década, a TV Globo acertou o primeiro
contrato de parceria com os grandes clubes de futebol do pafs para
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a transmissao de jogos do Campeonato Brasileiro. A Bandeirantes
contra-atacou com o futebol italiano, onde, na época, atuavam os
grandes jogadores do planeta.

Nos anos 1990, com a implantagao da TV por assinatura, surgi-
ram os canais com 24 horas dedicadas ao esporte. As jogadas fantdsti-
cas do basquete americano também invadiram a tela da Bandeirantes
e daRede TV!. Em 2004, o telespectador acompanhou os principais
campeonatos europeus de futebol. E o futebol se consolidou em duas
faixas de hordrio nobre na Globo e na Record: as noites de quarta-
feira e as tardes de domingo.

A paixio nacional

No inicio eram duas. Uma com a lente mais aberta, para o plano
geral, e outra acompanhando, com a lente mais fechada, os lances da
partida. No final dos anos 1960, inicio dos 1970, com apenas duas
cAmeras, o brasileiro se acostumou a ver pela TV os jogos de futebol.

“Hoje j4 chegamos a 28 cAmeras numa tnica partida!” A excla-
magcao ¢ de Fernando Guimaraes, diretor de produgao da Central
Globo de Jornalismo. Mas ainda hd espagos para colocar novas ca-
meras e descobrir novos angulos. A evolugio dos equipamentos e o
aumento dos investimentos permitiram um crescimento na qualida-
de das transmissoes do futebol. Em 1970, o pais assistiu ao vivo, pela
primeira vez, uma copa do mundo. Direto do México, um pool de
emissoras brasileiras transmitiu a conquista do tri. E ficamos impres-
sionados com o replay em slow motion dos principais lances e com as
imagens captadas por cAmeras posicionadas atrds do gol, que davam
novos Angulos as jogadas de ataque. Mais de 30 anos depois, as cAme-
ras continuam se multiplicando e quem ganha ¢ o telespectador.

Na parte superior dos estddios, além das duas tradicionais, as ci-
meras chamadas de italianas. Elas apareceram pela primeira vez em
1990, na Copa do Mundo da Itdlia. Com lentes bem abertas, acompa-
nham os ataques e permitem conferir a linha do impedimento. A idéia
de posicionar uma cAmera atrds do gol foi dos ingleses. E elas j4 che-
garam aos gramados. Com o uso de gruas, as cimeras permitem que o
telespectador vislumbre o que acontece no outro lado do campo.
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E hd também as cimeras invertidas, que ficam do lado oposto
a transmissao principal. Elas podem ficar acima ou no nivel do gra-
mado. S3o assim chamadas porque invertem o eixo da transmissao.
As chamadas cAmeras no trilho acompanham os ataques no nivel do
gramado, deslizando por um trilho que permite aproximagio e velo-
cidade. As cAmeras com microlink (uma pequena antena) dispensam
os cabos, o que aumenta a agilidade e a eficiéncia dos chamados
repérteres de campo.

A moderna transmissio de futebol inclui ainda as cAmeras no
gramado, usadas para aproximar o telespectador do lance ou do jo-
gador. Algumas delas sao focadas permanentemente nas reagoes dos
técnicos ou de um determinado atleta durante a partida.

As chamadas cAmeras super-slow, inspiradas, no Brasil, pelo Ca-
nal 100 — a inesquecivel resenha futebolistica feita em pelicula por
Carlos Niemeyer — tém lentes especiais. Os cinegrafistas, neste caso,
se concentram no registro de imagens mais fechadas dos lances que
eram exibidas em cAmera lenta. O futebol, com todo esse aparato, se
transformou num balé de for¢a, magia e emogio.

No inicio dos anos 1990, o cinegrafista Cleber Schettini, da TV
Globo, passou a acompanhar as partidas com uma lente mais fecha-
da, registrando os lances para um quadro do Esporte Espetacular
chamado Cimera Espetacular. Nao demorou e a idéia passou a ser
aproveitada na transmissao ao vivo dos jogos. Cleber ia para o campo
sem a preocupagao de seguir a bola. Sua missao era descobrir outros
angulos da partida. E numa das primeiras vezes em que essa cAmera
foi usada numa transmissao, Cleber flagrou a agressao do zagueiro
Juanior Baiano a um atacante num lance distante da bola em jogo.

“A imagem provocou uma revolu¢do. Decidiram investir mais
e compraram uma cimera com uma lente especial”, lembra Cleber,
orgulhoso.

E assim a TV Globo comegou a trabalhar com as cAmeras su-
per-slow, usadas com imagens bem fechadas e em cAmera lenta para
registrar cenas de desespero e alegria, discussdes entre os jogadores,
confusdes dentro da drea na hora da cobranga do escanteio e reagoes
que acontecem fora da disputa de bola.
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O dudio acompanhou a evolu¢ao da imagem. Microfones espa-
lhados pelo gramado captam os sons de uma partida, desde a festa
da torcida aos gritos dos treinadores a beira do campo. Em 1982, o
programa Esporte Espetacular surpreendeu o pafs, a0 mostrar uma
reportagem em que, pela primeira e tnica vez, um microfone foi
colocado no drbitro para captar o que era falado dentro de campo.
Foi um escindalo. A partida era o cldssico carioca Flamengo e Vasco
e o drbitro, José Roberto Wright. Os telespectadores puderam sentir
a tensao do jogo, as broncas do drbitro e as reclamagoes dos jogado-
res. Muitas criticas foram feitas porque o microfone estava em um
dos agentes do jogo, e s6 ele sabia disso. Wright foi muito atacado e
chegou a ser punido. Mas a idéia dos editores do programa foi um
golago e, mesmo com as suas limitagbes, conseguiu passar para o
telespectador os sons inéditos de um jogo decisivo.

O crescimento do nimero de cAmeras ¢ um desafio editorial
constante para os responsdveis pela transmissao de uma partida de
futebol. Numa jogada de falta, pode-se acompanhar a dor do jogador
caido, mostrar a rea¢io do jogador faltoso, registrar a preocupagio
do treinador, dar o replay do lance e, no momento da cobranga da
falta, uma cAmera pode focalizar o olhar do batedor, enquanto outra,
a expectativa do goleiro, uma terceira, a visao geral do cobrador, a
ansiedade da torcida. S3o muitas combinagbes que, se bem utiliza-
das, fascinam o telespectador. Mas alguns cuidados sdao necessdrios
para que a transmissao seja limpa.

“A gente resolveu dar mais tempo depois do gol, acompanhando
as reagdes dos jogadores para s6 entdo exibir os melhores replays do
lance”. A explicagio é de Mario Jorge Guimaries, editor-executivo
das transmissoes de futebol da TV Globo. O motivo era simples:
quando sai o gol, o telespectador pula, grita, reclama, lamenta e desa-
bafa. S6 um tempo depois, ele volta a olhar paraa TV e é nessa hora
que vale a pena mostrar o gol por outros Angulos. Mas sempre com a
preocupagio de nio perder a saida de bola.

A regra ¢é clara, como diria o comentarista Arnaldo César Coelho:
a transmissio tem sempre que acompanhar a bola em movimento.
H4 normas estabelecidas para diminuir o risco de se perder um lance
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importante. O replay s6 deve ser acionado quando o jogo estiver pa-
ralisado. Mostrar o gol de uma outra partida também demanda um
certo tempo. E melhor aproveitar a safda da bola pela linha de fundo
em jogada de tiro de meta e chamar o gol.

Mas quem nunca ouviu a frase “futebol é uma caixinha de sur-
presas”? Uma vez, o narrador Luis Roberto aproveitou a saida da
bola e chamou a repetigao de um lance por outro 4ngulo. E enquan-
to o replay era mostrado, o goleiro errou a cobranca do tiro de meta
e a bola ficou com o atacante, que fez o gol. Resultado: quando o
diretor de TV cortou novamente para a transmissao, a bola jd estava
balangando a rede. A solugio foi pedir desculpas e colocar no ar o

“bendito” replay do gol...

Caminhdes, switchers e muita adrenalina

A sofisticagdo nas transmissoes de futebol envolve recursos, pessoal
especializado e muita informagao. Verdadeiras estagoes de televisio
ambulantes viajam nos caminh6es das emissoras pelo Brasil. Levam
metros ¢ metros de cabos, monitores, microfones e cAmeras. Alguns
caminhdes dispoem até de duas mesas de corte para absorver os sinais
de todas as cAmeras instaladas nos estddios. Uma mesa trabalha com
as cAmeras mais tradicionais e outra é dedicada aos replays das imagens
das cAmeras especiais. Diretores de TV, operadores de dudio e de VT,
coordenadores e jornalistas trabalham no espago minimo para fazer o
espetdculo ficar mais bonito. Os sinais de 4udio e video dos caminhées
sdo enviados para um suite que vai finalizar a transmissao.

No switcher, o desafio é o de abastecer a transmissio com in-
formagdo. Uma parte da equipe trabalha nos nimeros do jogo: que
time chutou mais a gol, quem fez o maior niimero de faltas, quanto
tempo houve de bola em jogo etc. Informages importantes que aju-
dam o telespectador a entender o que estd acontecendo na partida.
Outra parte do pessoal se dedica a acompanhar os outros jogos da
rodada.

“Gol do Flamengo!”

Alguém avisa ao editor-executivo da transmissao. Todos ficam li-
gados. Assim que a informagio ¢ confirmada, o editor-executivo passa
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pelo ponto eletrénico ao narrador, que pode estar no estddio ou na
cabine off-tube. Em poucos segundos, a noticia jd entra na tela da TV
sob a forma de caracteres e o narrador completa a informagio.

Outra equipe edita as imagens do gol que vao ser apresentadas
no intervalo. Se a partida jd estiver no segundo tempo, assim que
houver uma paralisagdo, o gol ¢ exibido.

Novos recursos gréficos e eletrénicos ajudam a esclarecer cada vez
mais o telespectador. O tira-teima j4 virou uma institui¢do no pais.
Também ¢é possivel mostrar se a barreira estd na distAncia correta na
cobranga da falta. Mas tudo deve ser usado com a preocupagao de nao
“sujar” a transmissao e nem de atrapalhar a aten¢io do telespectador.

Olho no lance!

“O que s6 vocé viu, Elia Junior?” A pergunta virou uma marca
do narrador Silvio Luiz, da TV Bandeirantes, logo apés um gol ou
lance de perigo na transmissao de uma partida de futebol. E ela de-
fine bem o papel do repérter que estd no gramado durante as trans-
missdes dos jogos de futebol. Ele tem que acrescentar informagio
ao que estd sendo mostrado na imagem. Olhos no campo, ouvidos
ligados, acompanhando pelos fones o que estd sendo dito na trans-
missdo para nio repetir informa¢io e também para tirar a divida
do narrador e passar o clima do gramado. O repérter deve ser o
primeiro a informar quem entra e quem sai numa substitui¢do. As
intervengdes devem ser curtas e objetivas para nao quebrar o ritmo
da transmissao.

No dia-a-dia da cobertura esportiva, os chefes de reportagem
tém que se desdobrar para montar o quadro de saidas das equipes.
Pergunte a qualquer um e eles vao dizer sempre a mesma coisa:

“Nio tem equipamento, nio tem repérter...”

Por isso, cada saida de equipe é um investimento que tem que
dar certo, tem que render uma boa matéria. Diferentemente do que
acontece nos jornais e nas rddios, as emissoras de TV nio trabalham
com os chamados setoristas, que s3o aqueles repérteres que ficam en-
carregados de fazer a cobertura didria de um determinado clube. Isso
dificulta um pouco o trabalho de apura¢io de noticias e o cultivo de
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fontes. E um desafio a mais para os repéreeres de TV, que também
tém de encontrar pautas interessantes para nio cair na rotina daque-
las imagens de treinos que nao dizem nada aos telespectadores. O
trabalho, portanto, j4 comega na redagio, com a discussao de uma
pauta que possa render uma boa histéria. A equipe j4 chega ao clube
com uma “idéia na cabega e uma cAmera na mao”, que poderd ser
alterada pelos acontecimentos do dia.

Com a maior profissionalizacio do futebol no Brasil, houve uma
multiplica¢io de assessores de imprensa. Tanto nos clubes quanto ao
lado dos jogadores, esses profissionais vém ocupando espagos na drea
da comunicagio. As vezes, deixam os jornalistas na cara do gol, mas
em outras situagdes fecham a entrada da drea e barram a informagio. E
um fendmeno relativamente novo no futebol e, por isso, redagoes e as-
sessorias ainda passam por um processo mutuo de amadurecimento.

Tabelando texto e imagem

“A linguagem mais pldstica do esporte te permite ser mais cria-
tivo no texto.” A frase ¢ do repérter da TV Globo, Jodo Pedro Paes
Leme, um profissional preocupado em garimpar a melhor frase para
acompanhar as imagens das suas reportagens. E o esporte é um show
de imagens. Esforco, agonia, superagio, alegria, éxtase, tristeza ¢ de-
sespero. Emogdes que contam, em poucos segundos, histérias de
muitas vidas. Entender esse contexto e trabalhar com a informacao
para combinar palavras e imagens sem ser repetitivo é um grande
desafio.

O repérter de TV tem que reler a imagem dizendo sempre algu-
ma coisa a mais. Entao, o primeiro mandamento de um bom texto
de TV, que, diga-se, vale para qualquer editoria, é fazer a decupagem
do material gravado. Decupagem ¢ uma palavra de origem francesa
(découpage) que, na TV brasileira, significa o processo de ver as ima-
gens gravadas em uma fita de reportagem e anotar sua localizagao (ou
tempo). Exemplo:

— 1min20s: atacante chuta a bola na barreira e a bola vai para fora.

— 1min25s: defensor se contorce em dores pela bolada.
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A partir da decupagem, a maior parte dos repérteres e editores
comega a construir os textos. Mas cada um tem a sua tdtica. O re-
pérter Regis Rosing, também da TV Globo, prefere editar as suas
préprias reportagens e trabalha de forma diferente. Primeiro, ele cola
as imagens sentindo o ritmo das cenas, seguindo um roteiro que estd
na sua imaginagio. S6 depois do trecho montado ele escreve o texto
e grava em cima das imagens editadas.

Cada profissional tem a sua receita, mas ¢é preciso ter cuidado
com as firulas que atrapalham a comunica¢do. O segundo manda-
mento para um bom texto na TV ¢é que ele deve ser objetivo e direto.
A criatividade tem que estar a servigo da informagio. A boa jogada
nessa drea ¢ uma tabelinha certeira entre as palavras e as imagens.

Jornalismo versus direitos, merchandising e companhia

Gastos, gastos e gastos. Cobrir esporte custa muito! S3o inves-
timentos em recursos eletronicos, viagens em caminhdes pelo pais,
envio de equipes de reportagens para os grandes eventos, contratagio
de pessoal qualificado etc. Or¢amentos gigantescos sio montados,
discutidos e negociados. Mas o que mais pesa nessas contas é o preco
dos direitos esportivos, que chegam a cifras astrondmicas nos grandes
eventos. Segundo dados fornecidos pela Fifa, os valores dos direitos
entre as Copas da Itdlia (1990) e da Franga (1998) subiram 30%. E
na negociacio dos direitos para a Copa da Coréia e do Japao, quatro
anos depois, a diferenca j4 era de 500%.

O valor acabou sendo renegociado por causa da faléncia da ISL,
a empresa que detinha os direitos, mas ainda assim foi estratosférico.
O mercado nao comporta mais esses valores, e hoje jd hd uma ten-
déncia de acomodamento entre o que se pede e o que se pode pagar.
A concorréncia entre as emissoras para a compra de exclusividade
na transmissao de eventos também contribui para a eleva¢ao dos va-
lores. E para cobri-los, planos carissimos de patrocinios em cotas
chegam ao mercado.
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Marcagao sob pressao!

Os patrocinios garantem a sobrevivéncia dos clubes e dos atletas,
mas as emissoras de TV nao querem fazer propaganda de graga. Por
isso, s30 comuns os planos fechados no rosto dos atletas para nao ex-
por as marcas que estao em suas camisas, bonés e murais de entrevista.
E uma briga histdrica, uma espécie de esconde-esconde. No inicio, as
marcas apareciam no meio da camiseta e era s6 o cinegrafista fechar a
lente um pouquinho para escondé-la. Af os patrocinios pularam para
os ombros e para os bonés. Os planos ficaram ainda mais fechados.
Daqui a um tempo hd quem diga que poderd aparecer um publicitd-
rio genial que coloque as marcas nos rostos dos atletas.

Os jornalistas esportivos vém aprendendo a conviver com essa
realidade. Uma realidade cheia de pressoes e dificuldades para quem
trabalha com a noticia. Por outro lado, sdo os patrocinios que ga-
rantem os recursos para a realizagio de grandes coberturas. E uma
partida de muitos gols, contra e a favor do bom jornalismo. E de
muitas questoes:

— Se uma emissora de TV pagou mais caro pela exclusividade,
fez investimentos em equipamentos e pessoal, por que ela vai ceder
imagens as concorrentes?

— Se o evento esportivo ¢ da concorrente, por que uma emissora
vai divulgd-lo?

— Se o patrocinador da emissora é concorrente da marca da sele-
a0, quais s30 os limites para o trabalho jornalistico?

A resposta ¢ simples. Nada ¢ mais importante do que a noticia.
Se nao hd imagens, uma nota lida pelo locutor resolve o problema.
Se o evento ¢ da concorrente, mas hd interesse jornalistico, a in-
formagdo deve ser divulgada de forma objetiva. Se hd conflitos de
patrocinios, as normas jornalisticas devem servir de orientagdo para
o trabalho a ser realizado. Noticia ndo pode ser escondida, sob pena
de desmoraliza¢io da emissora.

O Esporte Espetacular trabalha com ages integradas que so
reportagens onde as marcas dos patrocinadores aparecem de forma
mais explicita. Mas os critérios de decisdao de fazer essas pautas sao
editoriais, de responsabilidade da Direcdo de Esportes e da chefia do



programa. E o tratamento, na cobertura, ¢ sempre jornalistico. Nio
hd interferéncia dos patrocinadores. De certa forma, ¢ uma experi-
A . . 7 A
éncia em cima de uma corda bamba, mas até agora os resultados tém
sido positivos do ponto de vista jornalistico.

A préxima jogada

Primeiro vieram as mesas-redondas. Depois, as transmissoes ao
vivo, os grandes eventos, os programas esportivos, os canais de TV
por assinatura e, quem diria, novamente elas, as mesas-redondas nas
noites de domingo. O debate sobre a rodada do fim de semana tem
publico cativo e conquistou até mesmo uma emissora dedicada aos
clipes musicais: o programa de maior audiéncia da MTV no ano de
2004 foi o Rock Gol de Domingo.

E uma mesa-redonda diferente, onde o humor ¢ a estrela prin-
cipal. Mas tem entrevista com jogadores, reportagens nos clubes e
conversa com torcedores. De um modo ou de outro, o telespectador
gosta de acompanhar a discussio sobre o esporte. Outro indicio des-
ta atragdo ¢ o investimento nesse formato das emissoras de TV por
assinatura dedicadas ao esporte.

O canal Sportv aumentou a sua média de audiéncia com a cria-
¢ao de programas como o Bem Amigos, o Arena Sportv e o Redagao
Sportv, todos de debates. A ESPN Brasil j4 vinha usando essa estra-
tégia com sucesso, abrindo também espago para a participagao do
“assinante” pela internet, com perguntas e comentdrios que sao de-
batidos pelos participantes dos programas. A transmissao de eventos
ainda ¢ o carro-chefe desses canais, mas o assinante tem demonstrado
que gosta do complemento, do debate e da informagio a mais.

Melhor para nés, jornalistas de esporte.
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Jornalismo em alta definicao

Roberto Wertman

Assistimos ao longo das tltimas décadas a substitui¢ao de di-
versas tecnologias antes analdgicas por suas equivalentes digitais. O
processo que nos fez trocar os antigos LPs de vinil por CDs, filmes
fotogréficos por cartoes de memdria ou fitas de video por DVDs
agora comega a chegar a um dos meios de comunicagao mais difun-
didos de nosso tempo: a televisao. Em breve, veremos as primeiras
transmissoes de TV digital no Brasil, o primeiro passo para o fim da
TV analdgica e a maior revolugao em um dos hébitos preferidos dos
brasileiros, desde o surgimento dos primeiros televisores coloridos,
na década de 1970.

Mas para falarmos de TV digital, de suas caracteristicas, van-
tagens e novidades, precisamos primeiro entender realmente a dife-
renca entre transmissoes analdgicas e digitais. Na antiga tecnologia
analdgica, as imagens s3o convertidas em freqiiéncias e modulagoes
especificas que s3o entendidas e traduzidas pelo receptor. A tecnolo-
gia digital substitui as informagbes por seqiiéncias bindrias que sao
recebidas e traduzidas pelo receptor. Para compreendermos melhor,
basta compararmos os antigos discos de vinil, onde o contato da agu-
lha do toca-discos com o LP gerava vibragoes que eram traduzidas
na forma de som, com os atuais CDs, cujas informagdes sao arma-
zenadas de forma numérica para serem lidas e interpretadas antes de
serem convertidas em som.

Assim como no caso de LPs e CDs, a diferenca entre TV analé-
gica e digital se traduz em uma nova forma de entretenimento. Com
a TV digital daremos adeus aos fantasmas e ruidos tao freqiientes
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a quem nio possui TV a cabo, e veremos uma imagem pura, de
alta defini¢do e com som compardvel ao que ouvimos nos melhores
cinemas. Mas a TV digital ndo oferece s isso. Entre as diversas no-
vas aplicagdes possiveis estao a possibilidade de ver programas dife-
rentes, ou com diferentes Angulos de cAmera, em um mesmo canal,
o chamado multicasting; a transmissao de informacoes e dados si-
multaneamente a programacao, o chamado dazacasting, permitindo,
por exemplo, que um fa de futebol saiba, a um toque no controle
remoto, todas as informagdes sobre os times em campo ou sobre
a ultima rodada do campeonato, ou que uma dona-de-casa possa
saber a sinopse do capitulo de novela perdido, informagdes sobre os
personagens da trama e até — por que nao? — comprar uma jéia igual
4 da personagem principal. E o chamado #-commerce, ou television-
commerce. ATV digital também permite a recepgao em dispositivos
méveis, como TVs portdteis, palmtops ou até mesmo celulares.

Apesar de ainda nio estar presente no Brasil, a TV digital j4 ¢
uma realidade em vdrios paises, como Estados Unidos, Japao e em
diversos paises da Europa. Existem atualmente trés padroes diferen-
tes de TV digital: o ATSC americano, o DVB europeu e o ISDB
japonés, cada um deles com caracteristicas diferentes.

O sistema ATSC, de Advanced Television System Committee,
foi o primeiro sistema desenvolvido. Foi projetado com énfase nas
transmissdes de HDTV, high-definition TV. Hoje, praticamente
todas as emissoras americanas jd transmitem seu prime time, equi-
valente ao nosso hordrio nobre, em alta defini¢io. Porém, por ter
sido o primeiro sistema, com suas especificagdes definidas antes da
proliferagio de celulares e palmtops, nao prevé aplicagdes como TV
mével e portdtil.

O segundo sistema desenvolvido, o DVB, ou Digital Video
Broadcasting, foi desenvolvido na Europa com o intuito de ampliar
a competitividade da TV aberta com a TV por assinatura, como
DTH (televisio via satélite, como DirecTV ou Sky) e TV a cabo.
Inicialmente, sua principal aplicagdo era a transmissao de multiplos
programas em um sé canal, mas o sistema também permite trans-
missdes em HDTV. O DVB também ¢ utilizado em transmissoes



Jornalismo em alta definicao

de TVs por satélite. Os desenvolvedores do sistema atualmente tra-
balham no avan¢o do DVB-h, que permite a transmissao para TVs
moveis e portdteis.

Por dltimo, o ISDB japonés foi desenvolvido incorporando
os avangos técnicos dos sistemas anteriores. O sistema japonés
permite a utilizagio de HDTV, multicasting e aplicagoes méveis e
portédteis. Todos os sistemas permitem a transmissao simultdnea de
dados ou datacast.

O Brasil ainda n3o definiu o padrio a ser utilizado nas transmis-
soes terrestres no pafs. A Anatel e entidades como o grupo Abert/Set
de TV digital e a Universidade Mackenzie, de Sao Paulo, tém reali-
zado testes para tentar descobrir o melhor padrao, ou mesmo criar
um padrio brasileiro de TV digital, a exemplo do sistema atualmente
usado, uma mistura dos antigos padroes NTSC e PAL. Entre os re-
presentantes das emissoras e seus técnicos, a preferéncia é pela ado-
¢ao do sistema japonés, mas grupos de interesse representando paises
e empresas detentores dos royalties de cada padrio vém oferecendo
vantagens ao Brasil no caso da adogio de seu sistema. Os Estados
Unidos acenam com a derrubada de tarifas alfandegdrias, a Europa e
Japao com royalties e precos menores.

O certo ¢ que o governo j4 perdeu um tempo importante na
indefini¢ao do padrio, uma vez que as primeiras transmissoes di-
gitais s6 acontecerdo pelo menos um ano e meio apds a escolha do
sistema. Seja qual for a opgio, ela deve possibilitar o maior niimero
de aplicagbes para que nio seja necessdria nenhuma mudanga adi-
cional, uma vez adotada a TV digital no pais. Sendo um importante
meio de informagao, educagdo e entretenimento para o brasileiro,
nada melhor que imaginar a TV aberta mais presente no dia-a-dia
das pessoas, sendo assistidas em Onibus, trens e metros, e até mesmo
no telefone celular.

O governo Lula acenou com a criagdo de um padrio préprio
para o Brasil. No entanto, o desenvolvimento de um padrao nacional
pode levar o pais a uma situagdo de isolamento tecnolégico em rela-
G40 a outros paises, como o ocorrido no desenvolvimento do padrao
de cores PAL-M, aumentando os custos, diminuindo a escala de pro-
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dugdo e a competitividade dos equipamentos a serem fabricados
no Brasil. O padrao nacional, por sua vez, ndo nos livrard do pa-
gamento de royalties, uma vez que qualquer tecnologia que venha
a ser desenvolvida vai necessariamente usar, em maior ou menor
escala, tecnologias j4 consagradas mundialmente, como padrdes
de video do tipo MPEG4, ou padrées de dudio Dolby, ou simila-
res. Negociando sua participagao em um dos padroes atualmente
utilizados, o Brasil pode obter vantagens como uma participagao
efetiva nos grupos de desenvolvimento existentes, afastando assim
o risco da obsolescéncia e da falta de suporte tecnolégico adequado
a um possivel padrio nacional.

Enquanto a discussao continua, a TV aberta brasileira perde
competitividade frente a outras midias como a TV por assinatura,
seja a cabo ou via satélite, menos suscetiveis a rigida regulamentagao
imposta 2 teledifusio. Com isso, apenas uma pequena parcela da
populagdo, capaz de pagar os altos custos das TVs por assinatura,
tem acesso a tecnologia digital, excluindo assim a maioria dos te-
lespectadores, principalmente os que tém na TV seu tinico meio de
comunicagao, educagio e entretenimento. Em paises onde jd existem
transmissoes digitais, jd estdo definidas as datas para o fim das trans-
missoes analdgicas, em alguns tdo préximas quanto 20006.

Enquanto no Brasil vamos acompanhar a préxima Copa do
Mundo em defini¢ao padrao — ou SD, de 480 linhas —, os anfitries
alemaes jd estardo assistindo aos jogos com mais que o dobro de re-
solugdo — a alta defini¢io, ou HD, tem 1080 linhas —, com direito a
escolher o melhor 4ngulo de cAmera, informagoes adicionais, ou até
mesmo rever um lance a sua escolha.

Muito mais importante que a escolha do sistema a ser implan-
tado, deve ser a discussdo sobre o que se espera da adogdo da TV di-
gital aberta no Brasil; quais aplicagdes devem ter seu desenvolvimen-
to priorizado e, principalmente, como fazer com que a TV cumpra
efetivamente seu papel de entreter e educar o telespectador. E, neste
sentido, s3o indmeras as vantagens oferecidas pela tecnologia digital.

Se por um lado a TV digital pode oferecer ao espectador de
filmes uma imagem perfeita e um som de cinema, ela também pode
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oferecer uma diversidade muito maior de programas educativos e
informativos segmentados a qualquer publico. A multipla programa-
¢ao em um mesmo canal possibilita, por exemplo, que uma emissora
de TV transmita a0 mesmo tempo programas educativos diferentes
para espectadores dos ensinos bdsico e médio. E a recep¢io mével e
portdtil vai permitir que estes mesmos espectadores possam assistir
a estes programas no caminho do trabalho, ou em qualquer lugar,
seja na rua, em um 6nibus, ou mesmo dentro dos tdneis do metro.
E além do conteddo do programa, o espectador ainda vai ter acesso a
informagoes adicionais acessando o datacast transmitido pelas emis-
soras ou por outros provedores de conteddo.

A convergéncia dos meios é um caminho sem volta e o resultado
disso jd pode ser percebido em toda parte. O acesso a e-mails por
telefones celulares, palmtops que transmitem fotos e telefonemas via
internet feitos pelo computador sio uma prova. Aos poucos TVs,
celulares, computadores, cimeras fotogréficas e inimeros outros apa-
relhos de nosso dia-a-dia sero substituidos por uma nova geragio de
aparelhos capazes de realizar intimeras tarefas diferentes. A este apare-
lho chamamos provisoriamente de Terminal, tenha ele o formato de
uma TV de plasma de 50 polegadas, ou de um computador de bol-
so. Diferentes terminais poderao ter aplicagdes principais diferentes
— como ver um filme, dar um telefonema ou tirar fotos —, mas todos
serdo capazes de, por exemplo, acessar a internet, trocar informagoes
entre si e enviar ou receber videos ou a programagao da TV.

A transigdo da antiga tecnologia para a digital vai ser lenta, com
transmissoes analdgicas e digitais acontecendo simultaneamente du-
rante o tempo estimado para a troca dos televisores atuais. Apesar de
ndo ser possivel aproveitar as vantagens da alta defini¢ao nos apare-
lhos atuais, uma vez que serd preciso que o aparelho tenha resolu¢io
bastante para as 1080 linhas do HD, bastard ligar uma caixinha con-
versora para usufruir imediatamente de uma imagem livre de fantas-
mas e com som digital, assim como a multipla programagio em um
mesmo canal, ou as informagoes adicionais do datacasting.
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E os jornalistas?

Mas quais serdo as implica¢oes da TV digital e da convergéncia
na produgido de contetdo jornalistico? Qual o impacto que a nova
tecnologia vai ter na vida dos profissionais de TV? Assim como a
internet transformou a vida dos jornalistas de veiculos impressos,
a convergéncia vai trazer mudangas profundas para as reda¢oes das
TVs. A extensdo desse impacto estd ligada a condigdes que trans-
cendem a mera evolugdo tecnoldgica. O equilibrio financeiro das
emissoras brasileiras, a possivel competi¢io com outros provedores
de contetdo e as politicas publicas para o desenvolvimento do setor,
por exemplo, s3o alguns dos indmeros fatores que vao determinar o
ritmo e a extensao das mudangas. Para nosso estudo, vamos conside-
rar dois cendrios possiveis: um pessimista e outro otimista.

As empresas de comunicagio brasileiras e, principalmente, as
emissoras de TV, passam por um periodo de profundo desequilibrio
financeiro. Investimentos mal-feitos, empréstimos feitos no exterior
quando as taxas de cAmbio eram ainda favordveis e, por vezes, md
gestdo reduziram a capacidade de investimento das emissoras, obri-
gando-as a fazer demissoes ao longo dos dltimos anos. Equipes foram
reduzidas e escritdrios fechados ao redor do mundo, fazendo como
vitimas a qualidade da cobertura jornalistica e, inevitavelmente, o
profissional da 4rea.

Neste cendrio, as perspectivas para os jornalistas nao sao muito
diferentes das atuais: o sucateamento das redagoes pela substituigao
de profissionais bem preparados e experientes por jornalistas recém-
saidos de faculdades que cada vez mais jogam no mercado profis-
sionais sem qualquer preparo ou formagio sélida. A concentragio
do mercado por poucas empresas detentoras a0 mesmo tempo de
emissoras de TV, jornais, rddio e portais de internet deve agravar a
replicagao do mesmo conteddo através dos diferentes veiculos, so-
brecarregando ainda mais os poucos profissionais que ainda encon-
tram espago nas redagdes. Assim, um profissional na reda¢io de um
jornal ndo estard apenas preocupado com a matéria do dia seguinte,
como também terd a responsabilidade de suprir conteddo imedia-
tamente para o website da empresa — como j4 acontece atualmente
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—, informagoes adicionais para serem aproveitadas no datacasting da
emissora de TV e notas para envio por SMS ou celular. O mesmo se
aplica ao telejornalista, que, além de pensar suas matérias para TV,
terd também de se preocupar com a demanda por conteddo adicio-
nal para a TV digital.

Numa época de crise, na qual anunciantes procuram de toda
forma diminuir seus gastos com publicidade, as possiveis vantagens
com a multipla programacio disponivel na TV digital seriam anu-
ladas pela falta de recursos das empresas jornalisticas, uma vez que
as verbas publicitdrias nao se duplicariam da mesma forma que os
canais de TV, prejudicando o investimento das emissoras em progra-
mas paralelos para publicos diferentes, mesmo porque, com a dupli-
cagio dos canais, o publico ficard mais disperso entre os diferentes
canais e programas, reduzindo assim o valor de inser¢bes comerciais
e patrocinios. O resultado serd o agravamento da crise financeira das
empresas de comunicagio, gerando um circulo vicioso ainda mais
ameacador ao mercado de trabalho dos jornalistas.

TVs educativas e publicas, que poderiam servir como fomenta-
doras do desenvolvimento da TV digital, sofrem com a falta de poli-
ticas publicas para o setor, impedindo que estas emissoras se transfor-
mem em pdlos de produgio digital, incentivando outros produtores
a investirem em contetdo para veiculagio. Além disso, ¢ de se pensar
se as T'Vs publicas, num cendrio de contengio e falta de investimento
por parte do governo, terao condigoes de se adaptar rapidamente as
transmissoes digitais, quando muitas vezes no possuem equipamen-
tos atuais com tecnologia analdgica.

Visto desta forma, o futuro préximo da TV digital no Brasil
pode ser pouco alentador aos jornalistas das redagoes ou aos estudan-
tes de jornalismo que logo ingressardo em um mercado de trabalho jd
saturado. Sem investimentos e na falta de um programa de reestru-
turagao para as empresas de comunicagio, a tendéncia € assistirmos a
uma degradagio ainda maior do mercado de trabalho e da qualidade
da TV — e, por conseqiiéncia, do jornalismo — brasileira.
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O outro cendrio

Porém, outro cendrio ¢ possivel, com empresas financeiramente
sauddveis e um mercado preparado para usufruir do melhor que a
TV digital pode oferecer. Neste cendrio, segmentagdo ¢é a palavra-
-chave para entendermos o impacto que a TV digital pode ter. Para
que todo o potencial da TV digital seja desenvolvido, serd necessdria
uma revolugio na produgio televisiva. Seja na programagio mul-
tipla, ou na produgdo em alta defini¢do, a necessidade de mais e
novos programas vai revitalizar o mercado de trabalho, aumentando
a demanda das emissoras por profissionais qualificados, tanto expe-
rientes, quanto novos profissionais, capazes de ajudar a criar uma
nova linguagem televisiva aproveitando todas as novas possibilidades
oferecidas pela nova tecnologia.

Em um mercado segmentado, com canais disponiveis para uma
TV aberta mais variada, a maior necessidade de mao-de-obra levard
mais jornalistas, produtores e outros profissionais para as redagoes e
estddios. Um exemplo disso ¢ a programagio matinal da maioria das
emissoras, atualmente dividida entre programas infantis e de varie-
dades para a dona-de-casa. Com a multipla programag¢ao no mesmo
canal, uma emissora vai poder transmitir simultaneamente ambos os
programas, ampliando sua duragio e, conseqiientemente, necessitar
de mais pessoas para produzir ambos os programas. Além disso, a
necessidade de alimentar a transmissdo com mais informagées pelo
datacasting, como receitas, dicas para o lar ou a lista completa das
evolucoes de todos os Pokemon, vai aumentar a necessidade de con-
tratagoes, revitalizando o mercado de profissionais de TV.

E o impacto nio pdra por ai. Com a popularizagao dos terminais
mdveis e portdteis e com a recep¢do dos sinais de TV em celulares,
um novo tipo de programagio especifica deve surgir em breve. As
emissoras poderao incluir em hordrios de sua programagio, ou mes-
mo disponibilizar canais alternativos, informagbes sobre o trinsito,
condi¢oes das estradas, previsao do tempo ou o que mais a imagina-
¢ao humana for capaz de inventar para quem estiver a caminho do
trabalho ou na rua, um publico que até agora nao tem acesso a TV a
nio ser numa vitrine de loja, ou com TVs portdteis que, na prdtica,
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nio funcionam satisfatoriamente. Imagine o passageiro de um tdxi
ou 6nibus podendo saber com antecedéncia o melhor caminho a se-
guir, ou alguém sair de dentro do metr6 sabendo como estd o tempo
14 fora. So apenas alguns exemplos de aplica¢bes que podem surgir
a partir da implantagdo da TV digital no pais.

Outra drea a se beneficiar enormemente da TV digital sdo as
TVs educativas. Com a TV digital, serd possivel atingir uma audi-
éncia maior, respeitando ainda mais as necessidades de cada publico.
Logo serd possivel a um aluno do Telecurso escolher qual o grau,
bésico ou médio, ou mesmo decidir qual disciplina quer estudar.
Este mesmo aluno também terd acesso a aulas e material diddtico
adicional ao toque de um botao. Com a segmentagio, as TVs educa-
tivas vao poder oferecer uma gama muito mais ampla de programas
para todo o seu publico.

Outra possibilidade de grande interesse para as emissoras ¢ a
exploragio de canais com contetido especifico voltados, por exem-
plo, para empresas. A maior disponibilidade de canais vai permitir as
emissoras oferecer contetido exclusivo voltado para a comunicagao
interna das empresas ou para shopping centers, por exemplo. Isto sig-
nifica uma nova fonte de recursos para as empresas poderem investir
em uma programagio aberta e de qualidade. Esta ¢ uma forma de
incentivar a produgio de programas e minimizar o impacto do possi-
vel aumento de custos, uma vez que a verba de publicidade para TV
tende a se manter estdvel, apesar da necessidade de mais programas
para o multicasting.

Neste cendrio, a convergéncia se mostra como fenémeno revita-
lizador para o mercado do profissional da comunicagdo. A segmen-
tagdo e a proliferacio de novos meios de comunicagio se traduzi-
riam, portanto, em mais espago para jornalistas dedicados a prover
contetddo a toda gama de aparelhos, de TVs e celulares a palmzops e
terminais portdteis.

O futuro
No atual estdgio é impossivel descobrir qual dos cendrios ¢ o
mais vidvel. Como qualquer exercicio de futurismo, corremos aqui
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o risco de nao vermos nenhuma das previsoes realizadas. O mais ra-
zodvel, acreditamos, é nao vermos um cendrio tao otimista quanto o
aqui descrito, mas também nio tao tenebroso quanto nosso quadro
mais pessimista. A realidade do mercado aliada 4 situagio econémica
e social do pafs sdo ingredientes imprevisiveis para compreendermos
qual o cendrio, ou sua variagio, mais provdvel ao Brasil.

Nao podemos aqui deixar de ressaltar a importincia que a so-
ciedade terd no desenvolvimento da TV digital. Apenas com o forta-
lecimento das entidades representativas do publico podemos sonhar
com um futuro melhor para a TV e para os profissionais que a criam
e recriam no dia-a-dia. S6 com maior participagio da sociedade serd
possivel fazer com que a TV digital seja nao s6 um avango tecnoldgi-
co, mas que também reflita as necessidades do publico por uma pro-
gramagio de qualidade, capaz de entreter e divertir, mas sem abrir
mio de educar.

ATV digital ainda é uma promessa no Brasil, enquanto j4 ¢ reali-
dade em diversos paises ao redor do mundo. Os continuos atrasos na
introdugao da tecnologia digital apenas impedem o desenvolvimento
social e econdmico do pais e diminuem a competitividade de uma
TV aberta cada vez mais combalida pela concorréncia de TVs por
assinatura. A escolha do padrio a ser utilizado nas transmissoes digi-
tais de TV no Brasil é questao urgente se queremos uma TV aberta
gratuita, democrdtica e de qualidade.



Webjornalismo: o que é noticia
no mundo on-line

Carlos Castilho

Menor de idade

L4 se vao pouco mais de 10 anos que o mundo comegou a con-
viver com esta nova ferramenta de informagio chamada jornalismo
on-line. Foi em 1994, quando o jornal San Jose Mercury, da cidade
de San Jose, na Califérnia, langou a sua primeira edi¢ao produzida
especificamente para internautas.

Antes disto, o jornalismo on-/ine repetiu o que aconteceu tam-
bém nos primérdios da televisao e do rddio, ou seja, os noticidrios
nio passavam de uma mera transcri¢do de noticias impressas para
um novo veiculo de comunicagio.

Aqui no Brasil, um dos primeiros jornais a experimentar uma
versao on-line foi o Jornal do Brasil que se autoproclama o pioneiro
na internet no pais. Mas foi a Folha de S. Paulo quem foi mais fun-
do na inovagao tecnoldgica ao criar, em 1995, a empresa Universo
Online (UOL) que associava contetdo jornalistico e acesso a web. O
grupo de empresas do jornal O Globo foi o dltimo a entrar para valer
na informagao ozn-line, no final dos anos 1990.

Para compensar o atraso, o Globo foi o primeiro a criar uma es-
trutura jornalistica voltada para a convergéncia de vdrios veiculos de
comunicagio e para a utilizagio da multimidia na transmissao de no-
ticias. Hoje, segundo estatisticas da Associagao Nacional dos Jornais,
hd mais de 300 jornais brasileiros que publicam edi¢bes on-/ine.

Nos Estados Unidos, os grandes grupos jornalisticos comegaram
a se interessar pela internet por volta de 1992/1993 quando recebe-
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ram propostas de empresas provedoras de acesso & web para dispo-
nibilizar noticias on-/ine. Havia uma forte desconfianca em relagio
a rede de computadores, mas como os jornais acharam que tinham
pouco a perder, acabaram aceitando uma parceria.

Os assinantes de servicos como Compuserve, Prodigy, Delphi
e América Online (AOL — o tnico sobrevivente), além do correio
eletronico, podiam ler nos seus computadores as mesmas noticias
publicadas nas versdes impressas do Los Angeles Times e do New
York Times, entre outros. Era uma mera transcrigao, atualizada uma
vez por dia e com diagramagao reduzida ao minimo possivel.

A desconfianga e o ceticismo dos grandes grupos jornalisticos
norte-americanos tinham 14 suas razoes. Ainda nao haviam cicatri-
zado as feridas deixadas pelos fracassos de experiéncias com outros
meios eletrdnicos, como teletexto, videotexto e audiotexto, durante
os anos 1980. A transmissao de noticias de jornais através da tele-
visdo, linha dedicada de video ou via telefone havia deixado uma
grande frustragdo e prejuizos miliondrios.

Por isto, quando os computadores pessoais se transformaram
no grande objeto de desejo dos consumidores de alta renda, toda a
inddstria jornalistica mundial encarou o novo veiculo de comuni-
cagdo com uma mistura de entusiasmo e pinico. Entusiasmo pelas
perspectivas fantdsticas que a informdtica e a telemdtica ofereciam.
Panico, porque ninguém conseguia produzir propostas capazes de
tranqiiilizar investidores e acionistas na hora de transformar a futu-
rologia em planos de negécio.

O ano de 1994 foi decisivo, porque as empresas jornalisticas
norte-americanas finalmente admitiram que nao havia outra alterna-
tiva sendo embarcar na nova canoa tecnoldgica. Foi af que surgiram
as primeiras mengdes a uma atividade chamada de jornalismo on-
line, webjornalismo ou ciberjornalismo.

Mas a nova modalidade informativa jd nasceu marcada mais
por divergéncias do que por coincidéncias entre os jornalistas. Os
profissionais que sabiam como redigir uma noticia, como executar
uma reportagem ou editar um noticidrio nao tinham, no entanto,
experiéncia em computadores e soffwares, tendo que admitir a in-
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comoda superioridade de fandticos por eletronica, em geral com
menos de 25 anos.

A garotada acabou marginalizada nos primeiros anos do web-
jornalismo onde predominou a cultura das grandes redagoes. Quase
todos os sites de jornais, revistas, emissoras de televisio e de rddio
eram na verdade pdginas de divulgagao dos veiculos originais, com
alteragbes cosméticas para aproveitar as principais ferramentas da
web, como hiperlinks e interatividade.

Por isto ndo foi surpresa o fato de que as primeiras produgoes
de webjornalismo, utilizando linguagem e técnicas especificas para
comunicagio apoiada na convergéncia de meios e em ambiente mul-
timidia, s6 ganharam reconhecimento da grande imprensa mundial
a partir de 1996.

O divisor de dguas foi a produgdo de um documentdrio mul-
timidia chamado A derrubada do Falcio Negro', patrocinado pelo
jornal The Philadelphia Inquirer. Era uma reportagem investigativa
sobre um confuso incidente envolvendo a derrubada de um helic6p-
tero norte-americano que transportava tropas que invadiram a So-
mdlia, em 1993. O material foi publicado em 30 capitulos na edigao
didria do jornal, foi transformado num curta-metragem exibido pela
televisao e num programa de 30 episédios no size PhillyNews.com.

O caso do Falcao Negro, que depois virou também um best-seller
e um filme de Hollywood, mostrou como a convergéncia dos meios
de comunicagio e a multimidia podiam gerar um produto cujo valor
informativo era maior do que a soma das partes. Nao se tratava mais
da pura e simples transcri¢ao de material impresso, filmes ou pegas
de dudio para um site na web.

Foi também um passo adiante em relagao 2 mera combinagio
de informag6es escritas com outras visuais e auditivas, embora ainda
faltasse muito para se chegar 4 convergéncia interativa entre meios
diferentes e as narrativas mais adequadas ao hipertexto, como a es-
trutura nio-linear.

! The Black Hawk Down - http://inquirer.philly.com/packages/somalia/.
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O produto que comegou a surgir neste ambiente passou a ser
conhecido como jornalismo on-/ine ou ciberjornalismo, uma moda-
lidade de jornalismo que adapta os valores tradicionais da profissao
ao espago cibernético e toda a cultura informativa que comega a ser
construida na internet.

O jornalismo através da internet continua basicamente sendo
jornalismo. Os seus objetivos e valores continuam exatamente os
mesmos porque estdo relacionados ao cardter social da informagio, a
ética noticiosa, a privacidade dos usudrios e aos procedimentos profis-
sionais bdsicos como objetividade, isencio e checagem de noticias.

Mas o surgimento do jornalismo o7-/ine estd empurrando a pro-
fiss3o para a sua maior transformagio desde o surgimento dos jor-
nais, hd quase 350 anos®. Nos préximos subtitulos, vamos mostrar
algumas destas mudangas e suas conseqiiéncias, como por exemplo:

1. O jornalista estd perdendo o controle da informagio, na me-

dida em que a web deu ao publico leitor a capacidade de também

publicar informag6es na internet, a baixo custo e com barreiras
tecnoldgicas minimas.

2. O profissional é submetido a um ambiente onde estd sob

patrulhamento constante dos leitores, gragas a sistemas como o

correio eletronico, aos féruns on-line e aos weblogs.

3. O conceito de direito autoral estd sofrendo uma série de

mudangas em conseqiiéncia do surgimento dos programas de

autoria compartilhada e de intercAmbio livre de contetidos in-
formativos.

4. Os sistemas de autoria compartilhada permitem o surgimento

de jornais on-line onde a maior parte dos contetidos é produzida

pelos préprios leitores.

5. A noticia deixa de ser um produto acabado para se transfor-

mar num processo continuo de recombinagio informativa.

6. A convergéncia de meios de comunicagio estd provocando

uma reforma radical nas redagées com o surgimento de fungoes

2 A London Gazette, fundada em 1666 em Londres, é considerado o primeiro jornal
periddico regular, publicado no mundo (http://www.historicpages.com/nprhist.htm).
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novas, inexistentes em todos os meios impressos e audiovisuais
surgidos no século XX.

Um garoto prodigio

O desenvolvimento do jornalismo on-line foi vertiginoso ao
longo dos tdltimos 10 anos, mas quase todos os que o praticam tém
a sensagdo de que ele ainda estd longe de materializar todas as suas
potencialidades. A cada avango, descobrem-se novas possibilidades
ainda mais amplas.

Desde 1994, os nimeros do crescimento do jornalismo on-line
sio impressionantes. Nenhuma outra modalidade de jornalismo
cresceu tao rapidamente. S6 para comparagio, o telejornalismo gas-
tou mais de 40 anos para se consolidar como um formato auténomo
de jornalismo.

Nos Estados Unidos, em 1997, cerca de 50 milhoes de nor-
te-americanos acessavam regularmente a internet. Dois anos mais
tarde, este total chegou aos 106 milhées, ou seja, 40% da populagio
adulta do pais, segundo dados citados por Pablo Boczkowski no livro
Digitizing the news’. Em 2004, 68% da populagao norte-americana
(cerca de 222 milhoes de pessoas) navegavam pela web ao menos
uma vez por semana®.

No Brasil, os dados mais recentes indicam em 2004 uma ciber-
populacio de quase 20 milhdes de pessoas, o que equivale a cerca
de 10,8% da populagio. E muito pouco comparado com os pafses
ricos, mas o que impressiona ¢ o ritmo de 282% no crescimento da
web no Brasil, entre 2000 e 2004, mais do dobro do indice norte-
americano.

Como a procura por informagdes ¢ a terceira atividade mais co-
mum dos internautas conectados & web, o jornalismo o7-/ine também
cresceu aos saltos. S6 no ano de 1996, o nimero de jornais on-/ine
duplicou nos Estados Unidos. A Newspaper Association of America
revelou que, em abril de 1998, mais de 750 jornais americanos ti-

® Digitizing the News, MIT Press, 2004.
# Dados obtidos em http://www.internetworldstats.com/stats2.htm.
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nham uma edigo on-/ine e, um ano mais tarde, apenas dois dos 100
maiores jornais norte-americanos ainda nio publicavam uma versao
on-line”>.

A revista Editor & Publisher® citou um estudo da empresa Me-
dia Metrix segundo o qual o indice de visitas a sizes de jornalismo ozn-
line aumentou em 130% em 1997, data a partir da qual comegou a
diminuir drasticamente a diferenga de publico leitor entre as versoes
on-line e impressas.

Em 1999, o New York Times admitiu que num dia normal o
nimero de visitantes ao seu size era equivalente a um quarto do total
de exemplares vendidos em banca. Quatro anos depois, as duas ver-
soes jd eram lidas por quase o mesmo nimero de pessoas.

As pesquisas do respeitado Pew Research Center for the People
and the Press’, dos Estados Unidos, mostram que em 1995 apenas
4% dos norte-americanos buscavam regularmente noticias na web.
Trés anos depois, este percentual subiu para 26% e em 2004 chegou
a 70%.

Paralelamente a este crescimento vertiginoso na preferéncia do
publico, as redagdes on-line passaram por um processo igualmente
radical em matéria de produgio de noticias.

A cépia fiel das noticias impressas largamente usada nas redagoes
on-line entre 1994 ¢ 1996 comegou a ser gradualmente substituida
pelo material reprocessado ou recondicionado, que j4 incorporava
um minimo de ferramentas da web como hiperlinks, personalizacao
dos conteddos e referéncias a material de arquivo no site.

Mais ou menos nessa época, espalhou-se entre os executivos de
grupos da midia a idéia de que o jornalismo on-line poderia ser a
férmula ideal para cortar gastos nas redagbes e enfrentar a crise que
se abateu sobre a grande imprensa a partir do final dos anos 1980,
quando as receitas de publicidade e a circulagao dos jornais despen-
caram de forma sustentdvel.

> Ndmeros citados por Pablo Boczkowski no livro Digitizing the news, p. 52.
¢ Editor & Publisher, exemplar de maio de 1998, p. 34.
7 Pew Research Center for the People and the Press - http://people-press.org/
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Esta percepgio equivocada gerou uma forte reagao dos jornalis-
tas em rela¢ao ao novo meio, porque as demissdes em massa jogaram
sobre o jornalismo on-line a responsabilidade pelo desemprego de
quase 10 mil profissionais em todo o Brasil e um enxugamento de
quase 50% nas redagbes de jornais em todos os cantos do mundo,
segundo dados do Online News Association®.

O mito da associagao entre jornalismo on-/ine e desemprego na
midia levou anos para ser desfeito e s6 comegou a cair quando as
experiéncias sobre convergéncia de midias e a proliferaio de pdginas
noticiosas locais mostraram que em vez de reduzir o nimero de pos-
tos de trabalho, a nova modalidade de jornalismo tem um enorme
potencial gerador de novos empregos.

O jornal Tampa Tribune, a emissora WFLA-TV e o portal de
informagoes TBO.com, todos da cidade de Tampa, na Flérida, foram
pioneiros numa experiéncia de integragio radical de meios no ano de
2002. Um artigo publicado pela Online Journalism Review, da Facul-
dade de Jornalismo em Annenberg, sul da Califérnia’, revelou que o
nimero de jornalistas contratados em meados de 2004 era maior do
que quando a convergéncia de meios comegou a ser aplicada. O que
diminuiu foram os empregos na 4rea administrativa e operacional.

Em 1998, a web comecou a roubar anunciantes dos jornais im-
pressos, especialmente na segao de classificados, comegando pelos
empregos para estender depois sua influéncia para os setores imo-
bilidrio e automobilistico. Hoje, cinco anos mais tarde, nos Estados
Unidos, cerca de 90% dos antincios relacionados ao mercado de tra-
balho jd estao na web. Este fenémeno consolidou a segmentagdo no
mercado das informagoes utilitdrias e de servigos, que passaram a ser
controladas por grupos independentes e sem vinculago a empresas
jornalisticas convencionais.

A estas alturas o leitor jd deve estar se perguntando por que hd
tantas informagbes sobre o jornalismo on-/ine nos Estados Unidos e

8 Online News Association: associagio que redne os editores norte-americanos de sizes jor-
nalisticos na web http://journalists.org
? Ver detalhes em http://ojr.org/ojr/business/1084948706.php.
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quase nada sobre o Brasil. A resposta ¢ frustrante, porque, além de
enfrentar a defasagem tecnoldgica, os problemas da exclusio digital e
a falta de verbas, sofremos aqui de uma brutal auséncia de dados da
realidade e estatisticas comparadas.

Os primeiros manuais sobre reda¢io e edi¢ao de noticias on-line
$6 comegaram a surgir no final dos anos 1990 e inicio do século XXI.
Eram quase todos livros produzidos por profissionais que haviam
migrado de jornais impressos para as redages virtuais ou jovens que
sabiam tudo sobre programas baseados em linguagem HTML para
edi¢do de pdginas web, mas tinham escassa experiéncia na produgao
de noticias.

Aos 10 anos de idade, o jornalismo on-/ine passou a ter que con-
viver com o problema da avalancha informativa que nenhuma outra
modalidade de jornalismo enfrentou antes, nos 400 anos de histéria
da imprensa.

A medida que os jornais de todo o mundo passavam a ter sizes
na web, ficou extremamente ficil ter acesso a informacoes sobre tudo
o que estava acontecendo no planeta. Os jornais deixaram também
de ser empreendimentos regionais para terem presenga mundial. As
fronteiras desapareceram e os jornalistas on-/ine tiveram alguma difi-
culdade para entender as conseqiiéncias prdticas desta mudanca.

Outro fator que exigiu algum esfor¢o de adaptagao dos novos
profissionais da web foi o hordrio de trabalho. Os fechamentos con-
vencionais nas revistas, jornais, noticidrios de rddio e TV foram subs-
tituidos por deadlines permanentes, coisa que até hoje ainda nao foi
bem digerida pelos donos de empresas jornalisticas com presenca na
internet.

O jornalismo 24/7'° esbarrou inicialmente em problemas traba-
lhistas porque passou a exigir uma amplia¢io da jornada de trabalho
nas redagbes. Mas provocou um debate ainda mais importante, rela-
cionado ao novo conceito de noticia, surgido no bojo da informati-
zagao das redagoes.

10°24/7 ¢ o jargdo norte-americano para indicar um processo non-szop de produgio de
noticias durante 24 horas os 7 dias da semana, o ano inteiro.
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O novo conceito de noticia

Até o surgimento da web a agenda de noticias era determinada
fundamentalmente pelos jornalistas. A decisao do que seria ou nao
definido como digno de publica¢io resultava de uma negociagao en-
tre o editor e o repérter, ou entre o jornalista e sua fonte de infor-
magao. Este processo, que ainda vigora nos jornais convencionais,
envolvia um ndmero reduzido de protagonistas.

Com a chegada da rede mundial de computadores, a agenda de
noticias de um site jornalistico passou a ser determinada por um ni-
mero cada vez maior de pessoas. A facilidade para enviar mensagens,
participar em féruns ou entrar em contato com formadores de opi-
nido fez com que o monopdlio de editores e repérteres na elaboragao
da pauta fosse rompido.

Com isto, a noticia passou a ser cada vez mais influenciada pelos
usudrios, pelos consumidores de informagoes. Além disso, em vez
de ser o resultado de um processo vertical, onde a redagio decidia e
impunha a pauta, tornou-se a conseqiiéncia de uma conversagao, de
troca de idéias, de consenso. Gradualmente os profissionais foram
cedendo as pressoes de leitores, cada vez mais participantes.

Como as pessoas participam em ndimero e intensidade cada vez
maiores na defini¢ao da agenda de noticias, inevitavelmente os con-
sumidores de informagoes acabaram empurrando a pauta em dire¢ao
aos assuntos locais e microlocais, de seu interesse mais direto!’.

Antes da web, a noticia era vista como um produto acabado no
momento em que era impressa ou transmitida por meios audiovisu-
ais. Ela podia render desdobramentos (suites) que na verdade eram
considerados novas noticias. Além disso, ao ser publicada ou trans-
mitida, a noticia off-/ine'* tinha um periodo de vida muito curto e
ia rapidamente para o arquivo, onde perdia quase todo o seu valor
jornalistico.

"' A maior parte das idéias expostas aqui sobre 0 novo conceito de noticia jornalistica foi
tirada do capitulo When we were a print people (Quando nés éramos um povo do papel),
do livro Digitizing the news. Ver item 1 das notas de pé de pdgina.

12O termo inglés off-line é usado como o oposto de on-line (virtual e analégico), ou seja
noticia publicada ou transmitida através de meios fisicos e analdgicos.
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As inovagdes tecnoldgicas na informdtica e na telemdtica permi-
tiram, no entanto, que a noticia pudesse ser modificada infinitamen-
te ¢ de forma imediata. Isto trouxe algumas conseqiiéncias impor-
tantissimas, cujo alcance ainda nio foi totalmente assimilado pelas
redagoes on-line:

a) A noticia pode ser reescrita, através de um processo de autoria
compartilhada, na qual colegas de redagao, bem como leitores ou
usudrios, podem participar com sugestoes, adendos e corre¢oes. Esta
participagdo ainda incomoda muitos profissionais, porque estd asso-
ciada 4 idéia de falha pessoal, e nao de um processo coletivo.

b) A autoria coletiva permite a contextualizacio ampliada da
noticia, ou seja, a identificagao de causas, conseqiiéncias e interessa-
dos diretos. Estes fatores sao cada vez mais essenciais na geragao de
percepgoes pelo publico consumidor de informagdes'.

¢) As noticias velhas ganharam uma sobrevida, teoricamente in-
finita, porque podem ser acessadas novamente de forma quase ins-
tantinea gragas aos mecanismos de busca, permitindo a recombina-
¢do com informagdes novas. O arquivo deixou de ser um cemitério
de informagbes para transformar-se num banco de dados dinimico.

A crise de crescimento

Nenhuma inovagdo tecnoldgica produziu tantas alteragdes no
ambiente jornalistico desde o surgimento da imprensa hd 400 anos
quanto o uso combinado do computador e da internet na veiculagao
de informagoes.

Nas segoes anteriores mostramos algumas das mudangas que al-
teraram a rotina das redagdes, mas o choque do futuro na vida dos
jornalistas ndo ficou reduzido sé ao uso de mdquinas mais sofistica-
das ou novas formas de comunicagdo com o publico.

A prépria profissio passou a ser questionada, na medida em que
os jornalistas deixaram de ter o monopélio na publicagio de noticias.
A perda desta exclusividade reacendeu o debate, aqui no Brasil e no

'3 Falaremos adiante com mais detalhes sobre a importincia da contextualizagdo das no-
ticias numa cobertura jornalistica.
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exterior, sobre as condigdes bdsicas para exercicio da profissao, como
obrigatoriedade de diploma, registro e experiéncia minima.

A polémica foi intensificada pela popularizacio, espantosamen-
te rdpida, de um tipo especial de pdgina pessoal na web chamada
blog ou weblog", cuja principal caracteristica ¢ a eliminagdo de quase
todas as barreiras técnicas para a publicagiao de contetidos (textos,
dudio e imagens estdticas ou dinimicas) na internet.

Qualquer pessoa com acesso a internet passou a ter, potencial—
mente, a capacidade de transformar-se num publisher'>, o que acabou
atropelando os dispositivos legais e as exigéncias sindicais. Tornou-
se impossivel impedir que internautas comuns passassem a recolher,
processar e distribuir noticias, principalmente depois que os telefo-
nes celulares passaram a transmitir também fotografias e até filmes.

Um jornalista amador, dono de um b/og, ganhou a capacidade
de publicar informag6es sobre sua rua, seu bairro, cidade ou até mes-
mo sobre seus passatempos preferidos. Além disso, dependendo de
sua credibilidade, curriculo ou visibilidade, pode opinar sobre prati-
camente qualquer assunto.

A proibigio do exercicio da profissao de jornalista tornou-se um
exercicio indtil e antipdtico. O debate sobre a exigéncia de diploma
universitdrio, que se arrastava hd mais de 20 anos no Brasil, acabou
perdendo consisténcia, pois apontava para um beco sem saida. O
mesmo sucedeu com a proposta de criagio do controvertido Conse-
lho Federal de Jornalismo.

Como sempre acontece quando algum tabu importante do jor-
nalismo ¢ questionado, a polarizagio de opinibes foi muito intensa
e deu origem a idéias inovadoras, como a apresentada pelo profes-
sor Jay Rosen, diretor da Escola de Jornalismo da Universidade de
Nova York, segundo o qual o jornalismo nio é uma profissao, e sim

' Os weblogs surgiram por volta de 1999, mas ganharam o status de fendmeno depois de
2003 quando se multiplicaram com uma velocidade espantosa. No ano 2000, o nimero
de weblogs em todo o mundo nido passava de 10 mil. Trés anos mais tarde saltou para
meio milhdo e no final de 2004 j4 chegava a cinco milhdes, com um ritmo de crescimento
estimado em 12 mil novos weblogs por dia.

' Publisher ¢ a expressdo inglesa para designar o editor responsdvel por uma publicagio
jornalistica ou editora de livros.
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uma atividade. Rosen, um veterano blogueiro'®, levantou também a
polémica tese de que, por ser uma atividade, o jornalismo nao tem
donos e seus valores nao podem ser determinados pelos empresdrios
da midia".

A polémica tornou-se passional as vésperas das eleigoes presiden-
ciais norte-americanas em novembro de 2004 quando blogueiros'®
descobriram em questao de horas que documentos apresentados no
programa 60 Minutos, da cadeia CBS, eram grosseiramente falsifi-
cados®. A rede de televisao foi posta numa situagdo extremamente
dificil, tentou evitar um pedido de desculpas, mas acabou tendo que
reconhecer que os blogueiros, que ela chamou de “jornalistas de pi-
jama”, estavam certos.

O escindalo também conhecido como Rathergate®® marcou o
primeiro grande caso de uma inevitdvel politizacio da blogosfera.
Os blogueiros republicanos foram os responsdveis pelas primeiras
dendncias de fraude e rapidamente mobilizaram a opinido publica
usando a visibilidade conquistada pelos blogs, adotados macicamente
pela esquerda e pelos liberais.

A grande imprensa, que a principio fez de tudo para minimizar
a importincia dos produtores independentes de noticias, acabou ce-
dendo e muitos jornais incorporaram weblogs em suas pdginas web.
O jornal carioca O Globo criou uma segao com weblogs pessoais de
seus principais colunistas®'.

O Wall Street Journal, um dos mais conservadores érgaos da im-
prensa norte-americana em matéria de relacionamento com a web,

'“Jay Rosen edita o blog PressThink, considerado uma referéncia pelos jornalistas on-line

(http://journalism.nyu.edu/pubzone/weblogs/pressthink/).

17 Os interessados podem consultar a versdo portuguesa do polémico texto de Jay Rosen,
publicado no Observatdrio da Imprensa (http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/
artigos.asp?cod=271ENO001).

'8 Blogueiros é o nome popular dado aos editores e fandticos por blogs.

! Mais detalhes numa matéria que publiquei na época no site do Observatério da Im-
prensa (http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=295ENO001)

2 Rathergate é uma alusdo a Dan Rather, o veterano ancora da rede CBS que foi forgado
a se demitir depois de apresentar o fatidico programa sobre os documentos falsos envol-
vendo o presidente George W. Bush.

! Blogs Globo Online (http://oglobo.globo.com/online/blogs/Default.asp).
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também nio resistiu A popularizagio dos blogs. O WSJ criou o seu
préprio weblog, chamado OpinionJournal®?, onde repérteres e edi-
tores do seu szff escrevem textos que fogem ao estilo seco e quase
cirdrgico do jornal.

Um estudo do Pew Research Center para o projeto “American
life and internet”® revelou que nos Estados Unidos jd existem oito
milhées de weblogs que dispdem de um publico de 32 milhoes de
leitores constantes, dentro de um universo nacional de 12 milhées
de internautas. S3o nimeros impressionantes, comprovados por um
crescimento de 54% s6 no ano passado. Mais incrivel ainda ¢ que
seis milhdes de norte-americanos se informam prioritariamente atra-
vés dos sistemas de entrega de noticias atualizadas, chamado RSS*.

A multiplicagio vertiginosa levou a rede de televisao norte-ame-
ricana ABC a escolher os blogs como o fenémeno do ano de 2004.
Naio foram apenas os blogs de noticias e os sobre politica que ganha-
ram popularidade. Como ¢ uma ferramenta que serve para muitos
outros tipos de comunicag¢io interpessoal, surgiram os blogs de em-
presas, de negécios, de ajuda miutua, filantropia e os educacionais. A
lista ¢ potencialmente infinita, levando em conta que o fen6meno
surgiu na virada do século.

A consolidagio dos blogs como formato popular para a publi-
cagio de noticias ainda nao esgotou o debate sobre como serd o jor-
nalismo do futuro. Trata-se de uma discussio onde hd mais dividas
que certezas, onde as conjeturas predominam e existe uma enorme
caréncia de pesquisas sobre a mudanca de valores, crengas e percep-
¢oes no mundo da comunicagio jornalistica.

Uma coisa parece, no entanto, fora de questao. O novo jornalis-
mo vai ser muito diferente do que foi praticado desde o langamento
da Oxford Gazette®, o primeiro jornal do mundo impresso regular-
mente, em 1665, na Inglaterra, até hoje.

2 Opinion Journal (http://www.opinionjournal.com/best/).

# Veja um resumo do informe em formato PDF (http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP_
blogging data.pdf).

2RSS (Real Simple Syndication). Conhega detalhes em http://www.rssficado.com.br/.

» Mais detalhes sobre a Oxford Gazette em http://www.history.rochester.edu/London_
Gazette/.
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O nanojornalismo

Na lista de novos nomes surgidos na esteira das transformagoes
sofridas pelo jornalismo por conta da Internet, nenhum deles parece
to intrigante quanto a expressao nanojornalismo. O prefixo nano
¢ origindrio da engenharia® e foi recondicionado por profissionais
dotados de um sexto sentido marqueteiro para definir o velho e bom
jornalismo local, feito através da web.

A miniaturizagio dos equipamentos, as facilidades de acesso
através da ampliagao da rede de telecomunicagdes e o crescimento
do nimero de usudrios da web geraram condi¢bes tnicas para o for-
talecimento do fluxo de informagoes sobre microrregioes geogréficas
como ruas, bairros, condominios, estradas, fen6menos naturais loca-
lizados, hobbies muito especificos e noticias familiares, sé para citar
alguns exemplos.

Até agora a cobertura local era vista como uma forma menor de
jornalismo, praticada por iniciantes, profissionais pouco qualificados
ou em fim de carreira. Quase sempre estava associada a interesses poli-
tico-partiddrios ou estratégias comerciais. Mas a avalancha informativa
e a internet mudaram este cendrio. O excesso de noticias internacio-
nais e nacionais acabou saturando os leitores de jornais, que a0 mesmo
tempo procuravam noticias de sua cidade e de seus amigos, como pro-
vam os altos indices de leitura dos cronistas sociais em jornais.

Para praticar o nanojornalismo, basta ter um computador, um
programa navegador, acesso a internet e alguma curiosidade. Nunca
foi tao f4cil buscar informagbes e compartilhd-las com vizinhos, pa-
rentes ¢ amigos através da web. A idéia das comunidades virtuais®’
encontrou nesta modalidade de jornalismo on-/ine um complemen-
to insubstituivel.

% Nano é um prefixo usado para representar dimensoes super-reduzidas, menores que as
definidas pelo prefixo micro. A nanotecnologia trata dos processos internos dos chips.

7 Comunidade virtual ¢ o nome dado para grupos de pessoas que integram redes de com-
putadores para participar de listas de discussdo, féruns de debates, trocar informagoes e
ajuda mutua. Mais detalhes no livro Virtual Communities, de Howard Rheingold (htep://
www.rheingold.com/vc/book/). Um exemplo muito badalado de comunidade virtual é o
site Orkut (htep://www.orkut.com).
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As facilidades técnicas ndo s3o a inica razao para a rdpida expan-
sao do jornalismo local via internet. H4 todo um ambiente politico
e social que estd levando as pessoas a se distanciarem dos governos
nacionais e regionais para dar mais atengio as questoes locais.

A administra¢io publica tornou-se complexa demais e o jogo
de interesses, tao intenso que o cidaddo comum nio consegue mais
entender e acompanhar a evolugio dos problemas politicos e admi-
nistrativos que afetam o seu quotidiano. Além do mais, os represen-
tantes do povo tém cada vez menos tempo para atender seus eleitores
e acabam envolvidos pela dindmica do poder, com o conseqiiente
distanciamento crescente em rela¢ao s comunidades de base.

A combinagio de tecnologia acessivel e distanciamento do po-
der, somada ao descrédito da imprensa convencional junto ao cida-
dio comum, criou condi¢bes para que o nanojornalismo acabasse vi-
rando sinénimo de jornalismo cidadio ou jornalismo comunitério.

Trata-se, potencialmente, de um processo de conseqiiéncias im-
previsiveis porque permite a incorporagao de milhoes de pessoas ao
fluxo mundial de informag6es, uma precondigao para a participagao
cidadd em decisbes comunitdrias e nacionais.

Esta nova drea da comunicago estd se transformando num pon-
to de convergéncia de adeptos do jornalismo on-/ine, especialmente
nos Estados Unidos, onde pelo menos 10 jornalistas famosos troca-
ram as grandes redagbes pelo escritério doméstico, a maioria deles
em cidades do interior.

O caso mais conhecido é o de Dan Gillmor, o mais lido co-
lunista de tecnologia dos Estados Unidos, que trocou 10 anos de
trabalho no jornal San Jose Mercury por um mergulho no desconhe-
cido mundo do nanojornalismo, depois de escrever um livro®® onde
explorou a participacio dos cidadaos comuns na produgio, proces-
samento e publica¢io de noticias.

H4 também casos como o de Jeff Jarvis, um blogueiro®, ex-cri-
tico de programas de TV e colunista do jornal San Francisco Exami-

% O livro de Dan Gillmor tem o titulo de We the media e foi publicado em agosto de
2004 pela O’Reilly Media Books. O livro pode ser baixado da web em versao html no blog
http://wethemedia.oreilly.com/.

» Jeff Jarvis edita o blog BussMachine (http://www.buzzmachine.com/).
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%, especializada

ner, que criou uma empresa chamada Advance.Ne
em apoio a iniciativas de jornalismo local. Ou da Escola de Jornalis-
mo da Universidade de Missouri, cujos alunos criaram uma das mais
bem-sucedidas experiéncias académicas sobre jornalismo comunitd-
rio. O jornal on-line MyMissourian®' possui o seguinte slogan: “news
Jfor Missourians, by the Missourians” (“noticias para os habitantes de
Missouri, escritas pelos habitantes de Missouri”).

Este slogan foi usado pela primeira vez na internet pelo jornal
on-line sul-coreano OhmyNews*, considerado o pioneiro tanto na
drea do jornalismo-cidaddo como na do jornalismo de cédigo aberto,
outro jargdo marqueteiro surgido na comunicagio via internet, no
final dos anos 1990.

O OhmyNews foi criado em 2000 e comegou como uma expe-
riéncia de um grupo de jornalistas e ndo-jornalistas interessados em
buscar novas formas de comunicagiao com a comunidade local. Hoje,
o jornal on-line sul-coreano virou uma referéncia mundial nao ape-
nas por priorizar a agenda local, como pelo fato de ser uma das mais
bem-sucedidas experiéncias com o chamado jornalismo de cédigo
aberto™, um sistema adotado também por publica¢bes o7-/ine como

4, a enciclopédia Wikipedia® e o site

a revista de tecnologia Slashdo
de noticias alternativas Indymedia™®.

Os conceitos de jornalismo-cidadao e de cédigo aberto estao
revolucionando o sistema de publicagdo de conteddos na web, por-

que eliminam, total ou parcialmente, as fungdes de editor de pauta,

3 Advance.Net (http://www.advance.net/).

31 MyMissourian (http://mymissourian.com/).

32 OhmyNews (http://english.ohmynews.com/), ou mais detalhes em: http://observato-
rio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=275ENO0Q01.

33 Cddigo aberto ¢ uma expressdo herdada da engenharia de soffware que serve para de-
signar um sistema sem segredos, totalmente transparente e capaz de ser reproduzido sem
limitag6es técnicas ou legais.

34 Slashdot é uma revista feita por especialistas em computagio sobre novidades no setor
(http://slashdot.org/).

% Wikipedia é uma enciclopédia virtual construida a partir de colaboragdes de seus leito-
res. Tem uma versdo em portugués (heep://pt.wikipedia.org).

3¢ Indymedia é um site de noticias criado para troca de informagdes entre os participantes de
manifestagdes antiglobalizagio de Seattle, de dezembro de 1999 (http://www.indymedia.
org/pt/index.shtml). H4 uma versdo em portugués (http://www.midiaindependente.org/).
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uma fun¢io que nos Estados Unidos ¢ conhecida como gatekeeper
(porteiro da noticia) e de revisor de estilo (copidesque).

A Wikipedia e a IndyMedia adotam um sistema radical, onde os
textos vao direto para publicagdo na web sem interferéncia prévia de
ninguém. As corregdes, adendos e eliminagdes sao feitos a posteriori,
segundo a opinido dos leitores. J4 na revista SlashDot e no jornal
on-line OhmyNews, um grupo minimo de jornalistas profissionais
faz uma selegao das matérias mais importantes enviadas por leitores/
colaboradores.

O autor também assume responsabilidade integral sobre os tex-
tos publicados no caso dos weblogs que, como nos casos anteriores,
podem ser corrigidos quase que instantaneamente pelo responsével.

A sociedade da reputagao

A quase totalidade das pessoas que ouvem falar pela primeira vez
em cddigo aberto ou autoria compartilhada imediatamente acaba fa-
zendo uma pergunta inevitdvel: e quem garante a confiabilidade deste
sistema? Como posso saber se as informagdes sao confidveis ou nio?

Sao perguntas-chave, porque a sobrevivéncia dos veiculos de co-
municagio estd diretamente vinculada 2 sua credibilidade junto aos
seus leitores, ouvintes, espectadores ou navegadores. E possivel frau-
dar as necessidades e a confianga dos leitores durante algum tempo,
mas nunca o tempo todo.

A imprensa sempre se apresentou como uma instituigao acima
de qualquer suspeita, ou seja, preocupada basicamente em transmi-
tir a verdade aos integrantes das comunidades as quais ela se dirige.
Trata-se de uma credibilidade auto-assumida, adquirida junto com o
titulo de posse do veiculo.

Errar sempre foi encarado como uma conseqiiéncia inevitdvel do
tipo de matéria-prima (a informagio) usado pela imprensa. Mas nas
tltimas décadas a quantidade, freqiiéncia e relevincia dos equivocos
e fraudes cometidos pelos jornais e jornalistas acabaram minando
a credibilidade dos leitores nas suas principais fontes de informacao.

Além disso, fendmenos, processos e interesses ganharam uma
complexidade crescente, na medida em que aumentou a informagao
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disponivel sobre cada um deles. A diversificagao de fontes permitiu
ao leitor entrar em contato com um nimero cada vez maior de per-
cepgoes sobre a mesma noticia, o que complicou, sobremaneira, o
trabalho dos jornalistas.

A contextualizagio da informagio tornou-se o grande dilema
dos profissionais, pois a identificagio de causas, conseqiiéncias, in-
teresses e atores tornou-se, freqlientemente, tdo ou mais importante
que o fato em si. O problema ¢é que a contextualiza¢io exige muito
mais trabalho e qualificagio do profissional, contrariando a tendén-
cia das empresas de cortar custos e enxugar redagoes.

O resultado inevitdvel desta combinag¢ao de sobrecarga de traba-
lho com redugao de pessoal acabou se materializando numa enxurrada
de escindalos envolvendo falhas graves na produgio jornalistica, até
em respeitdveis veiculos de comunicagio, como o New York Times,
considerado um icone mundial de credibilidade e objetividade.

Quando a internet comegou a mudar a rotina das redagoes e
alterar os hdbitos dos consumidores de noticias, ficou claro que a
cultura tradicional sobre confiabilidade informativa também acaba-
ria sendo afetada.

O velho sistema baseado na credibilidade institucional jd nio
era mais suficiente para tranqiiilizar as pessoas, principalmente num
ambiente em que a avalancha informativa gera uma enorme confu-
s30 e percepgdes contraditérias.

Hoje, mais do que nunca, as pessoas tém uma necessidade cri-
tica de informagbes para tomar decisoes, inclusive as mais simples,
diante da diversidade de op¢oes disponiveis. H4 50 anos, comprar
uma mdquina de escrever era uma tarefa elementar comparada ao
desafio de ter que decidir entre dezenas de modelos, marcas e pregos
diferentes de computadores domésticos.

A busca de novos paradigmas de credibilidade na internet acabou
levando ao desenvolvimento de sistemas que combinam o velho com o
novo. E o caso dos sistemas de reputacio, que usam o tradicional con-
ceito de referéncia processado através de soffwares sofisticadissimos.

Este sistema j4 ¢ usado por servigos ultrapopulares como o size
de buscas Google, o mais usado pelos internautas do mundo inteiro.
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Para classificar os resultados de uma busca com base na importancia,
o Google usa como pardmetro os /inks de cada pdgina. Os /inks sao
tomados como indices de referéncia ou popularidade pelo Google,
da mesma forma que as citagbes em trabalhos académicos entram na
avaliagdo da consisténcia do trabalho do autor.

Com mais de cinco bilhdes de pdginas indexadas, seria impos-
sivel aos internautas fazer buscas simples na web sem a ajuda dos
sistemas de reputagio, por causa da avalancha cadtica de resultados.

O mesmo principio da reputagio ¢ usado por um nimero cada
vez maior de publicagdes o7-l/ine e empresas virtuais de comércio ele-
trénico, como o site eBay”’, o ePinions® e a Amazon® (maior livraria
virtual do mundo). Os leiloes o72-/ine, uma das formas mais dinAmi-
cas de comércio eletrdnico, seriam simplesmente invidveis sem os
sistemas de reputagdo, porque ninguém se arriscaria a comprar ou
vender um produto de uma pessoa desconhecida, que estd a milhares
de quilémetros de distincia.

Os sistemas de reputagio comegam agora a tornar-se cada vez
mais populares também nos sites que trabalham com informagao,
especialmente os voltados para o jornalismo comunitdrio ou os que
trabalham com soffwares de autoria compartilhada. A grande dife-
renca ¢ que a resisténcia & mudanca de culturas é maior na esfera do
jornalismo e da informagdo do que na dos negécios.

Ninguém discute mais quando a livraria virtual Amazon faz su-
gestoes de titulos baseadas nas opinides de outras pessoas, mas as di-
vidas ainda sdo grandes quanto ao uso do mesmo sistema na classifi-
cagdo de noticias. A principal resisténcia ¢ causada pelo fato de que
estamos migrando para um sistema de certificagio de credibilidade
baseado num coletivo humano, e no mais apenas numa marca de
confianga, como uma empresa de comunicagao.

No caso do jornal sul-coreano OhmyNews®, cerca de 35 mil
cidaddos-repérteres enviam em média 200 noticias por dia, que sao

37 EBay, site especializado em leil6es virtuais (http://www.ebay.com).

3% EPinions, site especializado na comparagio de pregos entre lojas (http://www.epi-
nions.com/).

% Amazon, a maior livraria virtual do mundo (http://www.amazon.com).

% Falamos do OhmyNews no subtitulo “Nanojornalismo”.
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classificadas de forma automdtica e manual. Os 35 editores fixos do
jornal fazem uma revisao sumdria do material recebido quando ele ¢
enviado por um autor nio-cadastrado e o colocam na pédgina web. A
partir daf sdo os leitores que fazem o sistema funcionar através de cri-
ticas, elogios, sugestdes e corregoes. Cada comentdrio recebido entra
num sistema de gerenciamento de informagoes e ¢ adicionado a uma
ficha do autor da noticia e outra do autor da critica ou elogio.

Quando o repérter-cidadio jd é cadastrado como colaborador
freqiiente, sua noticia vai, em primeiro lugar, para o banco de dados,
onde ¢ avaliada pelo programa gerenciador de informagoes levando
em conta os comentdrios recebidos. Se a média das referéncias for
positiva, o material recebido ganha uma relevincia maior do que
outro, cujo autor nao tem uma ficha tdo brilhante.

Apesar das resisténcias culturais, os sistemas de reputagio ten-
dem a substituir gradualmente a certificagio de credibilidade baseada
na performance de institui¢oes e de personalidades, como pardmetro
de avaliagdo da confiabilidade de noticias jornalisticas.

Nos Estados Unidos, cerca de 33 milhoes de internautas adultos
jd fizeram pelo menos uma avaliagao de produto, servigo, pessoa ou
informagao. Isto equivale a mais ou menos 26% do total de norte-
americanos que tém acesso 2 internet regularmente®.

A previsao ¢ de que se multipliquem os sites de avaliagao de
credibilidade de noticias publicadas por diferentes veiculos, jd que
os sistemas de reputagio sao usados até agora, basicamente, dentro
de uma mesma pdgina. Isto de alguma forma jd acontece entre os
weblogs, onde a lista dos enderegos favoritos de cada blogueiro j4 ¢
vista como uma referéncia de credibilidade.

Onde vamos parar?

No decorrer da histéria humana, de tempos em tempos surgem
inovagoes tecnoldgicas que conseguem colocar os conceitos e valores
vigentes de pernas para o ar. Foi assim com o alemao Johann Guten-

41 Pesquisa feita pelo Pew Research Center (http://www.pewinternet.org/PPF/r/140/re-
port_display.asp).
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berg, que, ao inventar as mdquinas de imprimir, em 1450, colocou
também a p4 de cal no monopdlio do Vaticano sobre o conhecimen-
to humano.

Mais de cinco séculos depois, em outubro de 1990, o engenheiro
inglés Timothy John Berners-Lee*? criou a World Wide Web®, um apli-
cativo que permite a troca de documentos digitalizados em linguagem
de hipertexto através de computadores conectados 2 internet.

Ele queria apenas desenvolver um sistema de troca de conhe-
cimentos entre cientistas espalhados pelo mundo, mas acabou des-
cobrindo uma ferramenta de comunicagao que estd promovendo a
maior revolu¢do da histéria do jornalismo, e pode mudar a forma
como as pessoas se relacionam com a informagao.

Gutenberg nao imaginou que sua invengao daria acesso a cultu-
ra para pessoas que nao pertenciam a cdpula da Igreja. Berners-Lee
tampouco se deu conta de que a web acabaria quebrando o monopé-
lio dos jornalistas sobre a produgao e distribui¢do de noticias.

Ambos podem ser considerados os dois maiores revoluciondrios
da informagio nos ultimos cinco séculos. A grande diferenca entre
um e outro € o fato de que a imprensa de Gutenberg chegou ao limi-
te de suas potencialidades enquanto as da web, de Berners-Lee, estao
apenas comegando a ser descobertas.

A colonizagio do espago cibernético por empresas de comunica-
¢ao criou as condigbes necessdrias para o surgimento do jornalismo
on-line e provocou mudangas no comportamento e nos valores da
imprensa convencional, como mostramos em textos anteriores.

Mas a grande revolugio, que estd apenas comegando, envolve a
participagdo de segmentos cada vez maiores de toda a sociedade con-
temporinea no processo de produgio, processamento e transmissao
de noticias e informagdes. Além dos weblogs, dos veiculos de autoria
coletiva ou compartilhada como 0 OhmyNews e o Wikinews, hd um
tipo especial de comunidade virtual, as comunidades informativas,
onde as pessoas trocam entre si noticias e informagoes.

42 Biografia sumdria de Berners-Lee em http://www.bilkent.edu.tr/pub/WWW/People/
Berners-Lee/Longer.html.
% Saiba o que é a web em http://pt.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web.
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Sao milhares de grupos de amigos ou pessoas com algum in-
teresse comum, que coletam informagdes de interesse do coletivo
e as disponibilizam através do correio eletronico, weblog ou lista de
discussio, sem cobrar nada. E uma forma de filtrar a avalancha infor-
mativa e tornar menos angustiante a digestio das noticias.

Diante de tantas mudangas, era inevitdvel o surgimento de uma
série de perguntas sobre o futuro da inddstria da comunicagio. As
perguntas mais freqiientes sdo: serd que os jornais tradicionais vao
desaparecer? A televisao vai se fundir com a internet? O que vai acon-
tecer com os jornalistas?

O futuro dos jornais

A maioria destas questdes ainda ndo tem respostas definitivas,
mas algumas possibilidades ganharam mais consisténcia que outras.
H4 poucas duividas de que os jornais convencionais sobreviverao ao
impacto do jornalismo on-line e das comunidades informativas. A
web nao é um veiculo excludente e sim integrador por natureza, mas
os jornais terdo que se adaptar a uma nova realidade. O que ninguém
sabe ainda ¢ como serd esta adaptagio.

A tendéncia predominante entre os grandes jornais é basear a
sua rentabilidade futura mais na comercializagao de informagio pro-
cessada do que na venda em bancas, assinaturas e publicidade. O
arquivo de um grande jornal passou a ser o seu ativo mais valorizado,
porque a digitalizacdo permite que informagbes do passado sejam
usadas para contextualizar noticias atuais. Além disso, dados histéri-
cos podem ser cruciais para a avaliagdo de investimentos corporativos
ou iniciativas puablicas.

Em compensagao, os jornais regionais e locais tendem a explorar
a prestagao de servigos e a temdtica comunitdria como instrumento
de sustentagio econémica de longo prazo. Neste caso, a convergén-
cia de meios de comunicagdo (impressos, audiovisuais e interativos)
¢ mais importante do que no caso dos grandes jornais, porque a
sustentabilidade dependeria mais de um conjunto de atividades do
que de uma s6.
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A previsao ¢ de que um jornal regional ou local dificilmente
sobreviverd de forma isolada, porque seu retorno seria muito baixo
em relagao as despesas. Mas se ele estiver integrado num sistema
convergente, a distribui¢ao de receitas e despesas pode tornar-se mais
equilibrada.

Se a batalha pela lucratividade estd sendo muito dificil para a
midia convencional, no espago cibernético a situagao nao ¢ menos
complicada. O grande desafio das empresas virtuais é sobreviver a
atualizacdo frenética da tecnologia. O ritmo da inovagio caiu desde
a virada do século, mas mesmo assim continua mais rdpido do que a
capacidade de acompanhamento da maioria das empresas vinculadas
a internet.

Enquanto os jornais, emissoras de rédio e TV, agéncias de no-
ticias, jornais e revistas impressos tentam ajustar receitas e despesas
diante da redu¢do continuada de seus respectivos publicos, a maioria
dos projetos jornalisticos on-/ine ainda nao conseguiu alcangar ve-
locidade de cruzeiro para vbo solo. As razoes sio multiplas, mas a
principal parece ser o fato de que os usudrios resistem a pagar pela
leitura de noticias através da web. As pessoas acham que este é um
servigo gratuito.

As pequenas e médias empresas da web também parecem conde-
nadas a apostar na convergéncia de meios para tentar descobrir uma
férmula capaz de garantir a sua sobrevivéncia financeira. Nao serd
uma tarefa ficil porque, apesar de a web ser um mercado em vertigi-
nosa expansio, ele estd sendo invadido por milhées de autbnomos,
que reduzem as margens de lucro.

Briga de gigantes na web

As grandes empresas instaladas no espago cibernético jé tém
uma estratégia clara. Elas j4 estdo brigando para criar bancos de da-
dos sobre hdbitos de consumo das pessoas. Por incrivel que pareca,
isto tem a ver com jornalismo sim, pois os mesmos soffwares que per-
mitirdo antecipar a nossa lista de compras de supermercado para o
préximo més serdo capazes de prever o tipo de noticias que as pessoas
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preferem e que grau de interesse uma informagao pode despertar
num determinado segmento do publico-alvo.

E o que gigantes como a Microsoft, o site de buscas Google e a
livraria virtcual Amazon estdo fazendo. O Google jd criou um sistema
chamado Google News*, um noticidrio editado automaticamente
por softwares que varrem periodicamente mais de 4.500 jornais e
revistas do mundo inteiro.

Combinando as informages sobre preferéncias de consumido-
res em matéria de informacao, ¢ fécil montar um jornal personali-
zado para cada individuo, usando apenas processos eletrénicos. Ou
seja, entrarfamos na fase do jornalismo sem jornalistas. A Amazon
jd consegue prever o tipo de livro que um cliente freqiiente com-
prard tomando como base os hdbitos de consumo do mesmo cliente
e dos formadores de opinido que ele habitualmente consulta. Uma
antevisdo do que as trés grandes podem gerar no futuro em matéria
de customizag¢do da informagdo pode ser vista num ensaio de ficgao
chamado “Epic 20147%.

A televisao comercial vai sofrer em médio prazo um impacto
muito maior do que o vivido pela imprensa escrita a partir da vira-
da do século XXI. Continuard existindo um sistema convencional
formado por canais abertos grdtis e canais fechados por assinatura
(ambos no formato digital), mas a parte mais lucrativa migrard para
o sistema de demanda, ou seja, as pessoas poderdo escolher quais,
quando e como assistirdo seus programas preferidos, inclusive te-
lejornais e documentdrios. O exercicio destas opgdes, ao que tudo
indica, serd feito através de comandos digitais tipicos da web, ou seja,
a televisdo tende a confundir-se com a internet.

E os jornalistas?

O futuro dos jornalistas ¢ ainda mais indefinido. Minha opiniao
¢ de que as modalidades tradicionais de exercicio da atividade, vigen-

“ Google News (http://news.google.com/).
# Detalhes em http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=307ENO001.
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tes no inicio do século XXI, permanecem, mas terdo uma participagio

percentual cada vez menor no contexto global da profissio.
Alguns segmentos do jornalismo que oferecem maiores perspec-

tivas futuras podem ser os seguintes:
1. Processamento de informagdes: o jornalista funcionard como
uma espécie de garimpeiro virtual buscando informagoes espe-
cializadas para incorporagio em relatdrios de inteligéncia ou re-
portagens investigativas®.
2. Produgio multimidia: o profissional trabalhard simultanea-
mente com texto, audio, video e interatividade, num ambiente de
convergéncia de veiculos impressos, audiovisuais e cibernéticos.
3. Consultor de informagbes: o jornalista servird como um tutor
ou orientador de repérteres amadores na procura e contextuali-
zagao de noticias de interesse das comunidades de informagao.
4. Produtor autbnomo: deve crescer aceleradamente o nimero
de profissionais autbnomos no mercado da informagao on-line,
uma tendéncia incentivada pelo fend6meno weblog. O maremo-
to no sul da Asia durante o Natal de 2004 mostrou como os
repdrteres amadores podem ser mais dgeis e informar melhor do
que os profissionais mais experientes, em tragédias de grandes
proporgoes®.

A aposta na convergéncia

O crescimento da web e a popularizagao do seu uso estao ine-
vitavelmente empurrando os vdrios meios de comunicagdo para a
convergéncia. Isto pode ser visto com muita clareza nos jornais on-
-line. Inicialmente eles eram puro texto. Depois foram incorporando
doses crescentes de multimidia como fotografias, sons e video. Isto
obrigou os jornalistas dos vdrios meios a trabalharem juntos em pro-
jetos que usavam a convergéncia. O resultado ¢ que comegou a surgir
uma cultura multimidia.

4 A busca de informagdes na web é uma atividade altamente promissora porque hd mais de
cinco bilhdes de pdginas indexadas pelos mecanismos de buscas existentes no mercado.
7 Mais informagdes em http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos
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A convergéncia ainda é uma aposta, porque ela continua uma
grande incégnita. Hd varias experiéncias em curso, como € o caso do
ambicioso projeto NewsPlex*®, que pesquisa como os vérios veiculos
de comunicagio podem atuar de forma integrada. O projeto News-
Plex jd desenvolveu inclusive um modelo de redagao convergente.

Embora quase tudo ainda esteja por ser pesquisado, cresce a ten-
déncia entre os especialistas de definir o produto da convergéncia
de meios como um novo meio, totalmente distinto das partes que
o originaram. Os defensores desta tese usam o paradigma dos rios
como justificativa. Quando dois ou mais rios se juntam para formar
um terceiro, este ¢ totalmente diferente.

Quando o jornalismo escrito converge com o audiovisual e o
interativo, o produto final nao guardaria nenhuma semelhanga nem
com um jornal ou revista, tampouco com um programa de televisao,
e menos ainda com um noticidrio radiof6nico. Seria entdo um pro-
duto totalmente novo, genericamente tratado como midia emergen-
te em alguns circulos académicos.

# NewsPlex: projeto patrocinado pela Universidade da Carolina do Sul e pelo IFRA, uma
entidade que retine dois mil jornais e revistas do mundo inteiro (http://www.newsplex.

org/home.shtml).



Controle social do
telejornalismor-

Patricia Mauricio

No segundo semestre de 2004, o governo federal apresentou
duas propostas que causaram polémica nas pdginas dos jornais e nas
ondas da TV e do rddio. A primeira poderia ter fortes efeitos no
jornalismo de modo geral, o que inclui o de rddio e televisao. Era a
criagio do Conselho Federal de Jornalismo, proposta enviada pela
Federacao Nacional de Jornalismo (Fenaj) ainda no governo Fernan-
do Henrique. Por ser uma autarquia, o conselho precisaria de um
projeto de lei para ser criado. A segunda proposta aparentemente nao
teria relagdo com o jornalismo: era a minuta de projeto de criagdo
da Agéncia Nacional do Cinema e do Audiovisual (Ancinav) e gerou
tumulto talvez maior que a primeira.

Criticou-se a exaustao. E falou-se muito dos efeitos sobre o cine-
ma. Mas a questdo ¢ que a Ancinav afetaria, e muito, o rddio e a tele-
visdo, através de um controle do contetido veiculado — o que acabou
sendo retirado do texto da proposta. Censura era a principal palavra
usada na midia para descrever os efeitos das duas propostas. O que
¢ natural num pafs como o nosso, traumatizado por duas décadas
de ditadura militar, em que se censurava tudo, de questdes politicas

* Agradego especialmente ao advogado Jodo Luiz Faria Netto, que me orientou na legis-
lagdo brasileira, ¢ aos jornalistas Ricardo Boechat, diretor de Jornalismo do Grupo Ban-
deirantes de Comunicacio; Inés Herzog, editora-chefe do Jornal do Rio da TV Bandei-
rantes; Luiz Guedes, editor-chefe do Cidade Alerta Rio da TV Record; e Renata Affonso,
editora-apresentadora do Jornal SBT Rio, pelas entrevistas.
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que, se reveladas, poderiam tornar a populagao menos condescen-
dente com os governantes, até abobrinhas que irritassem o censor de
plantdo. Sem falar na era Vargas, s6 para ficarmos em épocas mais
recentes.

Mas, independentemente da polémica causada pelos dois proje-
tos, muita gente jd defendia e continuou defendendo o controle so-
cial da televisio, um meio-termo entre a censura e a atual situagao no
Brasil, um pais onde hd leis onde é possivel entrar na Justiga contra
uma emissora de televisao, mas onde nao hd um cédigo de conduta
especifico nem um 6rgao regulador, a quem o “consumidor” de pro-
gramagio de TV possa reclamar ou dar sugestdes.

Podemos entender como funciona este controle social estudando
o caso da televisao de uma antiga e estdvel democracia, que ninguém
acusa de censura. E depois vamos lembrar que tipo de controle legal
jd existe hoje sobre o telejornalismo brasileiro, espalhado entre Cons-
titui¢do, Lei de Imprensa, Cédigo Civil, Cédigo Penal, Estatuto da
Crianga e Adolescente e outras leis. O complicado para quem quer
entender do assunto simplesmente lendo as leis é que existem algu-
mas que ainda estdo valendo, como a Lei de Imprensa, mas partes
delas podem ser contrariadas pelo que estd na Constitui¢io, como
veremos mais adiante.

O controle social da TV na Gra-Bretanha

Na Gra-Bretanha existe um 6érgao chamado Ofcom (Office of
Communication), criado em 2003 para englobar as fungdes exercidas
pelo ITC e outros 6rgaos de controle das comunicagoes. O Ofcom,
além de ser uma espécie de Anatel (fiscalizando, por exemplo, as
companhias de telefonia mével), regula e fiscaliza a programacio de
televisdo e rddio comerciais. Sempre com base em leis debatidas a
exaustao e aprovadas pelo Parlamento na década de 1990, como o
Broadcasting Act, de 1990 (que trata de imparcialidade e de como a
violéncia ¢ retratada, entre outras questdes), ¢ o Human Rights Act,
de 1998.

O Ofcom, que, em 2004, tinha 880 funciondrios, é gerenciado
por um conselho no qual o presidente e os membros nao-executivos
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sao indicados, em conjunto, pelos secretdrios de Cultura, Midia e Es-
porte, e de Inddstria e Comércio. Os votos de todos, inclusive o do
presidente do conselho, tém 0 mesmo peso. O chefe-executivo do con-
selho ¢ indicado pelo presidente e por um assessor independente.

A partir da legislagio, o Ofcom tem um cédigo com padrdes
editoriais sobre o que a audiéncia tem o direito de esperar dos servi-
cos de televisao comercial no Reino Unido: um padrio de qualidade
para o contetido. Para obter licen¢a de funcionamento, as emissoras
(abertas e por assinatura, incluindo programas que vém do exterior)
devem estar de acordo com este cédigo. Quando surge uma nova lei
ou tratado internacional assinado pela Gra-Bretanha e que seja de
alguma forma relacionado ao que ¢ veiculado na televisio, o cédigo
pode ser revisto. Mas as emissoras nao podem nunca desconhecer ou
descumprir leis e tratados como a Lei das Discriminag¢bes Sexuais e
as leis das Criangas e Jovens.

As emissoras s3o responsdveis por tudo o que veiculam, mes-
mo quando se trata de programas comprados de terceiros. O Ofcom
monitora se o cédigo estd sendo seguido de duas maneiras: recebe
reclamagbes do publico e seus funciondrios assistem aos programas.
As reclamagbes e o posicionamento do Ofcom — concordando ou
nio com elas — sdo divulgadas no size do érgao. Além disso, pesqui-
sas sao feitas para perceber expectativas e reagdes do publico. Elas
ajudam no trabalho regulatdrio e na tarefa de interpretar e aplicar o
cédigo, inclusive checando se programas afetaram o comportamento
e as atitudes dos espectadores.

Quando hd infragio, o érgio multa a emissora de forma pro-
porcional ao dano causado e se hd atenuantes ou agravantes como,
por exemplo, ser reincidente. As emissoras também precisam ter um
servigo de atendimento ao consumidor e reportar as reclamagdes ao
Ofcom. Como sabe que é impossivel escrever regras para todas as
situagbes, o 6rgao regulador estd aberto a consultas por parte das
emissoras, 20 mesmo tempo em que zela para que elas operem den-
tro do espirito do cédigo. Ou seja, nao vale dizer que tomou uma
atitude porque nio estava escrito em lugar algum que nao podia, se
tal atitude for contra a idéia geral defendida pelo cédigo. Mas que
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idéia é essa, afinal? O que pode e o que nao pode? Como esta situagao
afeta o telejornalismo? Pelos titulos das segoes do cédigo jé se pode
ter uma idéia.

A Secio 1 tem um titulo que ¢ auto-explicativo: Politica de au-
diéncia da familia, ofensa ao bom gosto e & decéncia, como a violéncia é
retratada e respeito pela dignidade humana. Ela tem relagao direta com
o Broadcasting Act de 1990, que determinou que o I'TC garantisse que
as emissoras nao incluissem nada em sua programagio que ofendesse
o bom gosto e a decéncia, que encorajasse o crime, a desordem ou que
ofendesse os sentimentos do publico. Determinou ainda que existissem
regras para mostrar violéncia (j& que ¢ inevitdvel que ela seja mostrada)
e os sons sugestivos de violéncia. O objetivo é evitar que as pessoas se
acostumem com atos violentos depois de os verem repetidamente. E
evitar que haja estimulo 2 violéncia ou que algumas pessoas passem a
ter mais medo da vida real do que o que seria razodvel.

As regras variam de acordo com o hordrio, ndo apenas por causa
da audiéncia infantil, mas também pela crenca de que os espectado-
res se assustam ou se ofendem mais quando sdo pegos de surpresa
por uma cena forte. Quanto mais tarde da noite, portanto, menos
inesperado seria assistir a uma cena dessas. Antes das 21h, as emisso-
ras nao podem mostrar nada imprdprio para criangas. O hordrio cai
para as 20h no caso dos canais por assinatura, que podem ser esco-
lhidos pelos assinantes. Quanto mais tarde, cenas mais fortes podem
ser mostradas, até 5h30. E as emissoras devem levar em conta que as
criangas vao dormir mais tarde nas férias escolares.

O Ofcom alerta que os noticidrios devem seguir esta politica,
especialmente porque, de acordo com o érgio, estd provado que as
criangas sao mais afetadas por cenas de violéncia da vida real — ou
que parecam da vida real — do que as de um contexto de fantasia, e
mais ainda se forem cenas de conflitos domésticos. Comportamentos
perigosos que possam ser imitados por criangas devem ser evitados.
Quando houver cenas das mais fortes permitidas para o hordrio, a
emissora deve dar um aviso antes de o programa comegar.

H4 regras também para que, ao retratar minorias e pessoas com
deficiéncias, nao haja preconceito. O c6digo desce a mindcias como
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determinar que um hipnotizador nio aparega olhando diretamen-
te para a cAmera no ato de hipnotizar. Também estabelece o que
classifica como “demonstracoes de ocultismo” — como a invocagio
de espiritos. Em programas de nao-fic¢ao sé podem aparecer num
contexto de investigacdo legitima, e nunca antes das 21h. Deve ha-
ver cuidado também com efeitos luminosos que podem causar pro-
blemas em espectadores com epilepsia foto-sensivel. Programas com
este tipo de efeito devem ser editados ou nem ir ao ar. No caso de
cobertura ao vivo, em que seja impossivel ter o controle, deve haver
um aviso antes.

A Secio 2 do cédigo ¢ intitulada Privacidade, busca de informa-
¢do, etc. Esta secdo reflete a defesa dos direitos a vida privada e de fa-
milia e da liberdade de expressao, incluidos na Convengao Européia
de Direitos Humanos e incorporados 4 lei britinica pelo Human Ri-
ghts Act de 1998. O cbdigo ressalta que estes direitos nao sdo maiores
que os interesses da sociedade democrdtica, da seguranga publica e
nacional, da integridade territorial, da prevencio da desordem e do
crime, da preven¢ao da satde, da moral, da reputagio e dos direitos
de outros. O cédigo determina que se deve evitar a divulgacao de
informagao recebida em sigilo e preservar a autoridade e a imparcia-
lidade do Judicidrio. Todos os programas factuais, de acordo com o
cédigo, devem se pautar pela justiga e pelo respeito a verdade.

Na cobertura em lugares publicos, ndo é preciso obter per-
missao para uso da imagem na televisao. Em lugares semipublicos
como hospitais, fibricas ou lojas de departamentos, se a institui¢ao
concorda com a gravagdo, ndo ¢ preciso haver permissao por parte
dos individuos filmados ali incidentalmente. Quando uma pessoa ¢é
mostrada propositalmente, como um personagem, por exemplo, ou
quando, embora andnima, ela esteja em situagio delicada, é preciso
ter sua autorizagao, a nao ser que haja interesse piblico em mostrar a
pessoa naquela situagao. Em operagoes policiais ou oficiais em locais
nio-publicos com cobertura autorizada, o responsdvel pela filmagem
deve avisar as pessoas que estao sendo filmadas assim que possivel.
Ou usar efeitos para que elas nio sejam identificadas, a nao ser em
casos de pessoas culpadas de crime, objeto da operagdo.
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Na cobertura de desastres naturais, acidentes ou violéncia, os
responsdveis devem encontrar um equilibrio para mostrar os fatos,
gerar compaixio e o interesse pablico, sem descambar para o sensa-
cionalismo e a invasio de privacidade. Perguntas insensiveis a paren-
tes de vitimas, por exemplo, s3o condenadas pelo cédigo. Cameras e
microfones escondidos — além da transmissao de grampos telefénicos
— sdo aceitdveis apenas em casos de grande interesse publico. O en-
trevistado deve ser informado do formato e tema dos programas em
que sua entrevista ird ao ar. E mais: ele pode exigir uma confirmag¢ao
por escrito, se for perguntado sobre crimes que possa ter cometido.
Ele deve ser informado também caso haja alteragao no programa que
possa afetar as condigdes em que ele aceitou participar. A edigdo das
entrevistas deve ser fiel ao que o entrevistado quis dizer.

Embora entrevistas de pessoas publicas e comuns em lugares
publicos sejam normais, em locais onde as pessoas esperam ter pri-
vacidade como igrejas e restaurantes, se as entrevistas nao tiverem
sido agendadas, elas s6 devem ocorrer em caso de interesse publi-
co. Quando uma pessoa ¢ acusada de crime, entrevistas inesperadas
s6 devem ocorrer caso um pedido anterior tenha sido negado ou
ignorado, ou quando h4 forte razao para nio ter havido uma apro-
ximagdo anterior. Quando vai a0 ar uma acusagio ou critica forte a
alguém ou a alguma organizagio, o programa nio deve ir ao ar sem
que o acusado possa expressar seu ponto de vista de forma justa. No
caso de celebridades ou pessoas publicas filmadas sem saber, o pro-
grama precisa de seu consentimento para transmitir as imagens. Nas
transmissdes ao vivo, deve haver cuidado para nio ofender.

Os cuidados com a apari¢io de criangas sao inimeros. Nao se
pode revelar detalhes sobre criangas vitimas de crimes sexuais, j4 que
detalhes de diversos noticidrios, quando combinados, podem levar a
identifica¢io da crianga.

A Sec¢ao 3, denominada Imparcialidade, determina regras, revis-
tas de tempos em tempos, sobre a imparcialidade devida em questdes
controversas. O Ofcom admite que, em determinados casos, todos
os diferentes pontos de vista sobre uma questao devem estar repre-
sentados num tnico programa e, em outros casos, ¢ possivel diluir
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estes pontos de vista discordantes em programas ou reportagens em
série, desde que estejam claramente ligados. Em programas em que
pessoas expressam suas opinides sobre questdes polémicas, as emissoras
devem fazer o possivel para que estas opinibes no se baseiem em pre-
missas falsas; e devem garantir que uma ampla gama de pontos de vista
aparega nestes programas ao longo do ano, de forma equilibrada, mes-
mo que nio seja dado exatamente o mesmo tempo para cada um deles.
Politicos na ativa nao podem apresentar noticidrios nem entrevistar
pessoas, a nao ser em casos claramente justificados, nos quais deve ficar
explicito que o politico pertence a um determinado partido.

A Secio 4 trata detalhadamente do tempo dos partidos politicos
e do Parlamento nas emissoras de TV, mas, da mesma forma que
a legislagao brasileira em relagdo ao tema, isso nao diz respeito ao
jornalismo. Porém, diferentemente do Brasil, embora o controle do
contetido seja dos partidos, as emissoras britinicas sio responsdveis
por garantir que nao v4 ao ar nada que fira o c6digo, especialmente
em relagdo 4 ofensa ao bom gosto e a decéncia, ou a lei como, por
exemplo, os casos de difamagio.

Na cobertura de campanha, deve-se dar o mesmo peso aos maio-
res partidos, assim definidos com base em fatores como a quantidade
de votos em eleigdes anteriores, as evidéncias de apoio significativo e o
nimero de candidatos. Deve haver cobertura dos partidos menores e
candidatos independentes, mas nio ¢ preciso que eles tenham o mes-
mo tempo dos demais. O critério de imparcialidade devida deve ser
observado, e hd um considerdvel detalhamento nessa drea. A apuragao
dos votos, por exemplo, s6 deve ser divulgada depois do seu encer-
ramento. No perfodo eleitoral, candidatos nio podem atuar como
apresentadores de noticidrios ou programas, nem como reporteres.

A Secio 5 trata de Terrorismo, crime, comportamento anti-social,
etc. Determina, entre outras coisas, que nada pode ser levado ao ar
que encoraje o crime ou leve & desordem. Que s6 é permitido pagar
por entrevistas de criminosos ou desordeiros quando hd grande inte-
resse publico — nao confundindo-o com “interesse do publico” por
fofoca — mas nunca com criminosos antes do fim da pena ou teste-
munhas antes do julgamento. Também nio ¢ permitido fazer pro-
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messas de pagamento a entrevistados para depois do julgamento.

E preciso ter cuidado, segundo o cédigo, ao mostrar pessoas
ou grupos que defendem o uso da violéncia, como terroristas. Nao
se pode passar a impressao de que o programa apdia ou nio vé mal
nesses métodos. E proibido veicular qualquer informagio sobre se-
qiiestro ou rapto que coloque em risco as vitimas ou a negociagao
da libertagao delas. Também deve haver muito cuidado, o que inclui
ouvir conselhos da policia, quando necessdrio, ao mostrar técnicas e
métodos dos criminosos ou da policia no combate ao crime. O mes-
mo critério se aplica as demonstragoes detalhadas de uso de drogas.

Ao registrar operagoes da policia, as emissoras nao devem se posi-
cionar como agentes da lei, e sim como testemunhas, embora do lado
da lei. Em manifestagoes de rua, a presenga da cimera pode encorajar
incidentes que eventualmente nao teriam ocorrido sem ela. Estes inci-
dentes fabricados devem ser jogados no lixo ou apresentados como de
fato foram. No caso de cobertura ao vivo, deve haver um esforgo para
mostrar os fatos dentro deste contexto de “fabricacio”.

A Broadcasting Standards Commission (BSC), ou Comissao de
Padrées de Transmissao, recebe reclamagoes do publico em relagao
a0 descumprimento do cédigo, no que diz respeito a tratamento in-
justo, privacidade, exibigdo de atos violentos, conduta sexual, bom
gosto e decéncia. Algumas reclamagdes podem ser consideradas casos
para a Justiga, outras s3o recusadas por serem consideradas frivolas.
As demais sio encaminhadas para o Ofcom. A emissora em questio
¢ obrigada a entregar uma cépia do programa a BSC, sua transcri¢ao
e uma resposta inicial as queixas.

O Ofcom deve manter a BSC informada de qualquer medida
tomada. Nas reclamagdes sobre tratamento injusto ou privacidade, a
BSC pode decidir por uma reunido entre as partes — o reclamante, o
Ofcom e a emissora. Pode também haver reunices desse tipo em ca-
sos de reclamagio sobre a veiculagio de violéncia e sexo. As emissoras
s30 obrigadas a anunciar a existéncia da BSC e do Ofcom.

As penalidades sao definidas pelo préprio Ofcom, transforma-
do em 6rgao responsdvel pelas multas pelo Communications Act, em
2003. As multas s3o aplicadas caso a caso, levando em conta a se-
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riedade da contravengio, se hd reincidéncia e se a ameaga de puni-
¢ao serd um incentivo suficiente para o cumprimento do cédigo. O
Ofcom também verifica se a emissora teve ganho — financeiro ou de
outro tipo — ao descumprir o c6digo, o nivel de dano causado e a du-
racio da contravencio, e outros itens. Podem diminuir a pena agoes
como contribuir com a investigagio do Ofcom e tomar medidas para
remediar as conseqiiéncias da contravengio.

A legislagao brasileira

Neste trecho, pego a paciéncia do leitor porque ¢ importante
conhecer, em detalhes, o que diz a lei para evitar futuras dores de
cabega no exercicio da profissao. A legislagio brasileira para o tele-
jornalismo — e para o jornalismo em geral — tem por base a Consti-
tui¢do Federal de 1988. O capitulo V trata da Comunica¢io Social e
comega da seguinte forma:

Art. 220. A manifestagio do pensamento, a criagio, a expressao e
a informagio, sob qualquer forma, processo ou veiculo, nao sofre-
rao qualquer restri¢ao, observado o disposto nesta Constituiggo.
§1° Nenhuma lei conterd dispositivo que possa constituir em-
baraco a plena liberdade de informagio jornalistica em qualquer
veiculo de comunicagio social, observado o disposto no art. 5°,
IV, V, X, XIII e XIV.

§2° E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideo-
légica e artistica.

No artigo 5° citado acima estdo as chamadas cldusulas pétreas da
Constitui¢ao, que nao podem ser alteradas, aquelas que asseguram os
direitos da cidadania: o inciso IV diz que ¢ vedado o anonimato; o
inciso X determina que “sao invioldveis a intimidade, a vida privada,
a honra e a imagem das pessoas, assegurado o direito a indenizagio
pelo dano material ou moral decorrente de sua violagao”; o inciso
XIII estabelece a necessidade de diploma para o exercicio do jorna-
lismo, ao afirmar que “¢ livre o exercicio de qualquer trabalho, oficio
ou profissdo, atendidas as qualificagdes profissionais que a lei estabe-
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lecer”; no inciso XIV, “é assegurado a todos o acesso 4 informagao
e resguardado o sigilo da fonte, quando necessdrio ao exercicio pro-
fissional”. Por conta deste dltimo item, o poder publico ¢ obrigado
a atender ao jornalista, para que a populagdo tenha acesso ao que
estdo fazendo no poder aqueles a quem elegeu. O inciso V veremos
a seguir.

Antes da Lei de Imprensa (n° 5.250, de 09/02/1967), os chama-
dos delitos de opinido eram tratados no Cédigo Penal pelos crimes
de injuria, calinia e difamagio — e o cédigo era mais duro que a Lei
de Imprensa, com excegdo dos artigos da lei que tratavam da defesa
do Estado, com restrigoes ao exercicio da liberdade, tipicas da dita-
dura que a Constitui¢ao atual eliminou. Muito criticada até hoje,
a Lei de Imprensa estd mutilada de muitos artigos que os tribunais
tém entendido nio terem sido recepcionados pela Constitui¢io. No
Congresso, hd mais de 10 anos discute-se um projeto propondo nova
Lei de Imprensa (com contribui¢es da OAB), mas a sua tramitagao
vem sendo prejudicada pelo jogo politico e por alguns setores que se
sentem prejudicados pelas criticas que recebem da imprensa. Entre
os pontos polémicos estd o projeto de lei da mordaga, que veda ao
funciondrio publico, especialmente aos procuradores de Justica, o
direito de dar entrevistas & imprensa sobre fatos de interesse da po-
pulagdo. Com alguns excessos, reconhega-se, ¢ do poder publico que
vem a maior contribui¢do ao chamado jornalismo investigativo, que,
no paifs, vem colaborando nas dendncias de desvios no exercicio do
poder.

E importante entender a conceituagio dos chamados delitos de
opinido pela Lei de Imprensa. Sao eles:

Caliinia

Art. 20. Caluniar alguém, imputando-lhe falsamente fato defi-
nido como crime:

Pena: detengio, de 6 meses a 3 anos, e multa de 1 a 20 saldrios
minimos da regido.

§1° Na mesma pena incorre quem, sabendo falsa a imputagio,
reproduz a publica¢io ou transmisso caluniosa.
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§2° Admite-se a prova da verdade, salvo se do crime imputado,
embora de agio publica, o ofendido foi absolvido por sentenga
irrecorrivel.

§3° Nio se admite a prova da verdade contra o presidente da
Reptublica, o presidente do Senado Federal, o presidente da
Camara dos Deputados, os ministros do Supremo Tribunal Fe-
deral, os chefes de Estado ou de Governo estrangeiro, ou seus
representantes diplomdticos.

Difamagio

Art. 21. Difamar alguém, imputando-lhe fato ofensivo a sua
reputagao.

Pena: detengdo, de 3 a 18 meses, e multa de 2 a 10 saldrios mi-
nimos da regido.

§1° A excegiao da verdade somente admite:

a) se o crime ¢ cometido contra funciondrio publico, em razio
das fungbes, ou contra 6rgios ou entidade que exerca fungoes de
autoridade publica;

b) se o ofendido permite a prova.

§2°¢ Constitui crime de difamagdo a publica¢io ou transmissao,
salvo se motivada por interesse publico, de fato delituoso, se o
ofendido jd tiver cumprido pena a que tenha sido condenado
em virtude dele.

Injiiria

Art. 22. Injuriar alguém, ofendendo-lhe a dignidade ou decoro.
Pena: detengao, de 1 més a 1 ano, ou multa de 1 a 10 saldrios
minimos da regido.

Pardgrafo vinico: o juiz pode deixar de aplicar a pena:

a) quando o ofendido, de forma reprovdvel, provocou direta-
mente a injuria;

b) no caso de retorsio imediata, que consista em outra injtria.

H4, na Lei de Imprensa ainda em vigor, a responsabilidade penal
e civil, além do direito de resposta, sendo que a resposta deve ser en-
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viada pelo ofendido (ou dada pessoalmente no ar) em até 60 dias da
transmisso, caso contrdrio ele perde o direito. O ofendido também
perde o direito se entrar com agdo civil ou penal. Para os estudiosos
da matéria, o direito de resposta equilibra o poder inquestiongvel dos
meios de comunica¢io nas sociedades modernas. A indenizagao da
Lei de Imprensa trata da repara¢io moral, mas o ofendido também
pode pedir indenizagao por dano material, caso o comprove — como
aconteceu no episédio da Escola Base, uma escola particular de Sao
Paulo que fechou depois de falsas noticias sobre atos de corrupgao
de menores.

A Lei de Imprensa limitava a indenizagio por dano moral entre 2
e 20 saldrios minimos, sendo que a empresa jornalistica pagaria até 10
vezes o que o jornalista fosse condenado. Apés a Constituigao de 1988,
no entanto, a Justica tem entendido de modo diferente. O artigo 5° da
Constituigdo, inciso V, assegura “o direito de resposta, proporcional ao
agravo, além da indenizagdo por dano material, moral ou 4 imagem”.
O entendimento da Justi¢a foi de que ndo apenas o direito de resposta,
mas também a indenizago, teria que ser proporcional ao agravo. As
primeiras indenizagdes que fugiram da tarifagao da Lei de Imprensa
foram de a¢es de membros do poder judicidrio que se consideraram
ofendidos pelo noticidrio. Algumas delas foram superiores a R$ 1 mi-
lhdo. Continua valendo, porém, o principio de que, se o ofensor se
retratar antes do processo judicial, ele ndo serd penalizado.

A Lei de Imprensa também foi usada no caso do apresentador
Gugu Liberato. Embora estejam longe de ser noticidrios, programas
como o de Gugu (Domingo Legal) e o do apresentador Carlos Mas-
sa, o Ratinho, ambos no SBT, se utilizam de reportagens, ou seja,
também incluem telejornalismo. No caso especifico do Domingo
Legal, o programa de 14 de setembro de 2003 exibiu uma entrevista
com dois supostos membros da fac¢do criminosa paulista conhecida
como “Primeiro Comando da Capital” (PCC). Os supostos bandi-
dos ameacavam matar politicos e personalidades, mas foram desmas-
carados nos dias que se seguiram ao programa. A equipe responsédvel
pela falsa reportagem foi indiciada pela policia com base no artigo 16
da Lei de Imprensa, que prevé prisao de um ano ou pena alternativa
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para quem publicar ou divulgar noticias falsas ou fatos verdadeiros
truncados ou deturpados.

A partir de agdo do Ministério Puablico Federal, a edi¢ao seguin-
te do programa Domingo Legal foi impedida pela Justica de ir ao ar,
como punigio pelo abuso anterior. Todas as emissoras de televiso e
os 6rgaos de imprensa ligados a elas classificaram o fato como censu-
ra prévia, tendo o apoio do entao ministro da Justiga, Mdrcio Tho-
maz Bastos. O procurador-geral da Republica, Claudio Fonteles, no
entanto, apoiou os procuradores. Em novembro do mesmo ano, o
Tribunal de Algada Criminal de Sao Paulo concedeu habeas corpus
em favor do apresentador Gugu Liberato, menos de uma semana
depois de ele ter sido indiciado pela juiza Izabel de Castro, da 22
Vara Criminal de Osasco (SP). O artigo 16 e os seguintes a ele, que
também tratam de noticias, estdo abaixo:

Art. 16. Publicar ou divulgar noticias falsas ou fatos verdadeiros
truncados ou deturpados, que provoquem:

I - perturbagao de ordem publica ou alarma social;

IT - desconfianga no sistema bancdrio ou abalo de crédito de
institui¢do financeira ou de qualquer empresa, pessoa fisica ou
juridica;

III - prejuizo ao crédito da Unido, do Estado, do Distrito Fede-
ral ou do Municipio;

IV - sensivel perturbagio na cota¢ao das mercadorias e dos titu-
los imobilidrios no mercado financeiro.

Pena: de 1 a 6 meses de detengdo, quando se tratar do autor do
escrito ou transmissao incriminada, e multa de 5 a 10 saldrios
minimos da regido.

Pardgrafo vinico: nos casos dos incisos I e II, se o crime ¢ culpo-
s0:

Pena: detengao de 1 a 3 meses, ou multa de 1 a 10 saldrios mi-
nimos da regido.

Art. 17. Ofender a moral ptblica e os bons costumes:

Pena: detengdo, de 3 meses a 1 ano, e multa de 1 a 20 saldrios
minimos da regido.
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Pardgrafo dinico: divulgar, por qualquer meio de forma a atingir
seus objetivos, andncio, aviso ou resultado de loteria nio auto-
rizada, bem como de jogo proibido, salvo quando a divulgagio
tiver por objetivo inequivoco comprovar ou criticar a falta de
repressao por parte das autoridades responsdveis:

Pena: detengio de 1 a 3 meses, ou multa de 1 a 5 saldrios mini-
mos da regido.

Art. 18. Obter ou procurar obter, para si ou para outro, favor,
dinheiro ou outra vantagem, para nio fazer ou impedir que se
faga publicagio, transmissao ou distribui¢do de noticias:

Pena: reclusio, de 1 a4 anos, e multa de 2 a 30 saldrios minimos
da regiao.

§1° Se a noticia cuja publicagdo, transmissao ou distribui¢o se
prometeu nio fazer ou impedir que se faga, mesmo que expres-
sada por desenho, figura, programa ou outras formas capazes de
produzir resultados, for desabonadora da honra e da conduta de
alguém:

Pena: reclusao de 4 a 10 anos, ou multa de 5 a 50 saldrios mini-
mos da regido.

§20 Fazer ou obter que se faca, mediante paga ou recompensa,
publicagao ou transmissao que importe em crime previsto na
lei:

Pena: reclusdo de 4 a 10 anos, ou multa de 5 a 50 saldrios mini-
mos da regido.

Art. 19. Incitar a prdtica de qualquer infragao as leis penais:
Pena: um ter¢o da prevista na lei para a infragao provocada, até
o mdximo de 1 ano de deten¢io e multa de 1 a 20 saldrios mi-
nimos da regido.

§1° Se a incitagdo for seguida da prdtica do crime, as penas serdo
as mesmas cominadas a este.

§2° Fazer apologia de fato criminoso ou de autor de crime:
Pena: Detencio, de 3 meses a 1 ano, ou multa de 1 a 20 saldrios
minimos da regido.
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Como instrumento para processar jornalistas, existe também o
novo Cédigo Civil brasileiro, que entrou em vigor em janeiro de
2003. Seu capitulo II trata dos direitos da personalidade — um tema
ainda no muito comentado, mas que tem um considerdvel poten-
cial de polémica. O artigo 12, por exemplo, diz que “pode-se exigir
que cesse a ameaga, ou a lesdo, a direito da personalidade, e reclamar
perdas e danos, sem prejuizo de outras sangdes previstas em lei”. Ou
seja, se a pessoa se sentir lesada em sua imagem, boa fama, etc., pode
pedir na Justi¢a que a imprensa pare de citd-la. Se a pessoa jd tiver
morrido, qualquer parente em até quarto grau pode fazer o mesmo.
O artigo 17 diz ainda que “o nome da pessoa nio pode ser empre-
gado por outrem em publicagdes ou representagdes que a exponham
ao desprezo publico, ainda quando nio haja inten¢ao difamatéria”.
Curiosamente, nem no artigo 12 nem no artigo 17 hd qualquer res-
salva para criminosos. E o artigo 20 afirma que “salvo se autorizadas,
ou se necessdrias & administra¢io da justica ou & manutengio da or-
dem publica, a divulgagdo de escritos, a transmissao da palavra, ou
a publica¢o, a exposi¢ao ou a utilizagao da imagem de uma pessoa
poderio ser proibidas, a seu requerimento e sem prejuizo da indeni-
zagdo que couber, se lhe atingirem a honra, a boa fama ou a respei-
tabilidade, ou se se destinarem a fins comerciais”. O artigo seguinte
afirma que a vida privada ¢ invioldvel. Como o cédigo é novo, ainda
nio hd jurisprudéncia desses artigos, ou seja, nao hd casos julgados
que sirvam de base para novos julgamentos.

Para terminar esta rdpida pincelada na legislagao, hd também a
lei 9.610/98, que trata dos direitos autorais e dos que lhe so conexos.
Segundo ela, os meios de comunicagio constituem obras coletivas nas
quais ¢ assegurado o direito individual de autoria, com a exploragao
econdmica dos organizadores, no caso, os editores. Quando se reproduz
pequenos trechos citando a fonte, no se estd ferindo o direito autoral.
A lei assegura o direito moral — de ser reconhecido como autor da obra
— e o material — usufruir do retorno financeiro. O direito sobre a obra
jornalistica assinada retorna ao autor em 20 dias apds a publicagio.

O jornalismo estd sujeito, ainda, a legislagao que trata de ques-
toes especificas, como a que protege criangas e adolescentes, os prin-
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cipios pétreos que vedam as discriminagbes de qualquer natureza, a
legislagao que trata da organiza¢io econdémica do pais etc. Praticar
ou induzir discriminagao de raga, cor, etnia, religiao ou procedéncia
nacional, por exemplo, sdo crimes punidos com dois a cinco anos de
prisao e multa (leis 7.716/89 e 9.459/97).
No Estatuto da Crianga e do Adolescente, de 1990, vale desta-
car trés artigos:
Art. 17. O direito ao respeito consiste na inviolabilidade da
integridade fisica, psiquica e moral da crianga e do adolescen-
te, abrangendo a preservagio da imagem, da identidade, da
autonomia, dos valores, idéias e crencas, dos espagos e objetos
pessoais.
Art. 18. E dever de todos velar pela dignidade da crianga e do
adolescente, pondo-os a salvo de qualquer tratamento desuma-
no, violento, aterrorizante, vexatdrio ou constrangedor.
Art. 247. Divulgar, total ou parcialmente, sem autorizagao devi-
da, por qualquer meio de comunica¢io, nome, ato ou documen-
to de procedimento policial, administrativo ou judicial relativo
a crianga ou adolescente a que se atribua ato infracional:
Pena: multa de 3 a 20 saldrios de referéncia, aplicando-se o do-
bro em caso de reincidéncia.
§1° Incorre na mesma pena quem exibe, total ou parcialmente,
fotografia de crianga ou adolescente envolvido em ato infracio-
nal, ou qualquer ilustragdo que lhe diga respeito ou se refira a
atos que lhe sejam atribuidos, de forma a permitir sua identifi-
cagio, direta ou indiretamente.
§20 Se o fato for praticado por érgao de imprensa ou emissora
de rddio ou televisao, além da pena prevista neste artigo, a auto-
ridade judicidria poderd determinar a apreensio da publicagio
ou a suspensio da programagao da emissora até por dois dias,
bem como da publica¢io do periddico até por dois nimeros.

Finalmente, pela fragilidade da Lei de Imprensa — negada até
por 4dreas considerdveis do jornalismo —, tem constituido estratégia
de advogados de supostos ofendidos pela imprensa deixar de usar
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esta lei, que tem ritos que podem beneficiar o possivel ofensor, em
prol do Cédigo Penal. Alguns juizos e tribunais tém aceitado tal
manobra, embora os tribunais superiores, por suas decisdes — com
excegdo do caso da tarifagio — mantenham o entendimento de que
os delitos de opinido praticados através dos meios de comunicagio
devam ser tratados pela Lei de Imprensa.

O jornalismo estd, ainda, sob o que estabelecem os tratados in-
ternacionais assinados pelo Brasil, como a Convengdo Internacio-
nal sobre a Elimina¢ao de Todas as Formas de Discrimina¢ao Racial
(1966) e declaracoes multilaterais, como a Declara¢ao Universal dos
Direitos Humanos (1948).

O dia-a-dia

No telejornalismo tradicional, dos noticidrios, a situagdo, no
que diz respeito a ética e 2 lei, estd razoavelmente sob controle nas
emissoras comerciais brasileiras. A TV Globo, depois da polémica
sempre lembrada da edi¢io do Jornal Nacional para o debate Collor
x Lula (1989), tem cuidado redobrado, especialmente em época elei-
toral. No Jornal SBT Rio, a editora e apresentadora diz que existem
regras bdsicas que os jornalistas tém que seguir, como ouvir os dois
lados, ndo identificar menores nem pessoas que fazem dendncias ou
em situagdo de risco. “Isso ¢é tarefa do repédrter, mas, se ele nio faz,
fazemos aqui, botando mosaico”.

As emissoras também seguem a risca a legislagao eleitoral, para
evitar agoes de candidatos na Justiga. Pela lei, é proibido, a partir
de 1° de julho do ano eleitoral, qualquer tratamento privilegiado a
candidatos ou divulgar programas de TV com alusio a eles, a nao
ser nos programas jornalisticos e debates politicos. A partir de 1° de
agosto, ¢ proibido transmitir programa apresentado ou comentado
por candidato. Na falta de uma pesquisa qualitativa, a emissora se
baseia em telefonemas, e-mails e na experiéncia dos jornalistas para
saber o que o publico quer do noticidrio.

No Departamento de Jornalismo da TV Bandeirantes, nao exis-
tem um cédigo de ética especifico ou recomendagbes especiais. Vale
mais 0 bom senso dos jornalistas. O que hd sao recomendagoes das
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chefias para uma ou outra questao especifica que aquelas chefias (e
nio a emissora como um todo) consideram importante. Exemplo:
como a maioria dos espectadores ndo tem como pagar por espetdcu-
los, o Jornal do Rio s6 cobre espetdculos gratuitos ou muito baratos.
E a editora-chefe do noticidrio procura encerrd-lo com matérias de
comportamento ou cultura, porque pesquisas mostraram que 0s es-
pectadores se sentem mal quando o noticidrio acaba com violéncia.

O cuidado com a ética e a lei no dia-a-dia nio significa que
escorregdes, ¢ mesmo a defesa de interesses particulares, ndo pos-
sam ocorrer em qualquer emissora. Em jornalismo, existe sempre
o perigo de o érgdo de comunicagdo determinar como tal pessoa
ou assunto deve ser tratado no noticidrio, levando em conta nio o
interesse do publico, mas sim interesses econdmicos e ideolégicos
da prépria empresa. Apesar disso, a situagio hoje é bem melhor do
que foi no passado recente. O problema ético vai aparecer com mais
intensidade nos programas jornalisticos policialescos e também em
programas de variedades que fazem uso do jornalismo. Programas
como Cidade Alerta e Brasil Urgente s3o recorrentes no “ranking da
baixaria” elaborado pela Comissao de Direitos Humanos da Cimara
dos Deputados.

Na Record do Rio de Janeiro, a equipe do Informe Rio, o noticié-
rio local, se viu, com o fim do noticidrio em 2004, trabalhando para
o novo Cidade Alerta Rio. O editor-chefe explica que o programa
procura evitar sangue, e nio mostra corpos. Ele garante que nio faz
matéria de suicidio, para nio estimular, nem quando hd situagdo de
constrangimento para menor. Matérias de apelo mostrando criangas
com doengas raramente entram. Porém, estas matérias sdo passadas
para o programa Verdade do Povo, da mesma emissora, com o mes-
mo apresentador, e s3o exibidas. Em matérias de dentincia, o Cidade
Alerta Rio coloca mosaico ou outro efeito para distorcer o rosto do
denunciante. Ainda assim, o editor-chefe afirma que, em fun¢io da
audiéncia, usa imagens que chocam, porque o bizarro, segundo ele,
sempre atrai. Pessoalmente, ele acha que esse tipo de programa vai
acabar, mas ¢ contra controle externo, pois, em sua opinido, isso
feriria a liberdade de imprensa, o direito de informar.
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Programas desse tipo, a maior parte vindos de Sao Paulo, mos-
trando violéncia e acidentes locais, exploram a0 médximo o contet-
do dramdtico das cenas, mostram repetidas vezes imagens chocantes
— sublinhadas por uma locu¢io que dd4 ainda mais dramaticidade
— e, muitas vezes, se colocam como paladinos da justica. Os pro-
blemas nio sio necessariamente resolvidos, mas acredita-se que o
ibope esteja garantido. E justamente em hordrio em que criangas
estdo assistindo televisio, no fim da tarde. Com pais trabalhando
fora e muitas vezes pouca ou nenhuma alternativa de diversio para
os filhos, dificilmente se pode dizer que o melhor controle para a
situacao € o controle remoto.

A Constituigao, no artigo 21, inciso XVI, determina que compe-
te 2 Unido “exercer a classificagdo, para efeito indicativo, de diversoes
publicas e de programas de rddio e televisio”. E o artigo 220 diz,
entre outras coisas, que cabe ao poder publico estabelecer hordrios
compativeis com a faixa etdria para espetdculos publicos e “estabelecer
os meios legais que garantam 2 pessoa e a familia a possibilidade de se
defenderem de programas ou programagoes de rddio e televisao que
contrariem o disposto no art. 221” — sendo que o artigo 221 afirma
que a produgio e a programagio das emissoras de rddio e televisao
devem respeitar os valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

Até hoje nio foi feita lei federal para regulamentar esta questao
da ética e dos valores da pessoa e da familia, mas a classificagao por
hordrios, de acordo com a faixa etdria, foi determinada pelo Estatuto
da Crianca e do Adolescente. Diz o artigo 76: “As emissoras de rddio
e televisao somente exibirdo, no hordrio recomendado para o publi-
co infanto-juvenil, programas com finalidades educativas, artisticas,
culturais e informativas”. Caso haja espetdculo em hordrio diverso do
autorizado ou sem aviso de sua classificagao, a emissora recebe uma
multa que vai de vinte a cem saldrios de referéncia, duplicando em caso
de reincidéncia e a programagao pode ser suspensa por até dois dias.

Quem faz a classificagio é um departamento do Ministério da
Justiga, com a consultoria do Comité Interinstitucional para Clas-
sificagao Indicativa de Filmes, Programas Televisivos, Espetdculos
Pablicos e Jogos Eletronicos e de RPG, formado por representantes
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nao-remunerados de 13 6rgaos ou entidades. Programas que nio sio
recomendados para menores de 12 anos devem ser exibidos apds 20h;
para menores de 14 anos, apés 21h; para menores de 16 anos, depois
de 22h; e para menores de 18, apés 23h. Programas classificados como
de indugao ao sexo s6 podem ser transmitidos entre meia-noite e Sh.
Mas, de acordo com o advogado especializado em direito da
comunicagao Jodo Luiz Faria Netto, nao hd previsao legal de puni¢ao
para transmissao fora do hordrio estabelecido. “O entendimento estd
dividido: para uns, constitucionalmente, a classificagao é orientadora
de pais e responsdveis, que, no exercicio do pdtrio poder, permitem
ou nio a televisao quando a indicagdo ¢ contrdria a idade dos filhos.
O dial é o controle atual, até que um aparelho, que serd obrigats-
rio no futuro, bloqueie a transmissao; a outra corrente entende que
o Ministério da Justica deva encaminhar a infra¢io ao ministério
publico, que tem o Estatuto da Crianga e do Adolescente como ins-
trumento de puni¢io”, explica. Segundo o advogado, esqueceram de
um instrumental: as concessoes sdao por prazo de 15 anos e podem
ser renovadas ou nao. Antes de renovar, o poder putblico deve levar
em conta se o concessiondrio (emissora) respeitou a finalidade cons-
titucional (preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e
informativas etc.). “H4, ainda, no Congresso, um Conselho de Co-
municagio, integrado por especialistas e membros da comunidade,
que deve ser ouvido. O importante ¢ encontrar o equilibrio, que evi-
te a tentagao totalitdria, mas incentive a qualificagdo dos programas”,
concluiu o advogado, que, entre outras atividades ligadas ao tema,
participou da elaboragdo do anteprojeto da nova lei de imprensa.

Tentativas de auto-regulamentagao

H4 tentativas de auto-regulamentagio tanto do lado dos patroes
quanto dos empregados das empresas jornalisticas. Do lado patronal,
existe o Cddigo de Etica da Associagio Brasileira de Emissoras de
Rddio e Televisao (Abert), que ¢ mais voltado aos programas que ao
telejornalismo. O problema é que, ao longo dos anos, tem havido
muita divergéncia entre as emissoras, o que tem comprometido tan-
to sua representatividade quanto sua capacidade de a¢zo.
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Do lado dos jornalistas, a Federagdo Nacional dos Jornalistas
(Fenaj) entregou proposta de uma autarquia — o Conselho Federal
de Jornalismo — ao governo, ainda na gestio Fernando Henrique. O
conselho seria baseado no Cédigo de Etica da categoria, aprovado em
assembléia. A proposta, finalmente apresentada ao Congresso pelo
governo Lula em 2004, caiu no cendrio politico como uma bomba.
Melhor dizendo, foi bombardeada pelas empresas de comunicagao,
que a classificaram como censura, enquanto seus defensores alega-
vam que seria um controle ético do trabalho dos jornalistas.

De nada adiantou a Fenaj apresentar proposta trocando o nome
para Conselho Federal dos Jornalistas e tirando qualquer trago de
ingeréncia estatal no conselho, a ser eleito pelo voto dos jornalis-
tas. O projeto foi rejeitado por acordo de liderangas na Cimara, sob
protestos da Fenaj de que o relator, deputado Nélson Proenga (PPS-
RS), era proprietdrio de uma rede de rddios no Rio Grande do Sul e
“histérico defensor dos donos da midia”.

Uma forma efetiva de auto-regulamentagdo, auto-andlise ou
algo no género ¢ a institui¢do do ombudsman, uma espécie de ouvi-
dor independente. Em junho de 2004, a TV Cultura de Sao Paulo
foi a primeira emissora brasileira a ter um ombudsman, para ouvir
sugestoes e reclamagoes dos espectadores, dar respostas e fazer criti-
cas & programagao, zelando pela qualidade tanto na Réddio quanto na
TV Cultura. O mandato do ombudsman é de um ano, renovdvel por
mais dois, e ele nao pode ser demitido nem substituido. A principio,
o atendimento foi por carta ou pelo site da Cultura, mas estava pre-
vista a instala¢do de uma linha telefénica gratuita.

Para se ter uma idéia do trabalho do primeiro ombudsman, o ex-
periente jornalista Osvaldo Martins, basta ver o que entrou no site da
TV Cultura no dia 28 de dezembro de 2004. Em seu comentdrio, o
ombudsman falou sobre as modificagoes que a Cultura pretendia fa-
zer na programagio em 2005, levantou possibilidades de mudangas
para os telespectadores opinarem e criticou a cobertura da emissora
na tragédia das #sunamis na Asia. Abaixo alguns trechos:

“(...) o Didrio Paulista, s 19 horas, deve ser mantido, supri-
mido, ou substituido por outro? O Jornal da Cultura, as 21 horas,
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deve permanecer nesse hordrio, e como estd, ou deve ser reformu-
lado? (...)” “Minha contribui¢io para o debate jd4 foi manifestada
vérias vezes neste espago: o Jornal da Cultura deveria aprofundar
mais o principal assunto do dia, oferecendo informagoes adicionais
as veiculadas pelas emissoras ‘comerciais’. Hoje, o Jornal da Cultura
nio consegue nem mesmo empatar o jogo da qualidade da informa-
3o pura e rasa, e perde feio no quesito da abordagem diferenciada.
Ninguém vai dormir mais bem informado apés ter visto o Jornal da
Cultura. (...)”

O comentirio sobre a cobertura da tragédia na Asia: “Veja-se o
exemplo da segunda-feira, 27/12, quando o assunto mais importan-
te foi a tragédia das ondas gigantes na India, Sri Lanka, Tailindia,
Maldsia e em dezenas de ilhas do oceano Indico. O fen6meno, pro-
vocado por terremoto submarino, foi explicado por todas as emis-
soras com base em ilustragdes de computagio grafica — menos pelo
Jornal da Cultura. Este levou para o estidio a professora Célia Maria
Fernandes, do Departamento de Geofisica da USP, que tentou de-
monstrar com gestos a movimentagao da placa indiana pressionando
para cima a placa birmanesa, e com isso forgando a subida do nivel
do mar. O apresentador Ederson Granetto tentou ajudar, mostrando
com as maos os movimentos das ondas em dire¢ao as praias, mas de
todo esse esforgo resultou a frustragao do mais completo primarismo
em linguagem televisiva. (...)”

Outro trecho sobre a cobertura da tragédia:

“Note-se: a tragédia ocorreu no fim de semana, com tempo
suficiente para a preparagio do jornal da segunda-feira & noite. A
presenca da professora Célia Maria era perfeitamente justificada e
pertinente, assim como a de outros especialistas, mas como apoio
verbal, altamente qualificado, para as imagens — que simplesmente
ndo foram produzidas. Esse tipo de falta de iniciativa, por incom-
peténcia ou por negligéncia, ou ambas, mostra que o jornalismo da
Cultura ignora a importancia do fator imagem, razao de um invento
chamado televisao. O vexame do dia 27 estd longe de ser excegao.
Lamentavelmente, ele se repete quase todas as noites, o que deveria
levar a dire¢ao da Cultura, nesse momento de mudangas, a refletir
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sobre o papel do telejornalismo nos planos da emissora. Como estd é
dispensdvel, por indtil”.

Neste mesmo dia, o site da emissora trazia uma enquete em que
perguntava qual a primeira escolha do telespectador para a nova gra-
de de programacao (multipla-escolha) e pedia sugestdes sobre como
oferecer programacao de qualidade para todas as idades.

Tentativas de controle social no Brasil de hoje

“Quem financia a baixaria é contra a cidadania”. Este é o
tema da campanha que resultou da unido de esforgos entre a Comis-
sio de Direitos Humanos da Cimara dos Deputados a entidades da
sociedade civil como a OAB, o Conselho Federal de Psicologia, a
Federagao Nacional dos Jornalistas e ONGs criadas por telespecta-
dores. O titulo remete a pressao feita para que as empresas nao anun-
ciem em programas de TV de baixo nivel, mas a campanha também
faz um acompanhamento permanente da programagio para indicar
os programas que desrespeitam a legislacao brasileira e as convengoes
internacionais assinadas pelo Brasil em prol dos direitos humanos e
da dignidade dos cidadaos. Um dos exemplos estd no size da campa-
nha (www.eticanatv.org.br):

(...) A Constitui¢ao Federal determina que ‘ninguém serd conside-
rado culpado até o trinsito em julgado de sentenga condenatéria’
(art. 5°, LVII). Tal mandamento nio se restringe ao 4mbito do
processo criminal. E um principio constitutivo da coletividade.
Significa que — em principio — meros ‘suspeitos’ ndo devem ser
condenados pela midia antes mesmo de serem acusados. E claro
que a divulgacdo de imagens e fatos poderd ser de relevante interes-
se publico. Por isso mesmo, ¢ necessdrio regulamentar as diferentes
situagdes, inclusive no tocante ao uso da imagem dessas pessoas. Se
por um lado hd programas que se pautam pelo interesse publico
de superagao da violéncia, por outro hd aqueles que se destinam
apenas a lucrar com sua banalizagio, desfilando imagens estereo-

tipadas, arruinando vidas de pessoas que podem ser inocentes, e
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muitas vezes atrapalhando o trabalho investigativo das autorida-
des.” (...) “Assim como a lei proibe a prévia condenagio de suspei-
tos, também sao vedadas a discriminagdo, a invasao da privacidade,
o constrangimento, a utiliza¢do irregular da imagem, a apologia do
crime (lembremos que tortura e abuso de autoridade sao crimes!).
Portanto, programas que fazem dessas préticas a sua razao de ser
nio devem existir e muito menos se mascarar por trds de um prin-

cipio nobre como a liberdade de expressao.

A campanha da Cimara dos Deputados recebe dentincias
por e-mail, telefonema gratuito, carta ou fax. O total de dentincias
fundamentadas recebidas de 12 de fevereiro de 2003 até o fim de
2004 foi de 5.608, a maioria em relagdo a programas. Mas os jor-
nalisticos policialescos da tarde sempre figuram na lista dos 10 mais
das dentncias: entre 7 de maio e 11 de outubro de 2004, o Cidade
Alerta, da Record, recebeu nove dentincias envolvendo incitagao a
violéncia, exploragao do ser humano e hordrio impréprio. O Brasil
Urgente, da Bandeirantes, recebeu oito, por ridicularizagao da pessoa
humana, incitagio a violéncia e hordrio impréprio.

No Rio de Janeiro, a campanha praticamente nao tem cobertura
da imprensa, mas em Sao Paulo a cobertura ¢ bem maior, por parte
de meios de comunicagao nio ligados a emissoras de TV. No dia an-
tibaixaria promovido pela campanha em 2004, quando foi proposto
que as pessoas desligassem a TV entre 15h e 16h de um domingo, o
total de televisores ligados na Grande Sao Paulo foi 14% menor que
no domingo anterior.

A campanha expde as dentncias, o ranking das baixarias e pare-
ceres dos conselheiros em seu size, mas é apenas uma ONG, embora
liderada pela Cimara, e ndo tem poder para punir as emissoras. O
ex-presidente da Comissdo de Direitos Humanos, deputado Orlan-
do Fantazzini (PT-SP), apresentou um projeto de lei em 2003 regu-
lamentando o artigo 221 da Constituicao, tendo o Broadcasting Act
britAnico como inspira¢io e instituindo regras para uma programa-
¢ao de qualidade e um conselho do qual fariam parte trés advogados
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indicados pela OAB, trés psicélogos indicados pelo Conselho Federal
de Psicologia, um jornalista indicado pela Fenaj, trés representantes
das emissoras de televisdo, um representante do Conselho Nacional
dos Direitos da Crianga e do Adolescente, um representante das enti-
dades civis de luta contra o racismo e um representante das entidades
civis de defesa dos direitos de gays, lésbicas, travestis e transgéneres,
entre outras entidades e 6rgaos. O conselho receberia dentdncias e
poderia instituir penas como multas, suspensio e cassagio da con-
Ccessao.

O Executivo também nio estd longe desta questao. No inicio
de 2005, o governo Lula reafirmou sua intengdo de elaborar a Lei
Geral da Comunicagao de Massa, a ser submetida a amplas consultas
da sociedade. Essa lei daria as diretrizes para o trabalho regulador e
fiscalizador da Ancinav.

No inicio de 2005, quando ainda nio havia decisao do Con-
gresso sobre o projeto, o Ministério Publico Federal criou um grupo
para fiscalizar se programas de TV estavam desrespeitando os direitos
dos cidaddos: foram designados seis procuradores de diferentes esta-
dos, liderados por Ela Wiecko, subprocuradora-geral da Republica e
chefe da Procuradoria Federal dos Direitos dos Cidadaos. Entre os
programas monitorados, os jornalisticos policiais da tarde. O grupo
ficou de elaborar um conjunto de principios para nortear o Ministé-
rio Puablico Federal de todo o pais.
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Ernesto Rodrigues

No incéndio que se seguiu, em 2004, a apresentagio do projeto
do governo Lula de criar um Conselho Federal de Jornalismo, o que
mais se discutiu foi a ameaga a liberdade. Alguns cavaram trincheiras
em defesa da liberdade dos donos de empresas de comunicagio. Na
outra extremidade do fronz, estavam as trincheiras de defesa da liber-
dade dos jornalistas. No meio do tiroteio, ficou quase esquecido, sem
trincheira alguma, o cidadao comum, as vezes vitima dos dois lados
desta guerra, juntos.

Com o arquivamento da proposta do Conselho, foram afastadas
as ameagas 2 democracia e a liberdade de expressao a um e a outro
lado. Nao seria, portanto, um absurdo que nds, jornalistas, nos per-
mitissemos um tempo para refletir sobre a necessidade de uma enti-
dade, nio para cuidar do que vamos escrever sobre o governo, mas
das conseqiiéncias da nossa atividade na vida de milhées de cidadaos
an6nimos e geometricamente menos poderosos do que os que estao
no poder.

Seria uma reflexao sobre o que nés, jornalistas, poderfamos ou
deverfamos fazer, com ou sem um Conselho, para reparar e prevenir
nossos erros e os prejuizos que eles causam a sociedade. Nio seria
uma questdo para se levar 2 mesa do dissidio da categoria. Nem ao
escritdrio brasileiro da Anistia Internacional. Muito menos a Supe-
rintendéncia da Policia Federal.

Seria muito bom para os jornalistas e para a sociedade brasileira
que refletissemos sobre a falta de disposi¢ao cronica que temos para
reconhecer nossos erros. A medida desta falta de disposicao, alids, é
0 espago que nds € as empresas que NOS eMpregam reservamos para
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esse mea culpa didrio. Ou a dificuldade impaciente e as vezes mal-
educada que exibimos, na hora de discutir os equivocos, imprecisoes
e injustigas que mandamos imprimir ou levamos ao ar.

Concordamos com a gravidade dos erros jornalisticos, mas nao
sabemos nem aceitamos discutir o preco a pagar, quando violamos
a privacidade alheia de forma gratuita e irresponsdvel, quando niao
apuramos bem, quando embarcamos em dendncias precipitadas ou
quando, tardiamente, nos descobrimos instrumentos da caltnia, da
difamagio e das conspiragoes de toda espécie.

Em nossa miopia muitas vezes arrogante, sé enxergamos e re-
verberamos o respeito, real e merecido, diga-se, que despertamos na
sociedade, pelo papel que temos na defesa da cidadania e da liberda-
de. Mas nio conseguimos ver que, muitas vezes, a sociedade, e nio
apenas os pilantras e corruptos, tem muito medo de nds, da nossa
perigosa ignorancia, da pressa quase criminosa que temos e, princi-
palmente, da nossa impunidade.

N3o veremos este medo na face dos humildes, que nos escanca-
ram ingenuamente suas vidas e casas, crentes que vamos dar a eles,
com nossas reportagens, o respeito, dignidade e a cidadania que
os governos e as institui¢des nio lhes dao hd séculos. Veremos este
medo, muitas vezes multiplicado pela repulsa, no olhar e nos gestos
dos que, com ou sem culpa no cartério, podem e sabem como se
proteger de nds.

Dizer que a Constituigao ji prevé os instrumentos de defesa
contra o mau jornalismo ¢ transferir covardemente para o cidadao
a responsabilidade de zelar pela qualidade, pela precisao e pelo apri-
moramento ético de nossa profissio. E quase que mandar nossas viti-
mas reclamarem com o bispo. E nao fica bem logo nds, os jornalistas,
recusarmos, para nés, os principios, a transparéncia e as iniciativas
que prescrevemos diariamente para todos os setores da sociedade.

Dizer, também, que ¢ muito dificil ou subjetivo estabelecer o
que seja mau jornalismo ¢ exagerar o tamanho e a complexidade
de um desafio apenas para se livrar do dever ético de enfrentd-lo.
Um exemplo mostra que nao ¢é assim tao dificil: quase tdo uninime
quanto o repudio dos jornalistas & truculéncia de republiqueta im-
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posta pelo governo Lula ao correspondente do New York Times foi
a conclusdo, dos mesmos jornalistas, de que a postura dele foi pre-
guicosa na apuragdo, limitada na escolha das fontes e irresponsdvel
no texto final.

Nio custa reconhecer que, durante a polémica sobre o Conse-
lho Federal de Jornalismo, em muitos momentos, batemos no teto
do nosso corporativismo e da nossa presungio. Boa parte dos juizes
brasileiros, para citar apenas um dos nossos assuntos da época, deve
ter se divertido com a nossa indignagao, jd que tinhamos inundado o
pais com reportagens, artigos e editoriais sobre a necessidade de um
controle social do poder judicidrio.

A pimenta foi jogada em nossos olhos. Para os juizes e outras
tantas categorias profissionais cujo espirito de corpo sempre denun-
ciamos, ¢ refresco. Em nés, arde como a consciéncia. E a consciéncia
manda que os jornalistas brasileiros discutam a idéia, o formato e os
limites do poder de uma entidade que zele pela qualidade do exerci-
cio da profissao. De maneira civilizada e serena, sem a histeria corpo-
rativista que gostamos tanto de denunciar como suspeita, excludente
e antidemocrdtica.
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